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	RESUMEN 

	Introducción: Tras la recomposición del parlamento portugués con la aparición de la derecha radical, este estudio explora la influencia de la orientación partidista en la creencia y difusión de fake news. Metodología: Se recurrió a una muestra exploratoria (N = 712), cuyos participantes fueron expuestos a 20 titulares políticamente sesgados (pro-derecha y pro-izquierda): la mitad fake news y la otra mitad noticias verdaderas. Los participantes evaluaron su credibilidad y voluntad de compartirlas en las redes sociales. Resultados: Es más probable que los partidarios de derecha crean y compartan fake news compatibles. Esta tendencia se verificó en todos los parámetros de medición del partidismo —(1) intención de voto, (2) simpatía partidaria y (3) autoubicación en la escala I-D—, en contraste con lo revelado con los partidistas de izquierda. Discusión y conclusiones:  Solo los partidarios de derecha muestran una tendencia a creer más en fake news que favorecen su orientación. No ocurre lo mismo con los individuos de izquierdas. Sin embargo, es más probable que tanto los partidarios de derecha como de izquierda compartan contenido sesgado. Creemos que las personas con identidad de partido de derecha pueden estar más expuestas a la desinformación en Portugal, ya que la mayoría de los sitios de desinformación buscan esta audiencia específica. 
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	ABSTRACT 

	Introduction: After the recomposition of the Portuguese parliament with the emergence of the radical right, this study explores the influence of partisan orientation on the belief and dissemination of fake news. Methodology: An exploratory sample was used (N = 712), whose participants were exposed to 20 politically biased headlines (pro-right and pro-left): half fake news and the other half true news. Participants evaluated their credibility and willingness to share them on social media. Results: Right-wing supporters are more likely to create and share compatible fake news. This trend was verified in all the measurement parameters of partisanship ((1) voting intention, (2) partisan sympathy and (3) self-placement on the I-D scale), in contrast to what was revealed with left-wing partisans. Discussion and conclusions: Only right-wing supporters show a tendency to believe more in fake news that favors their orientation. The same is not the case with left-wing individuals. However, both right-wing and left-wing supporters are more likely to share biased content. We believe that people with a right-wing party identity may be more exposed to disinformation in Portugal, as most disinformation sites seek this specific audience.
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		Introducción 



	 

	Si bien siempre ha existido la creación y difusión de fake news, especialmente para lograr objetivos políticos e ideológicos (Burkhardt, 2017), fue con las elecciones presidenciales estadounidenses de 2016 cuando el fenómeno comenzó a ganar cobertura mediática (Wendling, 2018), habiéndose convertido en una amenaza global. Por un lado, la amplia difusión de fake news amenaza al periodismo, ya que desacredita la profesión al transformarse en un competidor más en la red y reducir la autoridad de la práctica periodística como constructora de conocimiento (Russell, 2019; Waisbord, 2018). Por otro lado, las noticias falsas han contribuido al deterioro de la democracia, normalizando la mentira en el discurso político y sirviendo como un instrumento de batalla política que ha contribuido a la ruptura de la confianza pública en las instituciones (Fernández, 2019).

	 

	Las fake news contemporáneas son un tipo de desinformación en línea que imita el formato de las noticias o informaciones tradicionales, creado intencionalmente para engañar o manipular al lector con declaraciones engañosas y/o totalmente falsas (Baptista y Gradim, 2020a). La literatura reciente apunta al caos actual de la comunicación pública (desconfianza en las instituciones, polarización política, redes sociales, desconfianza en los medios) como una justificación para el surgimiento de la era de la posverdad (Bennett y Livingston, 2018; Lewandowsky et al. 2017).

	 

	En 2016, se estima que el 75% de los estadounidenses pueden haber creído historias falsas (Silverman y Singer-Vine, 2016). Silverman et al. (2016) revelaron una serie de páginas y sitios políticos ultrapartidistas en Facebook, a través de los cuales se difundió información falsa, engañosa y sesgada a miles de seguidores, replicada sucesivamente a través de las redes sociales. Posteriormente, en 2020, durante las elecciones estadounidenses, Donald Trump, aún como presidente de los Estados Unidos, difundió información falsa y engañosa durante el recuento de votos (Conger, 2020; Dean, 2020; Dilanian, 2020) al aseverar que este fue fraudulento, lo que contribuyó a que sus seguidores aceptaran una creencia falsa (Pennycook y Rand, 2021).

	 

	Estas sucesivas manipulaciones de la verdad, en diversos contextos, están acelerando el declive de la confianza pública en las distintas instituciones democráticas; a saber, en el periodismo, siendo la integridad de los periodistas blanco de agresiones físicas e infamias en varios países (Bennett y Livingston, 2018; MMF, 2021). Aun así, en 2020, los portugueses, junto con los finlandeses, fueron los que más confiaron en las noticias (56%), valor superior a la media internacional (37%) (Cardoso et al. 2020). Asimismo, 7 de cada 10 portugueses reconocen que el periodismo juega un papel importante para la sociedad, un dato que puede estar relacionado con la neutralidad político-ideológica y partidista de los medios portugueses a lo largo de los años, que ha permitido que los medios tradicionales se asocien a la profesionalidad, colocándolos fuera del ámbito del control político (Da Silva et al. 2017; Fishman, 2011; Hallin y Mancini, 2017). Sin embargo, Portugal cumple con la tendencia de creciente desconfianza en las noticias que se ha observado a nivel mundial, con la confianza cayendo del 65,6% (2016) al 56,5% en 2020 (Cardoso et al., 2020). Por otro lado, los portugueses se encuentran entre los más preocupados por la desinformación online (76%), solo superados por los brasileños (88%) en este ranking. La media internacional se sitúa en el 56%, y los holandeses, eslovacos y alemanes son los menos preocupados (Cardoso et al. 2020). En Portugal, de manera similar a lo que viene ocurriendo en otros países, los sitios de desinformación están creciendo y ganando más seguidores, especialmente en Facebook (Cardoso et al. 2019; ISCTE, 2019; Pena, 2018a, 2018b, 2019b), mientras continúan con la difusión de falsedades durante las elecciones, especialmente contra el gobierno de izquierda portugués y producidas por la extrema derecha (Baptista y Gradim, 2020b).

	 

	La literatura ha aportado una serie de explicaciones, de carácter psicológico, como motivos de la difusión y consumo de este tipo de contenidos: por las fuertes emociones y sentimientos que provocan (Albright, 2017; Berger y Milkman, 2012; Bright, 2016), y también porque explotan prejuicios o simpatías sociales, políticos y públicos (Faragó et al., 2020; Van Bavel y Pereira, 2018). Los seres humanos tienden a aceptar más fácilmente argumentos que confirman sus creencias ideológicas y partidistas (Deppe et al. 2015; Gorman y Gorman, 2016), permitiendo que sus comportamientos y actitudes se vean claramente influenciados por su afiliación política. Además, la identidad partidista también influye en el comportamiento como, por caso, en la argumentación de los usuarios en las redes sociales (Ordaz et al., 2016). Además, la concordancia ideológico-partidista los motiva a buscar contenido “informativo” compatible con su visión del mundo (opinión, valores o creencias), aunque sea falso (Lee et al., 2019). Esta “homofilia” inherente a la mente humana, replicada en el universo digital, juega un papel crucial en la definición del comportamiento algorítmico de las redes sociales, creando cámaras de eco y/o burbujas de filtro (Flaxman et al., 2016; Lorenz-Spreen et al., 2020; Pariser, 2011) que no solo limitan al usuario a opiniones homogéneas, sino que también pueden promover la difusión de desinformación y la polarización política de los individuos.

	 

	Habiendo identificado el problema social y político que representan las fake news y la desinformación en general, el objetivo principal del presente trabajo es comprender la relación entre el partidismo y la creencia y difusión de fake news y noticias en Portugal. Creemos que esta investigación, aplicada al electorado portugués, es un aporte original y relevante a la literatura actual, claramente centrada en el escenario americano. Además, las noticias falsas en Portugal aún requieren de una mayor investigación. Con el creciente incremento de los populismos políticos (Fernández García y Salgado, 2020; Santana-Pereira y Cancela, 2021), así como el aumento de la cantidad de sitios de desinformación, amenazas a periodistas y un discurso racista y violento en el país (Alberti, 2020), consideramos que es el momento crucial para intentar comprender la relación que existe entre el consumo de noticias falsas y la identidad partidista. En suma, se espera que este estudio pueda señalar cuál de los dos grupos (con identidades de partido de izquierda o derecha) puede ser más tendente a creer y difundir fake news, y cómo el sesgo de partido influye en la forma en que juzgan las noticias y el contenido falso.

	 

	
		Partidismo y creencia en fake news 



	 

	La forma en que procesamos la información ha sido un tema ampliamente abordado en el campo de la psicología, especialmente en lo que respecta a la capacidad cognitiva (Deppe et al., 2015; Pennycook y Rand, 2019; Roets, 2017). Los individuos con menores niveles de capacidad cognitiva, es decir, con interpretaciones más intuitivas, menos escépticas y asociadas a un esfuerzo menor, se correlacionan positivamente con una mayor tendencia o vulnerabilidad a creer en información dudosa y falsa, como es el caso de las fake news (Deppe et al., 2015; Pennycook y Rand, 2019; Roets, 2017). Por ejemplo, en el escenario estadounidense, los conservadores son menos calculadores que los liberales (Deppe et al., 2015; Jost et al., 2003; Swire et al., 2017) y es más probable que crean y compartan fake news (Pennycook y Rand, 2019). Por otro lado, el razonamiento motivado (como la identidad partidista) también ha sido uno de los factores más influyentes en la valoración de la información (Van Bavel y Pereira, 2018) y la formación de la opinión pública (Bolsen et al., 2014; Leeper y Slothuus, 2014), cambiando el juicio y el comportamiento político de las personas. Esta motivación ideológico-partidista, también relacionada con los aspectos cognitivos, promueve la protección de opiniones, creencias y valores preexistentes, motivando una interpretación sesgada de los asuntos políticos, incluso cuando se corrige la información falsa (verificación de hechos) (Shin y Thorson, 2017).

	 

	En este sentido, Faragó et al. (2020) mostraron que los partidarios de las políticas gubernamentales en Hungría eran más susceptibles a la creencia en fake news frente a los más críticos con el gobierno, y viceversa. En la escena política estadounidense, una vez más, Uscinski et al. (2016) argumentan que los republicanos tienden a rechazar la teoría de que el presidente Bush fue cómplice de los ataques terroristas del 11 de septiembre, mientras que es más probable que los demócratas la crean. Lo mismo ocurre, a la inversa, con la falsa teoría de que el presidente Obama no nació en Estados Unidos. Otros estudios también han apoyado esta perspectiva, al reparar en que la identidad de partido puede influir tanto en las personas de izquierda como en las de derecha (Allcott y Gentzkow, 2017; Nyhan y Reifler, 2010; Pereira y Van Bavel, 2018; Uscinski et al., 2016). Con respecto a las noticias falsas no políticas, por caso, Pereira y Van Bavel (2018) sostienen que los republicanos son más propensos a compartir fake news en comparación con los demócratas.

	 

	En general, los individuos de derecha, especialmente de extrema derecha parecen más vulnerables a las fake news tanto en creencias como en difusión (Baptista y Gradim, 2020a; Halpern et al., 2019; Lewis y Marwick, 2017; Marwick, 2018; Recuero y Gruzd, 2019). Por un lado, la desinformación online se vincula con una visión conservadora y extremista, asociada a medidas radicales contra la corrupción (Baptista y Gradim, 2020b; ISCTE, 2019), las minorías sociales, sexuales y raciales o la inmigración y el Islam (Câncio, 2020; Humprecht, 2019). Por otro lado, la narrativa populista de derecha se asemeja a la narrativa persuasiva que se repite en las fake news (Baptista, 2020). Cabe señalar que la derecha radical etiquetó como “noticias falsas” aquellas que no favorecían a su líder político ni a sus ideologías. La legitimidad periodística fue entonces cuestionada no solo por el discurso de Trump en los Estados Unidos, sino también por la derecha alemana radical (por ejemplo, por el movimiento anti-refugiados PEGIDA: Patriotas Europeos contra la Islamización de Occidente y el partido Alternativa para Alemania) (Brauck et al., 2016). En Portugal, la derecha radical portuguesa también ha amenazado a periodistas [1], un hecho que puede estar asociado a la difusión y consumo de desinformación online (Pena 2018b, 2018a, 2019; Câncio 2020; Baptista y Gradim, 2020b), la actividad de las milicias digitales y la actuación masiva de perfiles falsos que buscan imponer la ideología del partido Chega (Carvalho, 2020b; Silva, 2020).

	 

	
		La reorganización del sistema de partidos portugués 



	 

	Hasta las anteriores elecciones legislativas portuguesas (2019), la mayoría de los partidos que tenían representación parlamentaria (los más relevantes para el sistema de partidos, Sartori, 2005), existía desde la instauración de la democracia, hace más de 40 años. Esto demuestra que hubo una rápida consolidación del sistema de partidos, ya que su período de formación se refiere a los años inmediatamente posteriores a la Revolución de 1974. La dicotomía izquierda y derecha ha servido para enmarcar un sistema político multipartidista, con alternancia de gobierno entre dos partidos moderados: Partido Socialista (PS), de centroizquierda, y Partido Social Demócrata (PSD), de centroderecha, salvo algunas coaliciones entre el PSD y el Centro Democrático Social-Partido Popular (CDS-PP) del ala más a la derecha (Jalali y Cabral, 2003; Lisi, 2016, 2019). El sistema político se constituía, pues, por la izquierda radical tradicional (y más conservadora) del Partido Comunista Portugués (PCP) (Freire, 2017; March, 2012; Pereira, 2016), la nueva izquierda del “Bloco de Esquerda” (BE) (Lisi, 2013) y, más recientemente, “Pessoas-Animais-Natureza” (PAN) vinculados a la causa animal y ambiental (Catarino, 2017); en el centroizquierda el PS, el centroderecha por el PSD (Guedes, 2012, 2016) y a la derecha, en el ala más conservadora, el CDS-PP (Jalali y Cabral, 2003; Lisi, 2016, 2019).

	 

	En 2019, tres nuevos partidos de reciente creación se unieron al sistema político portugués. El Partido Livre (L) a la izquierda, la Iniciativa Liberal (IL) y Chega (CH) a la derecha. Por tanto, Livre parece ocupar una izquierda libertaria, europeísta y en la línea ideológica del Green New Deal (Fernandes y Magalhaes, 2020); IL se erige en partido de derecha liberal en términos económicos y sociales (Fernandes y Magalhaes, 2020; Lisi, 2019), pero sobre todo con un enfoque especial en la desregulación del mercado, la privatización y la reducción del papel del Estado en la agenda económica (Jalali at ál., 2021). Por último, el surgimiento del CH termina con la excepción, que se ha observado hasta entonces en Portugal, del fracaso de los partidos políticos populistas y antisistema (Carreira da Silva y Salgado, 2018), haciendo que la derecha radical logre una visibilidad nunca vista hasta entonces (Costa, 2011; de Almeida, 2015). La representación parlamentaria de Chega, incluso con un solo diputado, representó el surgimiento de la derecha populista radical en Portugal (Lisi et al., 2021; Mendes y Dennison, 2020), que puede tener que ver con el pobre desempeño electoral no solo de los partidos centristas, sino también de los partidos de derecha (Lisi et al., 2021). Chega se asemeja a otros partidos de la derecha radical, como Vox, en España, especialmente en el tratamiento de asuntos como la inmigración y el islam (Mendes y Dennison, 2020). Si hasta las elecciones legislativas anteriores, PS y PSD recibieron la etiqueta de “partidos catch-all”, por la forma en que se han mantenido en el poder y buscan maximizar los votos (Belchior, 2015; Jalali y Cabral, 2003), CH tiene el objetivo de “capturar el mayor número de personas descontentas en todo el espectro político y la abstención” (Marchi, 2019), con una narrativa antisistema que movilice a los votantes de todos los partidos (Lisi et al., 2021) y un programa que defienda sentencias más duras para delitos más graves y una mayor seguridad (Fernandes y Magalhaes, 2020; Mendes y Dennison, 2020).

	 

	De esta forma, el sistema de partidos portugués sufrió una reformulación de todo el espectro político, pero con especial énfasis en la derecha. Aun así, la representación de partidos pequeños no parece afectar, por el momento, a la hegemonía de los partidos del arco de gobernanza (Lisi et al., 2021).

	 

	
		Metodología



	 

	Para lograr los objetivos propuestos al inicio del trabajo, se recurrió a la aplicación de un cuestionario que buscaba conocer la capacidad del electorado portugués para distinguir las fake news de las noticias, expresando su opinión sobre el nivel de credibilidad de los titulares presentados y su voluntad de compartir estas informaciones con sus amigos. Se envió un cuestionario auto-administrado y en línea a portugueses mayores de 18 años. La muestra final se compone de 712 participantes de todas las regiones del país y estuvo disponible durante seis meses (entre marzo y septiembre de 2020). Este estudio continúa la investigación iniciada por Baptista et al. (2021). Por tanto, analizamos a los mismos participantes (N = 712). Sin embargo, el presente análisis se centra en una parte diferente del cuestionario en relación con la identidad de los encuestados y la orientación partidista. En el estudio anterior (Baptista et al., 2021), los participantes fueron clasificados ideológicamente de acuerdo con sus actitudes y valores morales, religiosos, sociales y socioeconómicos. En la presente investigación buscamos entender cómo el partidismo —(1) intención de voto, (2) simpatía por el partido y (3) autoubicación en la escala política izquierda-derecha— se relaciona con la creencia y difusión de fake news. Los encuestados se distribuyen, por lo tanto, del siguiente modo: 34,4% hombres y 65,6% mujeres, con 23,6% con escolaridad básica, 37,5% con grado universitario, 25,9% tienen máster y 13% doctorados. En cuanto a la edad de los encuestados, el 40,6% tiene entre 18 y 30 años; 23% entre 31 y 40 años, y 36,4% tiene más de 41 años.

	 

	
	4.1. Procedimientos 



	 

	Para comprender la propensión de los portugueses al consumo de fake news, se invitó a los participantes a indicar el nivel de credibilidad y disposición para compartir titulares de fake news y noticias en un formato de publicación de Facebook (foto, título, firma y fuente, como en la Imagen 1 y en la Imagen 2) (Baptista et al., 2021). Este método ya se ha utilizado con éxito en otros estudios (Bronstein et al., 2019; Pennycook y Rand, 2019).
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	Imagen 1: Ejemplo de una noticia falsa pro-izquierda en formato de publicación de Facebook

	Fuente: Adaptado del sitio web de verificación de hechos (Polígrafo). Disponible en: https://bit.ly/3jvJC8N
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	Imagen 2: Ejemplo de una noticia pro-derecha en formato de publicación de Facebook

	Fuente: Imagen adaptada de jornaldenegocios.pt. Disponible en: https://bit.ly/2OiaxcO

	 

	 

	El cuestionario se dividió en 2 secciones: (1) exposición aleatoria a titulares y fake news, (2) cuestiones relacionadas con la identidad y orientación partidista de los participantes (intención de voto, grado de simpatía por los diferentes partidos y autoubicación en la escala izquierda-derecha).

	 

	Por lo tanto, cuando eran expuestos a titulares de fake news y noticias, las personas tenían que responder a dos preguntas por cada titular: P1. “Según su conocimiento, ¿cómo califica el siguiente titular?” En una escala de 5 puntos (1 = nada creíble, 2 = poco creíble, 3 = algo creíble, 4 = bastante creíble, 5 = muy creíble) y P2. “¿Cuál es su disposición para compartir el siguiente titular?' (1 = nada de voluntad, 2 = poca voluntad, 3 = algo de voluntad, 4 = mucha voluntad). Estas preguntas se realizaron para cada uno de los 20 titulares presentados: 10 fake news (5 pro izquierda y 5 pro derecha) y 10 noticias (5 pro izquierda y 5 pro derecha), con el fin de establecer una relación partidista con la creencia y difusión de noticias y fake news (ver Tabla 1). Todos los titulares falsos que usamos fueron tomados de Polígrafo [2], un verificador de hechos en línea portugués. La noticia real se seleccionó de fuentes de noticias que tenían titulares inusuales, con el fin de requerir el mismo esfuerzo de los participantes cuando fueron cuestionados (Baptista et al., 2021).

	 

	 


Tabla 1. Titulares de fake news y noticias que fueron usadas en cuestionario.

	 

	
		
				 

				Titular

				Adaptación/Fuente
(URL’s)

		

		
			

		
			

		
				Noticias
 pro-derecha

				El PCP obliga a sus diputados a donar parte de su sueldo al partido

				https://bit.ly/2YZJTaJ
 

		

		
				La inversión pública de "geringonça" estará por debajo del último año del Gobierno PSD / CDS

				https://bit.ly/2OiaxcO
 

		

		
				"En estos cuatro años, tuvimos la mayor carga fiscal de la historia"

				https://bit.ly/3cUffHU
 

		

		
				El portavoz de ANTRAM es miembro del PS y fue designado para dos cargos por el actual Gobierno

				https://bit.ly/3jC6tQg
 

		

		
				El nuevo ejecutivo de Costa ha tenido la mayor cantidad de ministros desde 1976

				https://bit.ly/36QnMaY
 

		

		
				Noticias
 pro-izquierda

				Diputado del PSD llama “mierda” a la clase de orientación sexual y motiva la denuncia de BE

				https://bit.ly/36Qo7KM
 

		

		
				Hace 28 años, que no había tan pocos desempleados inscritos

				https://bit.ly/3aIsfhb
 

		

		
				Bloco es el único partido parlamentario con cuentas sin irregularidades

				https://bit.ly/3jumgAi
 

		

		
				Hijo de Durão Barroso fue contratado por Banco de Portugal “por invitación y sin licitación”

				https://bit.ly/3juxVPD
 

		

		
				Hace 40 años, el PSD falló la ley que creó el SNS

				https://bit.ly/3jC8koc

		

		
				Fake News
 pro-derecha

				Con la “geringonça” en el poder, el precio del barril de petróleo bajó un 50% mientras que el precio del diésel subió un 40%

				https://bit.ly/3q2GNP8
 

		

		
				Catarina Martins defiende RSI de 750 euros "para gitanos, migrantes y otros"

				https://bit.ly/3cP4PcB
 

		

		
				Joacine Katar Moreira do Livre solo empezó a tartamudear en esta campaña electoral

				https://bit.ly/3p1i9gj
 

		

		
				Programa electoral del PAN “propone perdón a violadores sexuales”

				https://bit.ly/3cS9RoF
 

		

		
				El Partido Socialista no quiere que los portugueses sepan quiénes son los políticos que reciben subvenciones vitalicias

				https://bit.ly/3cOWdTn
 

		

		
				Fake News
 pro-izquierda

				Joacine Katar Moreira es la primera diputada negra en Portugal

				https://bit.ly/3oWMooR
 

		

		
				Estadísticas de Portugal: más de la mitad de los puestos de trabajo creados desde 2015 tienen salarios superiores a 1200 €

				https://bit.ly/3a0jrE7
 

		

		
				El PSD de Rui Rio también tiene una red familiar en cargos políticos

				https://bit.ly/3jvJC8N
 

		

		
				El PSD votó en contra de la reducción del IVA a la electricidad que ahora también propone

				https://bit.ly/3q5uLEK
 

		

		
				El gobierno redujo las deudas del SNS con los proveedores de hospitales en un 50%

				https://bit.ly/3d0LncK
 

		

	

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	Fuente: elaboración propia

	 

	
	4.2. Partidismo



	 

	La orientación partidista del electorado se midió con arreglo a tres parámetros: (1) intención de voto en las elecciones, (2) grado de simpatía por cada partido político con escaño parlamentario en la Asamblea de la República, y (3) autoubicación en la escala política izquierda-derecha. De esta forma, se invitó a los participantes a posicionarse en una escala de 10 puntos, donde 1 = izquierda y 10 = derecha. 

	 

	En cuanto a la intención de voto, se planteó la siguiente pregunta: “Si mañana hubiera elecciones para la Asamblea de la República, ¿a qué partido votaría?”. Los encuestados tenían 9 posibles opciones de respuesta: de izquierda, Partido Comunista Portugués (PCP), Bloco de Esquerda (BE), Pessoas-Animais-Natureza (PAN), Livre (L), Partido Socialista (PS); de derecha, Partido Social Demócrata (PSD), Centro Democrático Social (CDS), Iniciativa Liberal (IL), Chega (CH). Considerando 566 respuestas válidas, el PS sería el partido con más votos con un 30,7%, seguido de PSD (18,6%), BE (17,7%), CH (9,4%), PAN (9,4%), IL (4,8%), L (3,5%), PCP (3,5%) y CDS (2,5%).

	 

	En cuanto a la medición de la simpatía partidaria, los encuestados debían, en una escala de 4 puntos (1 = nada de simpatía, 2 = poca simpatía, 3 = algo de simpatía, 4 = mucha simpatía), expresar su relación con cada uno de los partidos marcados. El PS fue, en promedio, el partido que mayor simpatía generó en los votantes (M = 2,43; DT = 0,93); mientras CH fue, por el contrario, el partido por el cual los votantes expresaron la menor simpatía (M = 1,51; DT = 0,84).

	 

	
	4.3. Análisis estadísticos



	 

	Inicialmente se llevaron a cabo procedimientos de estadística descriptiva de tendencial central (media) y dispersión (desviación típica) respecto a las variables evaluadas. Para verificar el supuesto de normalidad de los datos, se realizó el análisis de simetría de la distribución de frecuencias (normalidad univariante) utilizando los coeficientes de asimetría (asimetría) y curtosis (aplanamiento). A través del análisis de estos valores, se encontró adecuado el uso de pruebas paramétricas. Así pues, se recurrió al análisis de varianza multivariado (MANOVA) seguido, siempre que fue posible, del análisis de varianza (ANOVA), y se utilizaron pruebas de comparaciones múltiples de los promedios para determinar qué diferencias existen entre el partidismo, la creencia y la difusión de noticias y noticias falsas. La asociación entre variables se midió mediante el coeficiente de correlación de Pearson (r). Todos los análisis estadísticos se realizaron utilizando el programa SPSS v. 27.0 (IBM SPSS 27.0, Chicago, IL). En todos los análisis estadísticos se consideraron valores de significación de p < 0,05.

	 

	
		Resultados  



	 

	El objetivo principal de este estudio fue evaluar la influencia de la identidad de partido del electorado portugués en la creencia y difusión de fake news y noticias políticas. Nuestros resultados indican, en general, que los participantes tenían, en promedio, valores más altos de creencia en relación con las noticias en comparación con los niveles de creencia en fake news, como se muestra en la Tabla 2.

	 

	 


Tabla 2. Medidas descriptivas y normalidad univariante

	 

	
		
				Variables

				 

				Muestra
N=712

		

		
				 

				M±DT

				Sk

				Ku

				Secuencia

		

		
				Aceptación de noticiasa

				2,53±0,63

				0,55

				0,22

				1-5

		

		
				Aceptación de noticias pro-derechaa

				1,70±0,70

				1,07

				0,74

				1-5

		

		
				Aceptación de noticias pro-izquierdaa

				2,07±0,75

				0,33

				-0,44

				1-5

		

		
				Aceptación de fake newsa

				1,89±0,64

				0,42

				-0,45

				1-5

		

		
				Aceptación de fake news pro-derechaa

				2,48±0,69

				0,66

				0,24

				1-5

		

		
				Aceptación de fake news pro-izquierdaa

				2,60±0,74

				0,58

				0,39

				1-5

		

		
				Voluntad de compartir noticiasb

				1,52±0,58

				1,12

				0,95

				1-4

		

		
				Voluntad de compartir noticias pro-derechab

				1,52±0,62

				1,32

				1,52

				1-4

		

		
				Voluntad de compartir noticias pro-izquierdab

				1,53±0,62

				1,16

				0,79

				1-4

		

		
				Voluntad de compartir fake newsb

				1,34±0,47

				1,58

				2,44

				1-4

		

		
				Voluntad de compartir fake news pro-derechab

				1,29±0,47

				2,01

				4,22

				1-4

		

		
				Voluntad de compartir fake news pro-izquierdab

				1,39±0,55

				1,43

				1,37

				1-4

		

		
				Autoubicación en la escala izquierda-derecha

				4,80±1,94

				0,22

				-0,05

				1-10

		

		
				Simpatía por los partidos politicosd

				1,93±0,49

				-0,08

				0,26

				1-4

		

		
				Simpatía por los partidos politicos en derechad

				1,66±0,63

				0,84

				0,16

				1-4

		

		
				Simpatía por los partidos politicos en izquierdad

				1,92±0,70

				0,21

				-0,89

				1-4

		

	

	 

	Fuente: elaboración propia

	Nota: Siglas utilizadas: M = Media, DT = Desviación típica, Sk = Asimetría y Ku = Curtosis

	 

	Sin embargo, si analizamos los valores promedio de creencias por separado, encontramos que las fake news pro-izquierda y las fake news pro-derecha tienen una mayor aceptación que las noticias a favor de la izquierda y la derecha, respectivamente. Además, la aceptación de fake news a favor de la izquierda tiene un valor de creencia más alto, incluso que la aceptación de las noticias analizadas en conjunto. Nuestros resultados también indican que la disposición a compartir es mayor en todas las noticias, en comparación con las fake news. La Tabla 2 muestra que hay, en promedio, mayor simpatía por los partidos de izquierda que por los partidos de derecha y que este es un electorado que se considera moderado, ubicándose cerca del punto 5 de la escala política.

	 

	
	5.1. Relación entre la intención de voto (I-D), la creencia y la voluntad de compartir noticias y fake news



	 

	Para evaluar si la identidad del partido, manifestada a través de su (1) intención de voto, tiene un efecto estadísticamente significativo sobre la creencia y la voluntad de compartir noticias y fake news, se realizaron análisis multivariados de varianza. En cuanto a la creencia, los resultados apuntan a la existencia de diferencias estadísticamente significativas (λ de Wilk = 0,814; p < 0,001). El análisis univariado de varianza reveló que existen diferencias significativas solo en relación con la creencia en fake news a favor de la derecha (FND) (F (1, 564) = 20,720; p < 0.001) y en las noticias a favor de la derecha (NVD) (F (1, 564) = 28,649; p < 0,001), como podemos observar en la Tabla 3.

	 

	 


Tabla 3. Medias (M), desviaciones típicas (DT) y efectos univariados de la creencia y la voluntad de compartir noticias falsas (pro-izquierda y pro-derecha) por intención de voto

	 

	
		
				Variable

				Voto partido izquierda
(N=367)
M±DT

				Voto partido derecha
(N=199)
 M±DT

				F

				p

		

		
				FNE

				2,08±0,75

				2,02±0,73

				0,878

				0,349

		

		
				FND

				1,55±0,60

				1,95±0,77

				45,987

				<0,001

		

		
				NVD

				2,43±0,63

				2,90±0,82

				57,089

				<0,001

		

		
				NVE

				2,49±0,70

				2,49±0,66

				0,000

				0,998

		

		
				SFNE

				1,45±0,58

				1,33±0,48

				6,645

				0,010

		

		
				SFND

				1,25±0,46

				1,40±0,52

				11,766

				0,001

		

		
				SNVD

				1,47±0,58

				1,67±0,70

				13,805

				<0,001

		

		
				SNVE

				1,60±0,66

				1,48±0,56

				5,124

				0,024

		

	

	 

	Fuente: elaboración propia

	 

	En cuanto a la relación entre la intención de voto y el deseo de compartir noticias y fake news, los datos indican que existen diferencias significativas (λ de Wilk = 0,856; p < 0,001), y en el caso de esta relación se dan con respecto a todas las variables: la voluntad de compartir noticias falsas pro-izquierda (SFNE), pro-derecha (SFND) y la voluntad de compartir noticias reales pro-izquierda (SNVE) y pro-derecha (SNVE) (Tabla 3).

	 

	En la Tabla 3 también podemos ver que los participantes que votarían a los partidos de la derecha son los que tienen los valores promedio más altos no solo en relación con la creencia en fake news pro-derecha (FND), sino también en noticias pro-derecha (NVD). Cabe señalar que los votantes de los partidos de izquierda presentan una media ligeramente superior en las fake news pro-izquierda (FNE) que los votantes de derecha; sin embargo, esta diferencia no es significativa (p = 0.349). Además, lo mismo ocurre con la voluntad de compartir. Si bien los votantes de izquierda tienen valores más altos en relación con la voluntad de compartir fake news pro-izquierda (SFNE) y noticias pro-izquierda (SNVE), los partidarios de los partidos de derecha han mostrado una mayor disposición a compartir contenido falso y verdadero a favor de la derecha. 

	 

	
	5.2. Relación entre la intención de voto (por partido) y la creencia y la voluntad de compartir noticias y noticias falsas



	 

	 Posteriormente, realizamos un análisis de varianza multivariado para determinar si la intención de voto (por partido) influye significativamente en la creencia y la voluntad de compartir noticias y fake news. Los resultados muestran diferencias estadísticamente significativas en cuanto a la creencia en noticias y fake news (λ de Wilk = 0,715; p < 0,001). Los análisis univariados indicaron que había diferencias significativas entre la intención de voto (por partido) en la creencia en FND (F (8, 557) = 5.058; p < 0,001) y en la creencia en NVD (F (8, 557) = 4,712; p < 0,001) (ver Tabla 4). La disposición a compartir estas informaciones también arrojó diferencias significativas (λ de Wilk = 0,782; p < 0,001) entre todas las variables, como se muestra en la Tabla 4.

	 

	 


Tabla 4. Medias (M), desviaciones típicas (DT) y efectos univariados de la creencia y la voluntad de compartir noticias falsas (pro-izquierda y pro-derecha) por intención de voto en cada partido

	 

	
		
				 

				 

				FNE

				FND

				NVD

				NVE

				SFNE

				SFND

				SNVD

				SNVE

		

		
				 

				 

				M±DT

				M±DT

				M±DT

				M±DT

				M±DT

				M±DT

				M±DT

				M±DT

		

		
				Izquierda

		

		
				PCP

				2,22±0,71

				1,53±0,69

				2,39±0,64

				2,56±0,71

				1,50±0,52

				1,29±0,55

				1,38±0,52

				1,58±0,69

		

		
				BE

				1,99±0,71

				1,48±0,57

				2,39±0,60

				2,54±0,71

				1,41±0,56

				1,21±0,46

				1,44±0,58

				1,64±0,68

		

		
				PAN

				2,02±0,78

				1,53±0,62

				2,48±0,52

				2,31±0,57

				1,30±0,55

				1,18±0,42

				1,39±0,49

				1,38±0,48

		

		
				L

				2,13±0,66

				1,50±0,43

				2,51±0,64

				2,49±0,55

				1,44±0,58

				1,24±0,40

				1,44±0,53

				1,54±0,60

		

		
				PS

				2,14±0,78

				1,60±0,62

				2,44±0,68

				2,52±0,75

				1,52±0,61

				1,30±0,46

				1,52±0,62

				1,66±0,69

		

		
				 Derecha

				PSD

				1,96±0,76

				1,80±0,71

				2,83±0,82

				2,53±0,71

				1,29±0,46

				1,31±0,45

				1,63±0,69

				1,46±0,55

		

		
				IL

				1,93±0,78

				1,67±0,61

				2,73±0,75

				2,29±0,53

				1,25±0,48

				1,29±0,46

				1,65±0,61

				1,34±0,38

		

		
				CDS

				1,98±0,77

				1,71±0,49

				2,57±0,66

				2,22±0,48

				1,52±0,60

				1,48±0,48

				1,51±0,48

				1,41±0,36

		

		
				CH

				2,22±0,62

				2,45±0,81

				3,23±0,82

				2,60±0,62

				1,39±0,50

				1,61±0,62

				1,83±0,81

				1,59±0,68

		

		
				 

				F

				1,220

				12,021

				9,578

				1,324

				2,244

				3,983

				2,690

				2,080

		

		
				 

				p

				p=0,285

				p<0,001

				p<0,001

				p=0,228

				p=0,023

				p<0,001

				p=0,007

				p=0,036

		

	

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	Fuente: elaboración propia

	 

	En cuanto a la creencia en NVD, las pruebas de comparación múltiple mostraron diferencias estadísticamente significativas entre los partidarios de CH y todos los demás, teniendo los votantes de CH valores promedio más altos. También hay diferencias significativas entre los partidarios de BE con CH (p < 0,001), PSD (p < 0,001), IL (p = 0,024); entre los partidarios del PCP y los que votarían por CH (p < 0,001) y PSD (p = 0,010); entre los partidarios del PS con CH (p < 0,001), PSD (p < 0,001), IL (p = 0,044); Partidarios del PAN con CH (p < 0,001) y PSD (p = 0,004); votantes en L y votantes en CH (p < 0,001). Cabe señalar que todos los votantes de los partidos de derecha tienen valores más altos que los partidarios de la izquierda en cuanto a noticias que favorecen a la derecha.

	 

	Con respecto a la creencia en fake news pro-derecha (FND), se observa un comportamiento similar. Es decir, los partidarios de CH son significativamente diferentes de todos los demás y también tienen valores promedio de creencias más altos. También hay diferencias significativas entre los votantes de izquierda y los votantes de derecha: BE-CH (p < 0,001), BE-PSD (p = 0,010); PCP-CH (p < 0,001); PS-CH (p < 0,001), PS-PSD (p = 0,013); PAN-CH (p < 0,001), PAN-PSD (p = 0,013), L-CH (p < 0,001). Por último, son los votantes de los partidos de derecha los que tienen los valores más altos.

	 

	En cuanto a la voluntad de compartir contenido y el voto en cada partido, las pruebas de comparación múltiple demuestran un comportamiento de los votantes similar al verificado en relación con la creencia. En cuanto a la disposición a compartir fake news pro-izquierda (SFNE), existen diferencias estadísticamente significativas entre votantes que votaron por el PS con votantes en PSD (p < 0,001), PAN (p = 0,009) e IL (p = 0,019) y los votantes del PS tienen valores más altos. 

	 

	Con relación a la disposición a compartir fake news pro-derecha (SFND), se encuentran diferencias significativas entre votantes de BE con votantes de CH (p < 0,001) y CDS (p = 0,047); entre votantes del PCP y partidarios del CH (p = 0,009); entre personas que votaron por CDS y votantes del PAN (p = 0.040); entre CH y L (p = 0,003), PS (p < 0,001), PSD (p < 0,001), PAN (p < 0,001) e IL (p = 0,005). Cabe señalar que para SFND, todos los votantes de derecha tienen valores promedio significativamente más altos y los votantes de CH tienen una mayor disposición a compartir en comparación con todos los votantes.

	 

	En lo que a la voluntad de compartir noticias pro-izquierda (SNVE) respecta, encontramos diferencias significativas entre los votantes del BE y los del PSD (p = 0,047), PAN (p = 0,017), IL (p = 0,027); entre los votantes del PS con partidarios del PSD (p = 0,013), PAN (p = 0,006) e IL (p = 0,014), con los votantes BE y PS siempre mostrando valores más altos. En cuanto a la voluntad de compartir noticias pro-derecha (SNVD), los votantes BE son significativamente diferentes de los votantes CH (p < 0,001), PSD (p = 0,031); los partidarios del PCP, a au vez del CH (p = 0,006); y los partidarios de CH se diferencian significativamente de todos los votantes de partidos de izquierda. Además, existen diferencias entre los partidarios del PSD y del PAN (p = 0,028). En todos los casos relacionados con el SNVD, los votantes de los partidos de derecha tienen valores significativamente más altos.

	 

	
	5.3. Asociación entre autoubicación en la escala política de izquierda-derecha, simpatía partidista, consumo y difusión de fake news



	 

	Para estudiar la asociación entre (2) simpatía partidista, (3) autoubicación de los participantes en la escala política izquierda-derecha, creencia y disposición para compartir noticias y fake news, se utilizó el coeficiente de correlación lineal de Pearson (Tabla 5).

	 

	Tabla 5. Correlación entre la autoubicación en la escala izquierda-derecha, simpatía por el partido, creencia y disposición para compartir noticias y noticias falsas (r de Pearson)

	 

	
		
				 

				Pro-izquierda

				Pro-derecha

				Simpatía partidista

				Autoubicación
escala I-D

		

		
				 

				Fake News

				Noticias

				Fake News

				Noticias

				Derecha

				Izquierda

				 

		

		
				Auto-ubicación
escala I-D

				
-0,018

				
-0,070

				
0,277**

				
0,271**

				
0,467**

				
-0,473**

				
-

		

		
				SPD

				0,018

				-0,006

				0,193**

				0,264**

				-

				0,139**

				0,467**

		

		
				SPE

				0,058

				0,153**

				-0,222**

				-0,147**

				0,139**

				-

				-0,473**

		

		
				SFNE

				0,558**

				0,377**

				0,362**

				0,262**

				0,067

				0,180**

				-0,052

		

		
				SFND

				0,366**

				0,295**

				0,628**

				0,390**

				0,206**

				-0,052

				0,194**

		

		
				SNVE

				0,307**

				0,496**

				0,232**

				0,273**

				0,031

				0,216**

				-0,098**

		

		
				SNVD

				0,212**

				0,284**

				0,361**

				0,489**

				0,248**

				-0,004

				0,172**

		

	

	 

	Fuente: elaboración propia a partir de datos del cuestionario.

	Nota: * p < 0,05, ** p < 0,01

	 

	Según la Tabla 5, los resultados indican varias correlaciones positivas y negativas significativas. Es importante destacar las asociaciones entre (2) la simpatía del partido y la creencia en noticias y fake news. La simpatía por los partidos de derecha (SPD) se correlaciona con la creencia en fake news a favor de la derecha (r = 0,193; p < 0,001) y noticias a favor de la derecha (r = 0,264; p < 0,001), mientras que la simpatía por los partidos de izquierda (SPE) se asocia positivamente con noticias pro-izquierda (r = 0,153; p < 0,001) y negativamente con la creencia en fake news pro-derecha (r = -0,222; p < 0,001) y noticias a favor de la derecha (r = -0,147; p < 0,001). 

	 

	Cabe señalar que no existen correlaciones significativas entre los más simpatizantes de los partidos de izquierda y las fake news pro-izquierda. En cuanto a la propensión a compartir fake news, los resultados indican que existe una correlación positiva entre votantes con mayor simpatía por los partidos de izquierda y el deseo de compartir contenido pro-izquierda; y una correlación positiva entre los partidarios de los partidos de derecha y la voluntad de compartir contenido a favor de la derecha. Sin embargo, no existen asociaciones significativas entre partidarios de partidos de izquierda con el deseo de compartir contenido de derecha y viceversa.

	 

	La (3) autoubicación de los encuestados en la escala política izquierda-derecha también muestra una correlación positiva y significativa con la simpatía partidaria de la derecha (r = 0,467; p < 0,001), con la voluntad de compartir contenido a favor de la derecha (fake news: r = 0,194, p < 0,001; y noticias: r = 0,172; p < 0,001) y creencia en fake news pro-derecha (r = 0,277; p < 0,001) y noticias pro-derecha (r = 0,271; p < 0,001). Por otro lado, la autoubicación en la escala izquierda-derecha tiende a ser contraria a la simpatía partidaria de la izquierda, con una correlación negativa entre las variables (r = -0,473; p < 0,001). No existe una correlación significativa entre la autoubicación en la escala política y la creencia en fake news y noticias a favor de la izquierda y la voluntad de compartir fake news y noticias pro-izquierda. Si observamos la Tabla 6, vemos la asociación entre la simpatía partidaria, de manera independiente por partido, con la creencia y la voluntad de compartir noticias y fake news.

	 

	Tabla 6. Correlación entre la simpatía partidaria (por partido) con la creencia y la voluntad de compartir noticias y fake news (r de Pearson)

	 

	
		
				 

				 

				FNE

				FND

				NVE

				NVD

				SFNE

				SFND

				SNVE

				SNVD

		

		
				 

				PCP

				0,083*

				-0,103**

				0,141**

				-0,085

				0,156**

				0,022

				0,168**

				0,013

		

		
				Partidos  izquierda

				BE

				0,044

				-0,190**

				0,157**

				-0,105**

				0,159**

				-0,039

				0,215**

				0,019

		

		
				PAN

				-0,012

				-0,195**

				0,019

				-0,148**

				0,036

				-0,093*

				0,072

				-0,065

		

		
				L

				0,066

				-0,140**

				0,106**

				-0,098

				0,142**

				-0,031

				0,143**

				-0,014

		

		
				PS

				0,038

				-0,184**

				0,148**

				-0,101**

				0,176**

				-0,044

				0,199**

				0,032

		

		
				Partidos  derecha

				PSD

				-0,032

				0,078*

				0,029

				0,208**

				0,059

				0,141**

				0,036

				0,220**

		

		
				IL

				-0,011

				0,087*

				-0,028

				0,180**

				0,034

				0,112**

				0,001

				0,136**

		

		
				CDS

				0,029

				0,098**

				-0,017

				0,180**

				0,040

				0,122**

				0,016

				0,179**

		

		
				CH

				0,070

				0,312**

				-0,007

				0,212**

				0,063

				0,235**

				0,038

				0,235**

		

	

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	Nota: * p < 0,05, ** p < 0,01

	 

	Fuente: elaboración propia a partir de datos del cuestionario.

	 

	 

	Según la Tabla 6, solo la simpatía partidista en el PCP tiene una correlación positiva con la creencia en noticias falsas a favor de la izquierda (r = 0,083; p = 0,026). Por otro lado, la creencia en fake news pro-derecha muestra correlaciones positivas con la simpatía en todos los partidos de la derecha, destacando la correlación con CH (r = 0,312; p < 0,001) y las correlaciones negativas con la simpatía partidaria de la izquierda, revelando un comportamiento contrario. Esta tendencia también se puede ver en la asociación de la simpatía del partido con noticias pro-derecha, aunque no de manera tan explícita. En cuanto a la asociación entre el deseo de compartir, hay un resultado similar, con los partidarios de los partidos de izquierda con asociaciones positivas con SFNE y SNVE, y viceversa.

	 

	
		Discusión y conclusiones



	 

	Nuestro estudio tuvo como objetivo analizar la relación entre el partidismo, como razonamiento motivado, y la creencia y difusión de noticias y fake news políticas. Para evaluar esta relación, fue crucial comparar (1) la intención de voto, (2) la simpatía partidista, y (3) la autoubicación en la escala política de izquierda y derecha con las variables de medición de la creencia y de la voluntad de compartir contenido por los participantes. Nuestros resultados han demostrado que la identidad de partido influye en cómo el electorado consume desinformación. Sin embargo, vemos una mayor tendencia de los participantes partidarios de derecha a aceptar fake news y noticias que confirman sus creencias. Esta tendencia se evidenció con relación a los tres parámetros de medición del partidismo, en contraste con lo revelado con los partidarios de izquierda, ya que no hubo diferencias significativas entre votar, autoposicionarse y/o simpatizar con la izquierda y creer en fake news pro-izquierda. Es importante señalar que las fake news a favor de la izquierda no presentaron diferencias significativas para ninguno de los grupos, pero las fake news y las noticias pro-derecha no solo motivan una mayor creencia de los votantes de derecha, sino que parecen estimular una actitud significativamente desigual entre los votantes de izquierda. Los partidarios de izquierda no son indiferentes a las fake news y las noticias a favor de la derecha. En cuanto a la actitud de los encuestados de izquierda hacia el contenido a favor de la derecha (noticias y fake news), comprobamos que los partidarios de izquierda no tienden a creer en las fake news en general, pero son escépticos con las noticias que no son compatibles con sus creencias. Curiosamente, la literatura ha demostrado, sin embargo, que son los conservadores (de derecha) quienes reaccionan de manera más activa a las amenazas o la información negativa (Fessler et al., 2017).  

	 

	En comparación con los resultados obtenidos por Baptista et al., (2021), podemos confirmar que el partidismo, al igual que la ideología política, pone de manifiesto que las personas que pertenecen a partidos de derecha son más vulnerables a creer en fake news. Sin embargo, Baptista et al., (2021) demostraron que las personas conservadoras y/o que defienden los valores sociales y culturales más a la derecha creían y compartían fake news tanto a favor de la derecha, como a favor de la izquierda. Esto contradice el sesgo de confirmación. Sin embargo, el presente estudio, a diferencia de Baptista et al. (2021), evidenció que los partidarios de derecha son más propensos a aceptar fake news pro-derecha, pero no a aceptar fake news pro-izquierda. Además, refuerza la teoría del sesgo de confirmación por el hecho de que los partidarios de la izquierda tienden a compartir contenido de izquierda y los partidarios de derecha a compartir contenido de derecha. Esto no se demostró en el estudio anterior (Baptista et al., 2021), en el que las personas ideológicamente de derecha también tenían una mayor tendencia a compartir contenido de izquierda. Por lo tanto, con esta investigación verificamos que la identidad de partido ofrece resultados más predecibles y puede ser un mejor predictor que la ideología política. Aun así, estos resultados no coinciden, en parte, con la mayoría de los estudios de la literatura académica consultada, que apuntan al prejuicio partidista como un fuerte predictor de la creencia en fake news compatibles con cada una de las ideologías, tanto de izquierda como de derecha (Allcott y Gentzkow, 2017; Ditto et al., 2019; Faragó et al., 2020; Fessler et al., 2017; Uscinski et al., 2016; Van Bavel y Pereira, 2018). Sin embargo, los partidarios de la izquierda han revelado esta tendencia con respecto a la voluntad de compartir. Además, los partidarios de izquierda y derecha siempre han tenido un comportamiento antagónico. 

	 

	Aun así, varios estudios reconocen, desde una perspectiva ideológica, que los conservadores son más propensos a creer y difundir fake news (Grinberg et al., 2019; Guess et al., 2019; Roets, 2017). Además, dado que es la orientación anti-izquierdista y anti-gubernamental [3] la que domina la provisión de desinformación en línea en Portugal (Baptista y Gradim, 2020b; Cardoso et al., 2019a; Cardoso et al., 2019b), podemos sugerir que los resultados están en sintonía con lo esperado. Como sucedió en las elecciones estadounidenses, en las que todo indica que se crearon fake news para una audiencia muy específica (conservadora/republicana) (Grinberg et al., 2019; Guess et al., 2019), podemos especular, de este modo, que las personas del espectro político de derecha, también en Portugal, están más expuestas a fake news políticas. Se sabe que la exposición repetida puede hacer que las noticias falsas sean más creíbles (Pennycook y Rand, 2018) ayudar a que la corrección de información falsa sea más difícil de aceptar (Shin y Thorson, 2017), especialmente por personas con altos niveles de autoritarismo (Rollwage et al., 2018) (lo que puede definir a algunas de las personas que simpatizan con CH). Gorman y Gorman (2016) sostienen que las personas disfrutan de un “placer genuino” cuando encuentran información que confirma sus creencias, lo que puede ser la base para la creación de burbujas de filtro y cámaras de eco. 

	 

	Al analizar los datos individualmente por partido, destaca el comportamiento de los votantes y simpatizantes del partido de la derecha populista radical (Chega, CH) frente a todos los demás. Las personas que se identifican con CH tienen mayores niveles de creencia y disposición a compartir noticias y fake news que favorecen a la derecha. La evidencia empírica previa ha enfatizado en la creación y difusión de fake news en el ámbito de la derecha radical, especialmente en las democracias occidentales (Bennett y Livingston, 2018; Freelon et al., 2020). Como mencionamos anteriormente, en Portugal, el partido Chega también parece estar asociado con el uso de bots o perfiles falsos en las redes sociales, imponiendo su ideología y desacreditando a fuerzas y figuras políticas de otros partidos mediante el uso de la sátira, la mentira y la distorsión de la verdad, mientras dirige ataques a periodistas y medios tradicionales (Carvalho, 2020b; Silva, 2020). Silva (2020) denuncia la forma en que un “ejército” de perfiles falsos pretende imponer a Chega en una región portuguesa (distrito de Braga), demostrando la forma en que los perfiles falsos están invadiendo grupos de Facebook o comunidades que no están estrechamente relacionadas con ninguna fuerza política o ideológica, pero que reúnen a miles de miembros porque comparten la región o la ciudad donde residen. Además, varias investigaciones periodísticas denunciaron las conexiones de los líderes de Chega con los cultos religiosos, en los que los pastores buscan movilizar a sus fieles para que se unan al partido (Carvalho, 2020a; Público, 2020), como sucedió en Estados Unidos con Donald Trump, con la corriente evangélica ultraconservadora aprobando sus ideales y apoyando sus campañas. 

	 

	Para terminar, el partidismo provoca que las personas sean más vulnerables a las fake news políticas, moldeando sus actitudes y juicios de acuerdo con sus creencias preexistentes. En Portugal, la identidad de partido tiene una mayor influencia en el electorado de derecha. A la vista de estos resultados, creemos que la desinformación online dirigida principalmente a esta audiencia concreta (antisistema e insatisfecha) probablemente pueda tener un efecto mayor, aunque no se haya evaluado ni estudiado esta influencia.

	 

	Notas

	 

	[1] Ver https://bit.ly/36yG4gK (Consejo Europeo)

	 

	[2] Ver https://poligrafo.sapo.pt

	 

	[3] Desde 2015, el Partido Socialista (PS) dirige el gobierno en Portugal.
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