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INTRODUCCION
La radiodifusion en general es parte del campo mediadtico de produccién de bienes
culturales integrado por sus propietarios, administradores, locutores, productores,
periodistas que en su practica profesional desatan un capital de conocimientos,
habilidades, intuiciones y técnicas que son resultado de afios de acumulacion y de
préstamos provenientes de la competencia con otros actores, tales como la prensa, la
television y el cine. Para lograr una posicion legitima, de prestigio, de dominacién o de
subordinacion dentro de este campo, es imprescindible que cada emisora y cada medio de
comunicacion desaten estrategias de lucha simbdlica de cara a los arbitros del campo que,
dada la estructura comunicacional, son los académicos en su papel de criticos y las
audiencias que son las legitimadoras del "derecho de decir y de ser escuchados" de las
emisoras radiofdnicas. Sobre todo a las audiencias, si consideramos que la critica de
medios es aun un ejercicio incipiente en México.
En este sentido, el capital acumulado, asi como la problematizacién de los saberes y
técnicas a través de las cuales se producen bienes radiofénicos (musica, conciertos en
vivo, radionovelas, spots, jingles, formatos radiofénicos, etc.) no puede explicarse
Unicamente a través de la observacidon de los lenguajes y las estructuras gramaticales
utilizadas, sino del papel que juegan dentro del campo en general y las condiciones
histéricas que permiten su desarrollo. En México, por ejemplo, la radio ha tenido
momentos historicos importantes que permiten el desarrollo de ciertas habilidades,
formatos y tipos de audiencia, que podrian clasificarse en:

El auge de la musica nacional.

La coexistencia dramatizada.

El "impasse" reproductor de musicas extranjeras.

El descubrimiento de la radio informativa.
En el primer caso, estamos hablando de los origenes de la radio comercial en México - de
la década de los 20 hasta los 40- que desata la creatividad de mdusicos, artistas,
declamadores, productores, disqueros, locutores del "buen decir" que promueven una
cultural nacional media, valida para todo el territorio mexicano y buena parte del
continente. "Asi, Guty Cardenas, Agustin Ramirez, Lorenzo Barcelata o Pepe Guizar dejan
de ser solo yucatecos, guerrerenses, tamaulipecos o tapatios, y ellos y su musica se
convierten en folklore nacional" (...) Gabilondo Soler y Manuel Bernal se convierten en
leyendas para la infancia, independientemente del lugar o grupo donde estén. Agustin
Lara, en el proceso, trasciende sus antecedentes de pianista en burdeles para convertirse
en musico romantico para la clase media"(1).
A partir de los afios 40, y una vez comprobada la sensibleria melodramatica no sélo en
México sino en todo el continente a través del auge de la industria cinematografica
mexicana, la radio como mecanismo de competencia y en sintonia con las audiencias mas
maduras y mas ciertas en las historias reconocibles descubre un capital nuevo: el de los
guionistas de radionovelas, efectistas de sonido, musicalizadores, actores radiofénicos que
se traducen en bienes radiofdnicos diferentes. Coexisten, en consecuencia, los formatos
musicales -como los conciertos en vivo, la hora de los aficionados, la hora azul de Agustin
Lara, etc.- con los dramatizados como las radionovelas, didlogos y cortos. De los afios 60
a principios de los 80, la radio mexicana fue entrando en un "impasse" derivado por la
fuerza de la televisiéon y la falta de proyectos para reconvertir su programacion y su
funcion social. Los jugadores del campo, expertos en la musicalizaciéon, guionizacion,
representacién, etc., tuvieron que dedicarse a otras actividades como el doblaje de
peliculas o a la elaboracion de boletines oficiales del estado. Luis de Llano Palmer dice que
"la radio y la televisidon fueron perdiendo la magia de sus inicios, cuando las agencias de
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publicidad Unicamente se dedicaron a colocar anuncios" y las emisoras a programar
canciones (2).

El panorama de la radiodifusion mexicana se transformé notablemente en la década de los
afios 80. La competencia mediatica habia sido trasladada entre radios a entremedios,
pues la television "jalaba" a los artistas y creativos formados en la radio disminuyendo
sus capacidades creativas y las audiencias preferian el consumo de la imagen televisiva,
del cine o de discos y revistas e, incluso de las nuevas transmisiones de FM respecto de
las tradicionales en AM. En algunos estudios hechos a raiz del aumento en la preferencia
de la audiencia por la FM, se confirma esa tendencia a registrar el 63% de los
radioescuchas en la banda de FM y el 25% en la de AM.

Las condiciones sociales mostraban tres fendmenos interesantes y convergentes: A) La
creciente profesionalizacion del campo periodistico que multiplicaba generaciones de
reporteros, periodistas, locutores, cuya insercion laboral no podia limitarse a la prensa. B)
El impulso a programas hablados o informativos provenientes de las emisoras de servicio
publico como las radios universitarias, Radio Educacién o Imevision y C) La
transformacion de las audiencias que pasaron de ser masas musicales, sensibles y
melodramaticas a masas ampliamente politizadas y exigentes de mayor participacion
civica.

La radio informativa en México no nacid ayer, pero tampoco tiene un capital tan antiguo
como el de los origenes radiofénicos de principio de siglo. Es resultado de determinadas
transformaciones en el campo medidtico, entre las que podemos resaltar nuevas
necesidades de reconversion programatica de cara a la competencia entre radios (AM vy
FM) y entre medios (prensa, radio, televisién, publicaciones, discos, etc.). La emergencia
de audiencias mas participativas. La formacion de periodistas especializados en el medio.
No es que los formatos informativos no hubieran existido antes, sino que es en estas dos
Gltimas décadas del siglo cuando se desarrollan ampliamente representando crecientes
porcentajes de la programacion en antena. En AM, dice Beatriz Solis, "la informacién
noticiosa y la programacion hablada registran el 45% de las respuestas a una encuesta,
con lo cual se demuestra la especializacion que la audiencia asigna a cada banda de
frecuencia" y respecto de las programaciones, la AM tiene un 40% de su tiempo no
dedicado a la musica y donde un 15% transmite informacion y un 14,92 % programacién
hablada (de servicio y de opinion) (3).

Aunque estas tendencias corresponden a la realidad de la ciudad de México y no a la
totalidad de las entidades federativas del pais, nos parecen sintomaticos de lo que ocurre
nacionalmente, pues las cadenas radiofénicas locales estan afiliadas a emisoras centrales
y resienten de igual modo su propia competencia en la FM, aumentando sus espacios
informativos y hablados, como mecanismo de especializacion competitiva. "En la
actualidad en el valle de México los ciudadanos podemos sintonizar mas de 40
alternativas de noticieros, de mas de una hora de duracion. Los horarios para las noticias
ya no son en las mafianas, sino también al mediodia e incluso tardes y noches;
practicamente todos los puntos del cuadrante estan cubiertos por noticieros. El cambio ha
sido no solo cuantitativo sino también cualitativo. Sin duda el medio se esta
profesionalizando" (4).

En este nuevo juego, el campo radiofdnico tiene actores nuevos, productos simbolicos
nuevos y mecanismos de prestigio y legitimacion diferentes de cara a sus audiencias. Se
observan actores dominantes y subordinados, como pueden ser los periodistas salidos de
la televisién, como Ricardo Rocha, que en un afan por reconvertir dramaticamente las
empresas radiofénicas de la AM desarrollan un intenso trabajo junto con reporteros,
periodistas, columnistas, escritores e intelectuales en cadenas de gran audiencia. Estan
otros periodistas de la prensa o de origen radiofénico, como Paco Huerta o Miguel Angel
Granados Chapa, que, intentando desarrollar experiencias de periodismo civil, activista,
de vital importancia en los momentos mas dramaticos de la ciudad, como los sismos del
85, inundaciones o periodos electorales competidos como el de 1988, son sujetos de la
censura velada o manifiesta tanto de autoridades federales como de los propietarios de
las emisoras en las que laboran. Algunos de ellos, como los sefialados, han terminado por
refugiarse en las emisoras de servicio publico que existen en México, como Radio
Universidad Nacional y Radio Educacion.

LA RADIO INFORMATIVA Y LA LUCHA POR EL VALOR
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"La radio se ha constituido en el principal generador y formador de opinidn publica y se
convierte progresivamente en un espacio para la expresion de la diversidad social y
politica (y ademas) se constituye en el medio de comunicacién por el que mas de la
tercera parte de la poblacion se entera de lo que acontece tanto en el pais como en el
mundo entero" (5). Esta nueva funcion social, muy diferente de aquélla relacionada con la
formacion de una cultura de masas de caracter nacional, modifica, pues, algunos
elementos del juego en el campo comunicativo: se requieren periodistas especializados en
el medio, un nuevo pacto de legitimidad con las audiencias y formatos claramente
identificables por ambos.
Sus productos son espacios hablados, de participacion directa o telefénica de las
audiencias; de uso constante de los llamados géneros periodisticos destacando las
columnas radiofdnicas, los reportajes, las entrevistas, etc. La relacién de estos con las
audiencias también desata mecanismos de legitimacion muy diferentes de aquellos que
desataban los conciertos en vivo, las radionovelas o las parrillas musicales. La legitimidad
de los espacios hablados tiene que ver directamente con el patrimonio o defensa de la
verdad, o con el "deseo de y semejanza con la verdad", necesidad de justicia, de
denuncia, de respaldo de grandes sectores sociales respecto de las arbitrariedades del
gobierno. Es decir, pone de manifiesto la necesidad de ampliar las libertades publicas y
defender al individuo respecto del poder del social. El "derecho a decir y ser escuchados"
gue subyace a los habitos de audiencia puede estar cimentado en dos variantes de
sentido:

Tener la verdad.

Tener la valentia para denunciarla y decirla.
¢Quién tiene, entonces, el patrimonio de la verdad y la valentia? Parecen preguntarse
todos los dias los periodistas radiofénicos de cara a sus audiencias y a los otros medios
éQuién tiene la voz segura para decirla? éCudles son las estrategias discursivas para
persuadir de que se tiene ese patrimonio? Las estrategias para demostrar la verdad vy la
valentia, como efectos de sentido, son diferentes segun la madurez del campo
comunicativo, las exigencias de las audiencias, la competencia entre jugadores y las
capacidades para el juego.
En el campo periodistico, el mito de la objetividad nace con "la consolidaciéon de la
relacion entre la prensa y publicidad y el desarrollo de la prensa como negocio,
enarbolando como maximo valor de cambio la "independencia" respecto de los hechos y
los politicos y desatando teorias que permitan que el periodista puede y debe hacer una
presentacion estrictamente objetiva de la realidad. De acuerdo con lo anterior, es posible
separar la exposicion de los hechos de su evaluacion critica" (6)
A partir de estos supuestos, de ideales éticos y limites de referencia para normar la
actividad profesional del periodista, se han generado tesis juridicas, estructuras
linglisticas, mecanismos de control de la objetividad. En Espafia, el Tribunal
Constitucional -por invocar una reflexion externa a la profesion- en su sentencia n°
107/1988, de 8 de junio, establecia la doctrina de que la distincidn «entre pensamiento,
ideas y opiniones, de un lado, y comunicacion informativa de hechos, por el otro [...],
tiene decisiva importancia [...], pues mientras los hechos, por su materialidad, son
susceptibles de prueba, los pensamientos, ideas, opiniones o juicios de valor, no se
prestan, por su naturaleza abstracta, a una demostracién de exactitud...». Sobre la base
de esta sentencia, Martinez Albertos ha insistido en la obligacién profesional de esforzarse
en separar hechos y opiniones, o, por lo menos, que los relatos no sean intencionales y se
juegue limpio en el comentario; y lamenta que sean los propios periodistas «los primeros
en no demostrar mucho interés en delimitar claramente el campo de los hechos del
campo de las opiniones" (7). Otros estudios transfieren la polémica sobre la objetividad
hacia la veracidad, como mecanismo de constatacion rigurosa de lo que se ha dicho,
dejando por sentado que se trata de interpretaciones mas o menos controladas sobre la
realidad y no verdades objetivas o absolutas (Navarro, 1998).
Uno de los elementos de control de la "credibilidad de la verdad periodistica" es la
consabida separacion entre los géneros de opinién y los informativos que generan sus
efectos de sentido mediante técnicas de redaccion especificas como la eliminacion de
adjetivos y predominancia de verbos y nombres, la descripcion de hechos mediante
preguntas basicas de observacidon aparentemente incuestionables, la verificacion de
fuentes informativas, etc. Es decir, la construccion del "hecho" y de la "opinion" supone la
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existencia de gramaticas y estructuras especiales, cuya competencia, en el sentido que le
da al término Noam Chomsky, debe ser compartida por productores tanto como por
reproductores. ¢Estos mecanismos de control de la "objetividad periodistica" son los
Unicos capaces de generar "ilusiones de verdad", o pactos de credibilidad entre
periodistas y sus audiencias, validos en cualquier campo comunicativo de cualquier parte
del mundo? ¢Es posible repetir las mismas estrategias discursivas independientemente de
los codigos y canales utilizados para la difusion de la informacion?

MEDIOS, CULTURA Y VEROSIMILITUD

Esta busqueda de la verdad, de la objetividad y la necesidad de explicitarla a través de
géneros bien establecidos, es fruto de las luchas dentro del campo mediatico. Tiene que
ver con la maduracion de las formas de escritura, de los debates profesionales en torno
de la viabilidad de tal o cual formato, de los deslindes necesarios promovidos por la
especializacion y por la demanda de amplios sectores de audiencia que requieren
productos limpios, pulidos, redondos, capaces, de generar efectos de sentido
especializados, claros, reconocibles, apreciados, por lo que son demandados vy
consumibles. Soélo en estos contextos pueden separarse formas de escrituras y
conformarse en géneros con caracteristicas estructurales propias.

Muchos profesionales, por ejemplo, no discuten ya las diferencias entre opinion e
informacién: "El libro de estilo del diario «El Pais», ademas de prohibir a sus redactores
que hagan valoraciones o juicios personales sobre la noticia que redactan, obliga a dar un
tratamiento tipografico diferente a las noticias y a los articulos de opinion, asi el lector
advierte con facilidad cuando se escribe informacién y cuando opiniéon. En términos
parecidos se pronuncian los cédigos deontologicos del periodismo, el mas reciente en
nuestro pais es el aprobado el 28-11-93 por la Federacién Nacional de Asociaciones de la
Prensa, que impone a periodistas y empresas la distincidon entre hechos y opiniones" (8).
Aunque, en lo general, se aceptan como validos los deslindes entre exposicidon de hechos
(géneros informativos) y de opiniones (géneros interpretativos), como ideales éticos vy
politicos de los contenidos periodisticos, no en todos los mercados comunicativos tienen
igual repercusién en la generacién de la credibilidad frente a sus audiencias, ni en todos
los medios tienen la misma importancia. El efecto de verosimilitud no se genera por
definicion. Menos en el caso de la radio.

Lo que es creible en una sociedad y los modos para acceder a ese sentido estan
entrafablemente unidos con su cultura y sus esquemas de interpretacion que permiten
que una idea, hecho u opinion, sean aceptados como validos o posibles; que entren en el
lenguaje de las afirmaciones. Esto quiere decir que en algunas sociedades la credibilidad
pasa por el respeto irrestricto a ciertos géneros y en otras no. El mestizaje de las culturas
latinoamericanas, las supervivencias culturales tradicionales, los niveles de desarrollo
sociocultural y el goce por la oralidad, hacen muy dificil, en el caso de la radio, el deslinde
del que dice con lo que dice. La subjetividad y la objetividad han tendido un puente de
doble transito que subraya tanto el hecho como el implicito de la voz. La radio es habla
publica, por lo que cabe en ella todos los géneros literarios o periodisticos y todos los
actos del habla (preguntar, convencer, mentir, imprecar, etc.). "Todo lo que somos -dice
Ricardo Rocha- y hemos sido se encuentra en nuestra forma de hablar. Este invento del
hombre que es la palabra, segun Eulalio Ferrer, nos transparente, nos descubre a los ojos
de los demas, que al oirnos hablar pueden averiguar de dénde venimos, cdmo somos, qué
comemos, cdmo actuamos, qué tenemos, qué admiramos. Somos lo que hablamos" (9).
En consecuencia, la credibilidad en los mercados radiofonicos mexicanos no tiene que ver
directamente con el respeto formal de los géneros periodisticos, sino con los implicitos de
la voz; los modos personales, emotivos, de exponer hechos y opiniones cargados de una
identidad familiar que genera entre el "yo" y el "otro" confianzas y delegaciones. Y
también en Espana: Ivan Tubau en su libro "Periodismo oral" afirma que el periodista
audiovisual debe ser un actor, quien se encarga de hacer creer una verdad mediante los
recursos de voz y de sonido de que dispone.

Pareciera que la credibilidad no esta puesta Unicamente en las caracteristicas del discurso,
sino también en el actor y las huellas linglisticas y extralinglisticas que éste va dejando
todos los dias de ser lo mas parecido al destinatario posible e ideal. Su poder de
atraccion, en consecuencia, no se reduce al espacio pequefio que permiten algunos
géneros como el del comentario o la columna, sino que permean sobre todos los demas
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haciendo que todos los géneros utilizados -tanto de opinidon como informativos- vengan
reforzados por la firma subjetiva de quien les da vida a través de su voz. En sintesis, los
estudios sobre la credibilidad deben transitar de las relaciones texto-lector a las del texto-
contexto, para poderse explicar con mayor precision.

LOS GENEROS INFORMATIVOS DE LA RADIO
La elaboracion de taxonomias y clasificaciones mas cercanas a las periodisticas remiten al
campo de la literatura y la linguistica. Con notables diferencias entre los campos por sus
niveles de sistematicidad, la formacidn de sus jugadores y el capital largamente
acumulado, el periodismo ha tratado de reconocer ciertas formas, ensefarlas,
perfeccionarlas y clasificarlas por medio de géneros.
Los diversos intentos pasan por la deteccién de ciertas convenciones reconocidas por
periodistas prestigiosos y académicos que acuerdan en el contexto limitado de su propia
experiencia variables tan subjetivas como intencionalidad, funcién, temas frecuentes,
tamafo de los textos, tipografias diferenciadas, estrategias narrativas que no siempre
marcan diferencias verdaderas -como aquello de redactar mediante una introduccion,
seguir con un desarrollo y terminar con una conclusion- etc.
En lo general se pierde de vista que la comunicacidon es un hecho discursivo y social, por
lo que cualquier intento de clasificacién de sus productos debe considerar ambos aspectos
y superar las frecuentes tendencias a elaborar tipologias con términos Unicamente
estructurales y/o convencionales muy superficiales, como las ensayadas en la literatura
(Propp, 1927; Ortega y Gasset, 1963). En ese sentido, los géneros no pueden ser
categorias logicas, sino prototipos 0 mas bien, como dice Wenceslao Castafiares siguiendo
a M. Wolf, categorias etnograficas, pues "funcionan en una determinada comunidad social
y en relacién con el sistema de conocimiento que poseen sus miembros, como elementos
de reconocimiento de los actos comunicativos realizados" (1984:191). La labor del
etnografo, en consecuencia, no se limita al registro provisional y sensible de las formas,
Sus presencias y ausencias, sino que debe elaborar un mapa de categorias que describan
las caracteristicas de "cada género; cuales son sus rasgos mas relevantes; si las reglas de
constitucion del género son detectadas en un texto que sirve de modelo o por, el
contrario, obedecen a categorias mas amplias; cdmo evolucionan los géneros; qué rasgos
se mantienen y cuales van perdiendo importancia en el proceso de evolucién, etc." (10).
La dificultad de la tarea queda de manifiesto si tenemos en cuenta que el campo
comunicativo tiene una logica flexible de funcionamiento orientada por las
determinaciones de los codigos que manejan la radio, la prensa, la television y
recientemente los lenguajes multimedia, la acumulaciéon poco sistematica de saberes
durante una historia relativamente corta y ciertas relaciones de re-produccion que ponen
el centro del valor competido en grandes nucleos de audiencia. A diferencia de otros
campos, en los que quienes guardan y protegen de manera celosa los capitales, son
profesionales prestigiosos de alto nivel de especializacion (fildsofos, escritores, artistas)
en los mercados mediaticos son los criterios de cantidad de audiencias, amplias,
heterogéneas, cruzadas por universos culturales y lenguajes hibridos, quienes "reconocen
el valor" y le dan el peso de existencia y legitimidad. Mas recientemente, en algunos
paises, se gana en sistematicidad mediante las asociaciones de redactores y cddigos de
ética que le restan el movimiento anarquico que sugiere el campo.
Para definir estos géneros, entendidos como categorias etnograficas, es imprescindible
considerar los juegos especificos del campo, las limitaciones del uso social de los cédigos
con los que se trabaja, asi como las competencias de produccién y lectura que se desatan
entre las audiencias.
"Las reglas de la competencia discursiva no pueden situarse sélo en el de la forma,
en su doble faceta expresiva y de contenido; es, ante todo, un problema de reglas
pragmaticas que involucran a los sujetos (sus creencias, saberes, valores, etc.),
los actos de habla que realizan, las circunstancias espaciales y temporales que los
contextualizan. En la definicion de los géneros han de intervenir, por tanto, una
enorme variedad de factores y muy diversas combinaciones. Aceptar este hecho
tiene importantes implicaciones metodolégicas. Como muy bien ha sefialado M. L.
Ryan, si no existe ningln método mecanico de deteccion que permita
identificarlos, "la Unica manera de elaborar un inventario de géneros es reconstruir
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el paradigma de los términos con los cuales la gente responde a la pregunta: qué

es este texto" (1988:258)." (11).
A la pregunta "qué es este texto" corresponden tanto las creencias, saberes, habilidades
técnicas, expectativas de los diferentes actores del juego, asi como los condicionamientos
de un uso social del discurso, en este caso, radiofénico. Olvidarnos de la pragmatica y el
contexto supondria el simple traslape de géneros tipificados en determinados sistemas
culturales en otros, reproduciendo visiones etnocéntricas. En efecto, el traslado mecanico
de los géneros informativos y de opinidn, tal y como se han desarrollado en la prensa a la
radio, estd condenado al fracaso, lo mismo que la aplicacién de una serie de normas y
recetas tipicas que se enseflan en manuales de periodismo con pretensiones universales.
En todo caso, tales recomendaciones sdélo son validas en campos comunicativos cuyo
desarrollo es similar al que las generd.
El discurso radiofénico y su lenguaje formado con sonidos, voces, entonaciones, silencios,
musicas, etc., asi como las mezclas posibles se caracterizan, a diferencia de los signos
linglisticos, en su naturaleza analdgica puesto que es mas dificil determinar las lejanias
entre el signo y su significado si reparamos, por ejemplo, en los sonidos de una
ambulancia o del auricular telefénico. Estos signos tienen un gran parecido con la
realidad. Como en la televisién, lo que sucede en la radio es, de entrada, de verdad. No
es una recreacion fria y distante, como la prensa, sino que, en efecto, percibimos
personas de carne y hueso que cantan, hablan, se equivocan, estan ahi diciendo que
estan ahi y que nosotros estamos en contacto con ellos, creyéndoles en toda la realidad
que les da el habla directa y viva. Creerles, en este caso, depende simplemente de su
capacidad de mostrarse de manera emotiva y auténtica; calurosa y personal. ¢Cuanta
necesidad tienen, entonces, los formatos radiofénicos de diferenciarse y ganar
"independencia" respecto de hechos y opiniones como la prensa para ser creibles. ¢Es
posible conseguir los mismos niveles de credibilidad que los de la prensa sin recurrir a los
prototipos periodisticos?
Quienes deciden estas respuestas son las audiencias. Vivas y diferentes como las voces
de la radio, las audiencias amplias estan formadas por personas de muy diverso nivel
socioeconémico, pero que comparten las preocupaciones de la ciudad contemporanea; el
aislamiento, la necesidad de conversacion en medio de las tareas rutinarias de la vida. En
este sentido, los factores de credibilidad mayor, se derivan de la particularidad del
discurso radiofénico, de la cercania afectiva y no de los prototipos. En consecuencia,
aparecen mezclados en productos mas hibridos aun y soélo reconocidos por su efecto
general de sentido: nos mantienen informados, son noticiosos, etc., sin reconocer
especificidad en formatos que en otros lugares son diferenciados. Como quiera que sea, la
radiodifusién mexicana ha aumentando en los Gltimos afos sus programas informativos y
esto supone un despliegue tanto de actores, capitales, habilidades, formatos que deben
ser construidos todos los dias por sus productores y, al mismo tiempo, poder ser leidos
por las audiencias en un proceso de competencia legitimadora. ¢En este proceso de
reconversion tematica, qué papel tienen, en verdad los géneros periodisticos -
informativos y de opinidn, segun las experiencias de la prensa- en la construccion de la
legitimidad del decir? ¢Cudles de estos prototipos aparecen mejor definidos que otros?
¢Cuadles son sus tendencias y porqué? éQué formatos nuevos o hibridos aparecen en la
practica mexicana?
Estas son algunas de las preguntas que queremos resolver, de modo que podamos
confirmar las hipdtesis planteadas con anterioridad. Responderlas requiere de un trozo de
la realidad a observar -las retransmisiones informativas de "Para empezar" y el noticiero
radiofénico local "Radionoticias"- y también un marco de referencia que retome los
prototipos de los géneros de opinidn y las caracteristicas discursivas del lenguaje
radiofdnico.
Después de la revision de diversos textos clasicos sobre redaccion y géneros periodisticos,
nos queda claro que no existen definiciones validas para todas las comunidades de
académicos, alumnos y profesionales del periodismo, pese a los esfuerzos de los tedricos
por tipificarlas. "Sin embargo, dice Guillermina Baena, la tradicién ha impuesto dos
grandes divisiones: el periodismo informativo y el periodismo de opinién. Los franceses
llaman al primero, periodismo de razén (journal de raison) y al otro, periodismo de
emocion (journal d'emotion) (...). Las distinciones son evidentes, a tal grado diria Mario
Rojas Avendafio, que los hechos son sagrados y el comentario es libre" y un periodista
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mas comenta: "Los articulos de fondo no son noticias, sino lo que el periddico piensa
sobre las noticias" (12). Las ideas sobre estos hechos son del caracter del sentido comun,
con muy bajo nivel de sistematicidad y diferenciaciéon, como lo demuestran los manuales
que incorporan a estas dos tendencias de practica periodistica un catdlogo de formas
informativas y formas de opinion, siendo las primeras, los titulares, las noticias, las
entrevistas informativas, mientras que las segundas son columnas, comentarios,
editoriales, cronicas, reportajes, articulos, ensayos, etc. Algunos de los elementos que
frecuentemente se utilizan para la caracterizacion de estas formas son los siguientes: a)
intencionalidad del autor, b) estructura gramatical y sintactica, c) posicién respecto de los
hechos. Se dividen en:

El reportaje

El reportaje tiene mayor libertad expositiva que la noticia, pero condicionado a su
obligacidn de informar. El gran reportaje debe ser de altos vuelos literarios; debe tener un
buen arranque, un "principio con gorro" y sin la idea de la pirdmide invertida; los
protagonistas son los hechos, sus antecedentes y consecuencias. No son de autor, es mas
importante el contenido que quien lo escribié. Se detectan con un "buen ojo clinico".
Narrativa descendente: comienzo atractivo, desarrollo interesante y final concreto. Se
refleja el mundo externo, aunque puede reflejarse el interno -el inconsciente- para lo cual
hay que darle tono informativo a las vivencias. Su propdsito debe ser el de informar con
detalle y con amplitud. Se impone en el reportaje standard la pirdmide invertida,
titulacion atractiva. Se recomienda hacer un guién de investigacion con animo cientifico,
observacién, reflexidon y objetividad.

La cronica

La crénica es libre, sometida al mandato de la noticia, lo objetivo y lo subjetivo se
complementan, estilo indirecto. La cronica participa del reportaje por los hechos y del
articulo por el juicio personal del cronista. Forma informativo-narrativa. El cronista es un
intérprete, interesa su breve juicio de las cosas; la anécdota tiene gran valor. Es
importante el autor de la cronica, estd pegado el quién hizo del qué. Es individualista.
Debe ver de la noticia lo que no ve el reportero. Ve los hechos desde su "mas aca". Nos
da hechos asimilados y digeridos. La técnica de la cronica es la técnica del cronista; la
anécdota. La frase corta y el parrafo breve; vocabulario rico, trabajado y personal,
metafdrico.

La entrevista

La entrevista o la comunicacién imaginaria. Las entrevistas de banqueta no dicen nada y
frecuentemente las entrevistas televisadas no hablan de temas, sino de las famas de los
entrevistados o los entrevistadores; sirven para mantenerlos en el estrellato. "De ahi la
sospecha de que los esforzados entrevistadores no persigan con sus preguntas el didlogo,
la anécdota, la confidencia, la explicacion o la informacion sino la mera presencia del
entrevistado. El caso es robarle un poco de cara y de palabra. "Tenerlo". Es el reino de la
redundancia. Las de RTVE encaran el imperio de los sin sentidos.

El problema no esta en los entrevistadores ni en los famosos. La trampa esta en el propio
género y en las ocultables servidumbres que se derivan del medio. Es una ceremonia
secretamente codificada en sus minimos detalles; como dice Morin, estamos ante un arte
que desconoce sus reglas, pero que conoce a sus artistas. El formato permite tener lo
mismo al jefe de estado espanol que al escritor renombrado o al jugador mas valioso del
balompié, reuniendo lo prosaico con lo poético.

El editorial

El editorial es el punto de vista oficial del periédico, aparece en el mismo lugar siempre y
con firma del editor o sin ella. Sobre temas importantes para la opinién publica. Su estilo
es serio y a veces grandilocuente.

La columna

La columna entra en auge con la complejidad de los periddicos; el editorial queda sin
firma y las firmas atraen audiencias. Representa el formato por excelencia del periodismo
de ideas, muy critico y de excelente calidad literaria. Es el género periodistico que analiza,
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interpreta y orienta al publico sobre un determinado suceso con una asiduidad, extension
y ubicacidon concretas en un medio determinado. La independencia es Ia
multidependencia; "se logra aumentando el nimero de autoridades a las que oimos con
simpatia". Asi se han ampliado las discusiones, incluso en torno de los mismos editoriales.
Martin Vivaldi dice que es el espacio fijo que un medio asigna a una determinada firma.
Sus caracteristicas son: la responsabilidad, libertad, juicio critico personal, intencionalidad
reflexiva, extensién uniforme, asiduidad, titulacion general, tratamiento tipografico
especial. Luisa Santamaria considera que el comentario y la columna son muy similares.
Para ella el comentario corresponde al mundo de las ideas y no al relato. Tiene finalidad
idéntica a la editorial, aunque la gama de tipos es mayor en la columna que en el
editorial, donde también hay limitaciones en el lenguaje. Hay tantas columnas como
columnistas, siempre que eviten la difamacion y la obscenidad. La autonomia es lo mas
importante, aunque se contrapone con las lineas editoriales que pueden someterlo a
censura. Es importante la afinidad entre los periddicos y sus columnistas pues lo contrario
generaria un desconcierto de publicos.

Resulta poco probable que una columna supere las 750 palabras. En su extensién
moderada reside, en parte, el éxito que ha obtenido a lo largo de los afios. Ademas, su
lenguaje ameno, sencillo y sugerente, provoca cierta facilidad de lectura y, por lo tanto,
un aumento significativo del nimero de receptores. El columnista, segin Moran Torres
"ha de ser honesto, valiente y responsable" para que sea creible.

La columna tiene un valor informativo y también de opinidon; la actualidad y la relevancia.
Los contenidos han de ser llamativos, atrayentes, importantes y conocidos; la seduccion
de la firma de modo que los lectores encuentren un interés. Su valor informativo es
adicional al de la opinién; (la relevancia y la actualidad de los temas). Son productos
complementarios que mas alla de la imparcialidad del lenguaje informativo, penetran en
argumentaciones de mayor profundidad y revelan el estado de opinidon de una persona
influyente, cuya intencion es crear opinién publica. La columna tiene tres partes:
introduccion, desarrollo y conclusién. Tiene semejanzas con el editorial.

El editorial es grandilocuente y al estilo tipico de redacciéon de una empresa periodistica;
la columna se identifica con la foto del columnista como modo de reforzar la paternidad
de la firma y su autenticidad. Moran Torres dice: "El buen columnista debe tener "dominio
de la pluma, la honestidad profesional, la valentia para explicar su opinidn, el sentido de
la responsabilidad y el amor a la verdad". Debe ser critico, agudo, inteligente, perspicaz,
buen observador, divertido, irdnico para expresarse con correccion, autoridad, orden vy
seriedad.

La elaboracion de una columna debe regirse por el principio de contraste. Es necesario
disponer de una documentacion suficiente y de una experiencia profesional que avale la
firmeza de las argumentaciones. Hay quienes piensan que en los diarios modernos se
estan desplazando los temas de la editorial a la columna, sobre todo en temas politicos;
es de influencia norteamericana que se introduce en Espafia a través de ciertas
modalidades de cronicas y entronca con el moderno periodismo interpretativo. Eso no
sorprende en el periodismo latino, pues éste se ha nutrido de plumas y columnistas de
gran envergadura. Actualmente son tres razones las que introducen de lleno a esta
practica en Espana: el crédito, la solvencia econémica y el deseo de las empresas
informativas por hacerse con los servicios de colaboradores fijos u ocasionales que
aumenten la calidad y el atractivo de las publicaciones, articulo de fondo o la columna
literaria.

El articulo

El articulo esta limitado por el tiempo huyendo del ensayo y del esteticismo, puede ser
libre con predominio de un tema en especial, subrayando las ideas personales de quien
escribe; debe tener capacidad convincente e inductiva; interesan, mas que los hechos, los
puntos de vista sobre ellos. En primer plano estd el autor. Con preferencia de temas
actuales y no histéricos. Se refleja el mundo externo. Poco recomendable el
exhibicionismo y no hay técnica propiamente dicha, sino modos de escribir: invencion,
disposicién, elocucién y retoque. Todo articulo ha de tener unidad. Se pide cultura, aliento
poético, sentido realista y novedad.

El articulo como la columna, es el reflejo de la opinién de una persona que argumenta y
defiende sus impresiones y puntos de vista. El articulo es mas elaborado, mas denso y
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mas serio. Su extension es variable, las construcciones sintacticas son complejas, el Iéxico
conceptualizado y las tesis se mantienen con argumentaciones mas intelectualizadas.

El ensayo

El término se aplica a diversos tipos de escritos literarios expositivos y formales.
Actualmente se entiende por ensayo a cualquier prosa literaria que tenga una
interpretacion basada en la observacidon y en el punto de vista personal. Desenvuelve una
tesis doctrinal con tendencia interpretativa o de investigaciéon con libertad tematica.
Martinez Albertos dice que se trata de un trabajo de divulgacion cientifica expuesto
brevemente y de manera esquematica. Por el tema pueden ser de muchas maneras. El
ensayo formal e informal: el primero es una discusidon argumentativa en la cual el escritor
expone un tema acercandose a la realidad de los hechos y a su conocimiento de ellos; el
segundo es el periodistico que resulta de la reflexién sobre un tema de interés general
(juicios, relatos, descripciones, etc.)

Su estructura es semejante al del editorial: introduccién, desarrollo, conclusion. Puede
valerse de giros humoristicos, formas narrativas, formas descriptivas, formas
argumentativas. En consecuencia, es dificil precisar su estilo. Algunas recomendaciones
son: cada parrafo debe constituir una unidad de pensamiento en torno de la tematica
general; las transiciones entre parrafos deben ser suaves; debe haber cierta uniformidad
en el modo de tratar los temas; se escribe en primera persona gramatical; Sencillez y
claridad; es un género argumentativo; su propdsito es dar a conocer las opiniones del
ensayista respecto de un acontecimiento que no es necesariamente actual; tiene tres
partes: entrada, cuerpo, conclusion.

La existencia de estas definiciones supone la posibilidad de identificar sus estructuras en
los noticieros mexicanos, clasificar sus rasgos, y elaborar alguna aproximacién sobre su
uso en un mercado radiofénico especifico, como el mexicano. En lo general, la
diferenciacién de estos géneros se deriva de la combinacién de rasgos que tienen que ver
con: a) la intencionalidad del autor, b) el grado de objetividad-subjetividad y c) las
caracteristicas de redaccion.

Géneros de opinion y discurso radiofénico

La observacion de esta dimension prototipica o de formas periodisticas de interpretacion
no puede limitarse simplemente a la identificacidn de los rasgos constantes en el ejercicio
de la prensa, sino a las modalidades de adaptacién que puede tener al someterse al
imperio de un coédigo diferente, como puede ser el lenguaje radiofénico. En ese sentido,
consideramos que es necesario fijar otros conceptos y clasificaciones que permitan
aproximarse a la dimension discursiva radiofénica que permita entender este proceso de
asimilacion de los estilos periodisticos al lenguaje radiofénico. No se trata, sin embargo,
de fijar la funcidn social del medio radiofénico o sus estrategias de reconversion
competitiva frente de la televisién o la prensa informativas, sino de verificar la existencia
de géneros de opinion y la diferenciacion que supone su manejo radiofonico respecto de la
clasica expresion de la prensa.

El lenguaje radiofonico estd compuesto por componentes verbales y no verbales que
impactan los géneros periodisticos de diversas maneras. Asi, tales estrategias
comunicativas que intentan generar un determinado efecto de sentido deben ser
analizados no solo desde sus caracteristicas periodisticas, sino también desde las
diferentes dimensiones a través de las cuales puede verse el discurso radiofénico. Estas
dimensiones, al decir de Maria Cristina Mata son, la dimensién referencial, la enunciativa
y la estructural, cubriendo la primera todo el universo al que remiten los signos utilizados
en la construccién de los géneros de opinidon y que puede sintetizarse en: A) ideas
explicitas o implicitas, B) valores y modelos de accidon respecto de los sucesos
construidos, (descripciones, denuncias, propuestas, negociaciones, conflictla, consensua,
defiende) C) temas tratados, D) fuentes frecuentes, E) ambitos y espacios de los temas,
F) temporalidad, G) actores sociales representados.

La dimensidén enunciativa hace referencia al imaginario que tanto el enunciador como el
destinatario tienen de si mismos y que permite que las relaciones comunicativas sean
aceptadas por ambos como necesarios y/o Utiles. Los criterios para observar esta
dimension son: A) los recursos de apelacion que son las expresiones del hablante en
torno del supuesto oyente y que, en general, pueden ser de distanciacion o de inclusion
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mediante signos familiares a los tipos de audiencia de que se trata, B) los modos para
persuadir, entre los que sobresalen, la argumentacidén, la presentacion de ejemplos
comprobatorios, las citas de autoridades en la materia, citas de cantidad y calidad que
avalen hechos o interpretaciones, etc. C) las estrategias de legitimacion, cdmo hablar de
la capacidad profesional de los hablantes, el conocimiento vivencial de los temas que se
aborda, la representatividad, la tradicion, D) las estrategias expresivas que le dan fuerza
emotiva al discurso, como los recursos literarios, los apoyos musicales o de efectos de
sonido y los estilos de locucién radiofonica (frios, formales, distantes, efusivos, mixtos,
etc.).

La dimensidn estructural estd formada por "una particular manera de presentarse ante los
oyentes: tiene la forma de una sucesién de sonidos que se organizan temporalmente"
(13), originando las parrillas de programacién o la organizacion por segmentos de
programas radiofénicos como los informativos. La programacién y los programas
informativos son una estructura, "porque ademas de ser una secuencia de espacios, es un
sistema en el cual los diferentes elementos que lo componen guardan entre si relaciones
de interdependencia y se articulan alrededor de algin eje que les da coherencia" (14). En
relacion con los formatos informativos, el analisis estructural o secuencial de sus partes
lleva a mostrar el predominio de ciertos formatos periodisticos y, en consecuencia, del
efecto de sentido deseado por los enunciadores de los mensajes en funcién de publicos
especificos. También incluye la duracién total del espacio estudiado asi como la duracién
parcial y su ubicacién en el plano general de la programacion (primeras horas de la
mafana, media mafana, medio dia, noche, etc.), subrayando los mecanismos de
encadenamiento o sucesion de las partes (cierres, intermedios musicales o de voces,
distribucion de los géneros, etc.)

LA RADIO INFORMATIVA MEXICANA Y LA LEGITIMIDAD OMNIPRESCENTE

Los mercados mediaticos estan compuestos de elementos similares en practicamente
todas las partes del mundo. No obstante, la aparicion, cantidad y calidad de sus actores,
la madurez de los valores en disputa, las reglas de las relaciones que se desatan en
determinados espacios historicos y culturales son diferentes. En este sentido, creemos
que es indispensable trabajar en modelos tedricos que permitan la observacion
simultanea de fendmenos interconectados, de modo que las generalizaciones sean
adecuadas y que den espacio para los desarrollos diferenciales de cada lugar.

Una de las partes de este mercado, un fendmeno que no puede ser visto como hecho
aislado de los demads, es el de las formas de expresion utilizadas para referirse a la
realidad y para dar opiniones en torno a ella. Es claro que estas formas deben ser
reconocidas como valiosas para el campo tanto por los productores de las mismas, como
por los reproductores que, para el caso son las audiencias. El estudio de estas formas,
llamadas también géneros periodisticos, no puede agotarse, desde luego, con la
preceptiva gramatical y sintactica que se ensefia desde la academia, misma que desata
enérgicos esfuerzos por ordenarlos en una taxonomia que valga mas alla de mercados
especificos, tanto como necesidad docente de transmision, como para la investigacion
comunicacional.

Es claro que los académicos, investigadores, periodistas y escritores, forman parte de los
actores de peso del campo mediatico, pero no representan la Unica variable que impone
un orden convencional, sino que la elaboracién de los géneros debe tener en cuenta otras
variables como: a) el momento histérico y las necesidades sociales que se manifiestan en
el campo, b) el marco cultural en el que se insertan esos procesos y les dan sentido, c) la
dinamica de la lucha por el poder legitimo entre productores, competidores vy
consumidores, d) los condicionamientos del codigo especifico que se utilice para la
construccién del discurso, €) la identificacién de los valores centrales que se disputan y el
papel que juegan los actores en su defensa o en su debilitamiento.

En diversos momentos de la historia reciente en México, la radio ha impulsado valores de
diversa indole que eran reconocidos en la competencia, en la produccién y también por
las audiencias que, en este tipo de mercado de bienes culturales, tienen un peso decisivo
pues son quienes otorgan el verdadero sentido de legitimidad. No es sino hasta la década
de los afios ochenta cuando el valor de las cantidades de audiencia empieza a exigir
productos informativos de mayor calidad, responsabilidad social y trascendencia politica,
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como lo demuestran el aumento significativo de noticieros nacionales y locales que va
aparejado con altos niveles de audiencia y participacion.

El estudio de la radio informativa en México, en consecuencia, es reciente. Implica la
observacidon de los actores y cdmo se disputan la credibilidad periodistica traducida en
estrategias de produccion, de programacion y transmision, asi como los resultados que
esto genera en las audiencias legitimadoras de tales procesos. Un primer punto adyuvante
de esta credibilidad es la adecuada separacion entre los géneros periodisticos y de
opinién, como ocurre en la prensa estandar y un segundo punto, las relaciones radio-
prensa-television.

El analisis de los géneros se presenta como una tarea compleja pues no existen acuerdos
sustanciales entre los académicos que los definen y ensefian, sus prototipos se mueven y
adecuan a los cédigos que se emplean y aun no existe un modelo holistico que los
relacione con las otras variables que hemos mencionado. Asi, como hemos sefalado en
otra parte del trabajo, vamos a considerarlos como categorias etnograficas validas para
determinados grupos socioculturales. Vemos las mismas carencias, para el caso de las
relaciones prensa-radio.

Para muchos estudiosos de la comunicacién, "prensa y radio son dos universos
conceptuales y metodologicos que han ido configurando profesionalmente su propio
codigo de expresion, dejando las puertas abiertas a nuevas experiencias comunicativas,
gracias al desarrollo tecnolégico de la informacién y de la comunicacién" (15). Sin
contravenir la certeza de la afirmacion, nos parece que frecuentemente se definen sus
diferencias con base en determinadas practicas historicamente bien situadas y concretas
asumiendo que tales diferencias son estructurales y no pragmaticas olvidando de nuevo,
que son categorias etnograficas.

Se dice, por ejemplo, que las caracteristicas de la radio permiten una actualizacion veloz y
casi al instante que permite enterarse a través de este medio de las noticias mas frescas
y profundizar el analisis en medios impresos con mecanismos diferentes de lectura e
interpretacion. Creemos que puede ser asi, dependiendo de ciertos usos sociales de la
radio, pero no tiene que ser asi. La radio informativa en México muestra experiencias
comunicacionales en donde las distancias entre la prensa y la radio se acortan con un
aumento de la ventaja competitiva de la Ultima, al disefiar formatos largos que sean
capaces no solamente de ofrecer la informacidn mas actual, sino fundamentalmente
generar opiniones y analisis con ciertos niveles de profundidad, muy cercanos a los que
pueden leerse en la prensa. Asi, algunos noticieros nacionales duran mas de 4 horas y
tienen segmentos dedicados al analisis profundo de las noticias y a su adecuada
contextualizacion. Evidentemente sus estrategias narrativas no son las mismas, como
conviene a la adecuacion con canales diferentes: no tienen la elegancia ni la correccion
gue supone el compromiso con la letra impresa, pero si un lenguaje mas vivo que une su
credibilidad al de la persona que inmediatamente habla; que tiene un rostro, unas manos,
un énfasis en la emisidn de las palabras, que se rie y problematiza de manera nerviosa,
sin que por ello deba necesariamente ser sencillo, superficial y descontextualizado.

El tratamiento informativo en la radio supone los ajustes linglisticos y paralinguisticos y
la resemantizacion de los géneros periodisticos, pero también politicas derivadas del
reposicionamiento de la radio frente a las nuevas tecnologias y sus ofertas programaticas,
tales como la television por cable y las transmisiones via satélite. En contraposicion con
estos medios, que se encargan de simular las ideas macluhianas de la aldea global,
encargandose de ponernos cerca, lo que esencialmente estd lejos, la radio mexicana
ofrece como ventaja competitiva su cercania con los oyentes y con la realidad nacional.
Se habla en mexicano, se discute en mexicano y las noticias internacionales soélo
ocasionalmente son espacios de interés en nuestros noticieros. Incluso, la presentacion de
los resimenes internacionales se ubica al final del noticiero y no al principio. Lo cercano
en la radio es realmente lo cercano y se intenta en la mayoria de los casos unir la eficacia
viva y corporea del habla con los problemas locales, regionales y nacionales, dejando que
sean otros medios quienes exploten el asombro de la aldea global. La radio y el habla son
dos elementos constitutivos de la nueva plaza publica que tiene formas radiofdnicas y
virtuales.

Como dicen Ivan Tubau y Pastora Moreno, es necesario tener otro tipo de categorias para
el estudio de los géneros periodisticos en la radio, sobre la base de que la sorpresa, las
mezclas y la ruptura serdn sus elementos esenciales. No solamente en cuanto a las
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referencias linglisticas y paralinguisticas, sino fundamentalmente con la estructura que
las integran y las matrices de sentido que generan sus diversos segmentos de cara a la
necesaria defensa del valor legitimo del campo. En nuestro analisis de dos noticieros
mexicanos, hemos identificado hibridismos como los siguientes: entrevistas que son
pretextos para el editorial y el comentario, reportajes de formato minimo, columnas que
tienen formatos de entrevista, comentarios no deslindados de la noticia, etc.

Las caracteristicas que observamos de los dos noticieros, uno local - transmitido por
Candela FM de la cadena RASA, en Mérida Yucatan, llamado Radionoticias- y el otro
nacional -transmitido tanto por radio como por televisidon restringida- son las siguientes:
la radio informativa local tiene menores recursos financieros y profesionales, lo que se
nota en burdas imitaciones de estructuras programaticas, esléganes, parrillas y estilos
gue han probado su éxito en el ambito nacional, que se cubren con informacion no
adecuadamente adaptada por lo que persiste la practica de leer periddicos al aire como si
fueran textos radiofénicos. Los géneros que frecuentemente se utilizan son la noticia, el
reportaje, la columna en sus versiones politica, revoltillo y econdmica, entrevistas, nota
roja y el comentario.

Los noticieros nacionales se caracterizan por contar con amplios recursos financieros y
profesionales que permiten el despliegue tecnoldgico, incluyendo flotillas de motocicletas,
helicdpteros, reporteros con unidades de control remoto, despachos informativos desde
diversos puntos del pais via satélite. Sus esquemas dependen del tipo de audiencia a la
que se dirigen, destacando informativos con amplias secciones de opinién y analisis como
Plaza Publica de Miguel Granados Chapa en Radio Universidad Nacional, cuyas entrevistas
pueden ser tan o mas profundas que las publicadas en la prensa.

El noticiero analizado, llamado "Para empezar", dura 3 horas y relne diversos géneros,
como la noticia, el comentario, la entrevista, el despacho informativo, la columna, cuya
combinacidn estructural produce una matriz de sentido capaz de generar "la ilusion de
verdad" tan necesaria para la credibilidad periodistica. "Para empezar" es un informativo
dirigido y conducido por Pedro Ferriz, que a lo largo de las 3 horas despliega diversos
géneros informativos y de opinion poniéndolos al servicio de su propia personalidad, de
modo que su autoridad de decir omnipresente a lo largo de la emisidn se fortalece con los
saberes parciales de los colegas que lo acompafian. No deslinda nunca entre la noticia y el
comentario, llegando incluso a explicar la informacién de modo que sea mas accesible y
viva para la audiencia, orientando de manera discreta a ciertas lineas ideoldgicas afines al
gobierno actual, subrayando de manera paraddjica, apariencias de independencia.

A diferencia de las tendencias informativas en radio, "Para empezar" es una emision que
identifica la noticia central de la jornada y pone a su servicio gran parte de sus periodistas
de modo que, en diversos formatos y enfoques, se vaya formando una opiniéon bien
argumentada en torno de tal suceso, al mismo tiempo que fortaleciendo, como deciamos,
el derecho a decir de su conductor, quien hace los comentarios finales, contundentes y
certeros de cada segmento. No es raro pues, que los hechos noticiosos centrales puedan
asociarse con alguna anécdota profesional del periodista, con trabajos periodisticos de
archivo que puedan ser reutilizados con un sentido critico diferente, acorde con las
necesidades del dia y tampoco que los columnistas tengan siempre presente la voz y las
ideas del conductor central, quien acota, completa, reorienta, dialoga, negocia con los
expertos de cada una de las secciones, convirtiendo la columna en una pseudoentrevista.

Las entrevistas, que aparecen como tales, dentro de la emisién, son efectuadas también
por el propio Pedro Ferriz de Con, quien orienta la opinién de los expertos hacia sus
puntos de vista y generalmente termina con una opinidon original, no sujeto de la
entrevista en cuestidon, pero que goza de la aprobacién del invitado, mismo que aumenta
la credibilidad y poder argumental del conductor. La entrevista, pues, se mezcla de
manera indisoluble con el comentario, muy parecido a la nota de la redaccién que algunos
periddicos utilizan para aclarar algunos puntos sefalados por alguna fuente.

Pese a su larga duracién, este noticiero es uno de los mas escuchados en todo el pais y
mantiene su dinamismo a través de cortinillas novedosas, anuncios comerciales de bancos
que se enlazan, por ejemplo, con la informacion bursatil y las cotizaciones del dia, y una
combinacidn de los formatos largos con capsulas culturales y cientificas generalmente con
la participacién de voces femeninas.

Nos atrevemos a decir, que hemos llegado al noticiero con firma. La credibilidad que
puede gozar un espacio informativo no esta directamente relacionado con la limpieza y el
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respeto por los géneros de opinién y de interpretacion, sino en la capacidad que tiene el
conductor de decir, analizar, involucrarse en los diferentes espacios y hechos informativos,
quedando de manifiesto su "ethos" personal; su forma particular de construir la verdad,
defenderla, enjuiciarla, contrastarla y oponerla a la mentira, utilizando cualquier recurso
sonoro, literario o expositivo que tenga a su alcance. El es el noticiero nimero uno de la
radio, no el noticiero ni el equipo que esta a su disposicion. ¢Cdmo explicar que el publico
mexicano otorgue credibilidad a un conductor que media entre los hechos y el publico
diciendo frecuentemente lo que piensa en lugar de lo que es? ¢A qué se debe que
formatos periodisticos tan sélidos como la columna se influyan hasta juntarse apenas con
la entrevista para aumentar la credibilidad y presencia de un periodista? éQué relacidon
existe entre los mecanismos periodisticos de credibilidad y la idiosincrasia profunda de un
pueblo? ¢Las deformaciones y las violaciones a los limites internos de los géneros pueden
explicarse por la presencia de la letra hablada en lugar de la escrita, a la inmadurez del
campo, a la cultura profunda del pais, o a todo esto junto?

Las audiencias radiofénicas en México son fundamentalmente las clases populares,
medias y, para emisiones especiales, profesionales o empresarios que suelen enterarse de
la informacion del dia durante los traslados de la casa al trabajo. Pese a la existencia de
decenas de periddicos y revistas tanto en la capital del pais y las principales ciudades de
la provincia y a datos estadisticos sobre la lectura que presentan nuestros organismos
gubernamentales en la UNESCO, el caso es que ni la certificacidon de tirajes es confiable ni
es claro que los mexicanos sean consumidores asiduos de medios impresos. Muchos de
los mexicanos, se enteran fundamentalmente por la radio y la televisién. En ese sentido,
las posiciones de la radio y la prensa, como difusores de la noticia mas actual e inmediata
y de la reflexion mas meditada y profunda, no siempre pueden ser comprobados en
nuestro mercado mediatico, como dos pasos recorridos por el mismo lector

Estas observaciones nos llevan a afirmar que la dificultad para definir adecuadamente los
géneros periodisticos y sus practicas mediaticas tiene que ver no solamente con la falta
de formalizacion diferencial y precisa de los géneros, sino al papel que hace que su
desarrollo sea fundamental o no, dependiendo de los juegos entre actores que se realicen
en un mercado de bienes culturales especifico y que, ademas, su ldégica de
funcionamiento no puede desprenderse de otros mercados culturales que le dan identidad
a una region o pais. Es decir, que el impulso a la limpieza y el respeto a los géneros de
opinidén y de interpretacion en la radio mexicana tiene que ver mas con las condiciones de
disputa simbdlica en el campo, las necesidades manifiestas de productores y re-
productores de formas de lograr la verosimilitud, que con las certezas mas o menos
formales de la academia. Si, en cambio, es altamente significativo que en un pais con una
herencia autoritaria importante, de presidencialismo fuerte y de caudillos
postrevolucionarios, la legitimidad periodistica de un noticiero, se construya sobre su
conductor omnipresente y homodiegético.
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