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Desde la instauracion de la categoria transmedia storytelling en el afio 2003, derivada de las
investigaciones sobre la cultura popular mediatica contemporanea del estadounidense Henry Jenkins,
su aplicacion tedrica ha tomado diversas direcciones en relacion con las industrias de la comunicacion
y el entretenimiento. A este respecto, su aproximacion académica desde los proyectos estatales de 1+D?*
coordinados desde la Universidad de Granada, Nar-Trans (2014-2017), Nar-Trans2 (2018-2020), y
actualmente Fic-Trans (2022-2025), han contribuido junto al conjunto de sus investigadores de
pensamiento interdisciplinar a establecer un acercamiento rizomatico a las narrativas transmediales.
Este volumen resulta una radiografia acerca de la potencialidad del crowdsourcing en el contexto
aceleracionista vigente en el ambito cultural, donde la produccion y reflexion sobre las practicas
colaborativas adquiere notoriedad. Asi como una revisién de la institucionalizacién tedrica y practica
de la narrativa transmedia, ejerciendo como herramienta de disefio de produccion en el entorno de
hibridacion en la cultura mediatica contemporanea, donde predomina mayoritariamente el consumo
de contenidos de naturaleza transmedial e intermedial entre las nuevas generaciones.

Los editores Domingo Sanchez-Mesa Martinez, catedratico en Teoria de la Literatura y la Literatura
Comparada en la Universidad de Granada, y Jordi Alberich Pascual, catedratico de Comunicacion
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Audiovisual y Publicidad en la Universidad de Granada, plantean en su introduccién el marco tedrico
del que parte este monografico, la consolidacion de los Transmedia Studies como disciplina académica
y su implementacion practica en los diferentes sectores de produccion cultural. Se distancian de una
concepcion holistica del transmedia storytelling, acudiendo a su reflexion desde las fronteras, donde
el planteamiento interdisciplinar adquiere un nutrido significado entre los marcos tedricos
comparatistas de los nuevos medios y medios audiovisuales digitales y periodismo, creacion
colaborativa y artes performativas y literarias.

Las dimensiones tematicas quedan diferenciadas en tres ejes atravesados por la logica transmedia y el
andlisis de casos de estudio de dmbito nacional e internacional. ElI primero se acerca desde la
intermedialidad a los &mbitos del teatro y la literatura, planteando consideraciones tedricas sobre la
creacion multimedia, el lector digital contemporaneo, la remediacion, la performance, la dramaturgia
transmedia o el teatro virtual. A continuacion, se acude al &mbito del cine y la television, enfocando el
audiovisual como ejemplo transmedial para adentrarnos en los nuevos géneros post-ficcionales, el
videoclip como formato audiovisual hibrido, la potencialidad de la produccion transmedia
independiente, la creacion audiovisual colaborativa, la no-ficcion transmedia o la intermedialidad en
la serialidad televisiva. Por Gltimo, los nuevos medios interactivos toman relevancia por medio de
analisis de documentales transmedia o el fandom, la transmedializacion tecnoldgica y la aplicacion de
realidad virtual en terapias cientificas, las narrativas transmediales en el ecosistema periodistico, el
marketing transmedia en la industria musical, las estrategias transmedia museisticas o los live action
role-playing (LARPS). Como resultado, la variedad de aproximaciones teéricas y metodoldgicas
propuestas por un conjunto de investigadores de caracter interdisciplinar, constatan la potencialidad
de las narrativas transmediales como centro neuralgico de las practicas culturales contemporaneas.
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Notas

!, “Las narrativas transmediales: nuevos modos de ficcion audiovisual, comunicacion informativa y performance en la cultura digital”, Ministerio de
Ciencia e Innovacion, ref. CS02013-47288, 2014-2017 (Nar-Trans); “Transmedializacion y crowdsourcing en las narrativas de ficcion y no ficcion
audiovisuales, periodisticas, draméticas y literarias”, Ministerio de Ciencia e Innovacion, ref. CS02017-85965-P, 2018-2020 (Nar-Trans2); y
“Transmedializacion e hibridacion de ficcidn y no ficcion en la cultura mediatica contemporanea”, Ministerio de Ciencia e Innovacion, ref. PID2021-
124434NB-100, 2022-2025 (FicTrans).
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