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RESUMEN

Introduccidn: Esta investigacion analiza la presencia de periédicos en Mastodon, la plataforma social mas
popular del Fediverso y alternativa a X (Twitter) en este ecosistema de redes descentralizadas e
interoperables. Metodologia: De una muestra (n=38) de nativos digitales y matriciales de Espafia se obtuvo
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Periddicos y redes sociales alternativas del Fediverso:
estudio de la presencia de medios nativos digitales y matriciales en Mastodon

una submuestra de periddicos (n=20) y cuentas (n=28) en Mastodon. Identificamos cuentas oficiales y no
oficiales, bots y no automatizadas, activas e inactivas, instancias en las que se alojan y accesos directos en
los sitios web de los medios. También se identificod la fecha de creacion de las cuentas para comprobar si
aparecieron antes o después de la compra de Twitter por parte de Elon Musk, operacion que disparo la
popularidad de Mastodon. Resultados: Localizamos 13 cuentas oficiales (10 nativos y 3 matriciales), ninguna
en instancias propias, y 15 cuentas no oficiales (9 matriciales y 6 nativos) conectadas por RSS por
administradores de instancias de Mastodon. Los matriciales muestran mayor proporcidn de cuentas activas
que los nativos digitales. La proporcion de cuentas automatizadas es alta para ambas categorias. Se observa
un “efecto Musk” en la creacion de cuentas. Solo elDiario.es y El Salto (nativos digitales) ofrecen accesos en
sus sitios web. El Pais (matricial) tiene la cuenta mds antigua y E/ Salto es el que mayor compromiso muestra
con esta red. Discusion: Los medios analizados no aprovechan todo el potencial de la soberania tecnolégica
que proporciona Mastodon. Conclusiones: La plantilla usada y los resultados abren vias de investigacion
sobre una plataforma social (Mastodon) y un ecosistema (Fediverso) poco explorados en el campo
periodistico.

Palabras clave: Mastodon; Fediverso; redes sociales alternativas; descentralizacion; Twitter; Elon Musk;
medios periodisticos.

ABSTRACT

Introduction: This study analyses the presence of newspapers on Mastodon, the most popular social
platform in the Fediverse and an alternative to X (Twitter) in this ecosystem of decentralized and
interoperable networks. Methodology: A subsample of newspapers (n=20) and accounts (n=28) on
Mastodon was obtained from a sample (n=38) of digital native and legacy media in Spain. Official and
unofficial, bots and non-automated, active and inactive accounts, instances where they are hosted, and links
to Mastodon on media websites were identified. We also identified the date the accounts were created to
check if they appeared before or after Elon Musk’s purchase of Twitter, which boosted Mastodon’s
popularity. Results: We located 13 official accounts (10 native and 3 legacy), none on owned instances, and
15 unofficial accounts (9 legacy and 6 native) connected via RSS by Mastodon instances administrators.
Legacy media show a higher proportion of active accounts than digital natives. The proportion of automated
accounts is high for both categories. A ‘Musk effect’ is observed in accounts creation. Only elDiario.es and El
Salto (digital natives) offer links on their websites. El Pais (legacy) has the oldest account, and E/ Salto is the
one that shows the greatest commitment to Mastodon. Discussion: The analyzed media do not take
advantage of the full potential of the technological sovereignty provided by Mastodon. Conclusions: The
template used, and the results open up new lines for academic research on a social platform (Mastodon) and
an ecosystem (Fediverse) barely explored in the journalistic field.

Keywords: Mastodon; Fediverse; alternative social networks; decentralization; Twitter; Elon Musk; news
media.

1. INTRODUCCION

El progresivo incremento de los medios nativos digitales, cada vez mds numerosos en el ecosistema
comunicativo actual (Salaverria, 2023), ha contribuido a la multiplicacién de la oferta informativa en un
escenario marcado por la plataformizacion y el papel de las redes sociales en los procesos comunicativos de la
sociedad red. Este auge de los medios periodisticos nativos digitales, necesitados de una identidad que
diferencie claramente su oferta y les permita la consecucién de la confianza de los usuarios, se produce en un
momento en el que emerge una “plétora de experimentos con tecnologias sociales descentralizadas” (Allen et
al., 2023, p. 4) que conforman el llamado Fediverso (acronimo de “federacion” y “universo”). Este nuevo mapa

Revista Latina de Comunicacién Social, 83 https://doi.org/10.4185/rlcs-2025-2338



https://doi.org/10.4185/rlcs-2025-2338

Periddicos y redes sociales alternativas del Fediverso:
estudio de la presencia de medios nativos digitales y matriciales en Mastodon

de redes descentralizadas, que plantea alternativas al modelo dominante actual, aparece como una opcion
interesante para los medios nativos digitales de ultima generacion.

Las apuestas por la descentralizacion de las redes sociales e Internet han avanzado poco en los ultimos afios
por el descontento de algunos usuarios con las practicas de las plataformas dominantes y su busqueda de
modelos alternativos que escapen del control de las grandes empresas tecnoldgicas. Las plataformas
federadas, descentralizadas interoperables y de software libre y cddigo abierto —los principales pilares (n)éticos
del Fediverso (Cabello et al., 2012; Gehl y Zulli, 2022; Mansoux y Roscam-Abbing, 2020)— emergen como una
alternativa en lo que parece una evolucién o tendencia del modelo de sociedad red construido en los afios
transcurridos del actual milenio.

Estas redes garantizan a sus usuarios que solo ellos tienen el control (y la posibilidad de monetizacion) sobre
sus contenidos y datos, lo que constituye un aliciente también para los medios periodisticos nativos digitales
con planteamientos alternativos. Se trata de redes sociales en linea descentralizadas (DOSN - Decentralized
Online Social Networks), que tienen en Mastodon la plataforma mds relevante (La Cava et al., 2021; 2023), y
que surgen como alternativa a las redes centralizadas y comerciales de las big tech (Sabo et al., 2024). Desde
la aparicion de la denominada Web 3, mediante la capacidad de descentralizacidn de la tecnologia blockchain
(De Filippi y Lavayssiére, 2020; Kadena y Qose, 2022), o de protocolos de red abiertos y descentralizados para
la interoperabilidad de las plataformas del Fediverso, principalmente ActivityPub —estandar recomendado por
el World Wide Web Consortium (Lemmer-Webber et al., 2018)-, existe la oportunidad de explorar con cierto
éxito estas vias alternativas.

Aunque de momento la mayoria de las interacciones en redes sociales se realizan mediante modelos
centralizados, con unos usuarios con un papel residual o nulo en la toma de decisiones, las DOSN ofrecen un
tipo particular de sociabilidad distinto y ayudan a pensar “lo social” en las redes en términos de topologia,
abstraccion y escala (Zulli et al., 2020). Mientras esta nueva opcidn cobra fuerza y suma seguidores, en el actual
escenario marcado por la automatizacién y la inteligencia artificial, con el fin de recuperar la confianza entre
usuarios y plataformas centralizadas, surge la idea de la busqueda de una soberania algoritmica, soberania de
datos, soberania tecnoldgica, o identidad digital (auto)soberana efectiva que mitigue algunos de los efectos
negativos del modelo dominante en redes sociales (Couture y Toupin, 2019; Giannopoulou y Wang, 2021;
Hummel et al., 2021; Reviglio y Agosti, 2020). Esa soberania algoritmica efectiva es, al menos de momento, un
desiderdtum en las redes corporativas, pero si parece materializarse en el Fediverso:

Las redes auténomas, a diferencia de los sistemas centralizados de redes sociales, promueven la independencia
sin necesidad de una autoridad centralizada. La oposicion a la censura, la propiedad de datos personales y un
mayor control sobre el material generado por el usuario son todo ventajas (Kadena y Qose, 2022, p. 000112).

Frente al modelo centralizado de las redes sociales corporativas, Mastodon y el Fediverso, en su conjunto, se
caracterizan por reforzar la estructura rizomatica de la Red y por fomentar una “forma de conectividad
espontanea entre usuarios” y “la existencia de pequefios grupos densamente conectados y adaptados a
intereses compartidos especificos” (La Cava et al., 2022, p. 11).

El Fediverso se construye mediante un conjunto de tecnologias y protocolos abiertos que permiten
interconectar un cumulo de redes y plataformas sociales descentralizadas, libres, autonomas y federadas, sin
una autoridad central que dicte reglas, sin algoritmos que condicionen o favorezcan a unos usuarios o
publicaciones sobre otros, sin publicidad integrada y sin una empresa que recolecte datos personales y trafique
con ellos. Ademas, todo el Fediverso se ejecuta con software libre y de cédigo abierto (Quian, 2023). Asi, el
Fediverso se sitla bajo el paraguas de la ética y la cultura hackers en su sentido original (Quian, 2022) y en
confrontacion con la economia de la vigilancia (Snowden, 2019; Véliz, 2021; Zuboff, 2020).

Revista Latina de Comunicacién Social, 83 https://doi.org/10.4185/rlcs-2025-2338



https://doi.org/10.4185/rlcs-2025-2338

Periddicos y redes sociales alternativas del Fediverso:
estudio de la presencia de medios nativos digitales y matriciales en Mastodon

En definitiva, el Fediverso es un conjunto de proyectos (softwares libres y de cddigo abierto sobre los que se
construyen las plataformas) e instancias (servidores de proyectos que alojan comunidades) interconectados.
Aunque los servidores son independientes, se comunican entre si con protocolos abiertos y descentralizados
como ActivityPub, que facilitan la interoperabilidad, y los usuarios de una instancia pueden interactuar con los
de otra, pero también con distintas plataformas (un usuario de una instancia de Mastodon puede interactuar
con los de otras instancias de este proyecto, pero también puede hacerlo con otras plataformas con el mismo
protocolo de red). Esto no ocurre en las redes corporativas, donde no es posible interactuar, por ejemplo, entre
usuarios de Twitter, Instagram, YouTube y TikTok (Quian, 2023). En el Fediverso, Mastodon, creado en 2016,
es el proyecto mas conocido y popular, la alternativa federada a Twitter (Abbing y Gehl, 2024; La Cava et al.,
2023; Orihuela, 2023). Pero hay muchas otras plataformas (Pleroma, PeerTube, Pixelfeld, Friendica, GNU Social,
Lemmy, Funkwhale, Mobilizon, Diaspora, Misskey, Hubzilla, Matrix, etc.), cada una disefiada para un fin (fotos,
videos o audio, blogs o microblogs, foros de discusion, organizacion de eventos, mensajeria instantdnea...),
pero todas interconectadas. El 18 de octubre de 2023, The Federation (https://the-federation.info/) —sitio de
referencia para estadisticas del Fediverso— registraba 150 proyectos sobre 17 protocolos, 26.325 nodos
(instancias) y 13.411.721 usuarios. Mastodon, con 12.073 instancias y 9.698.494 usuarios, era el proyecto mas
popular.

Los debates y tendencias sobre el presente y futuro de las plataformas sociales cobran fuerza en un tiempo en
el que las tecnologias actuales de la comunicacién digital facilitan la recopilacidn, el almacenamiento vy el
procesamiento rapido de datos, con las correspondientes consecuencias para las interacciones posteriores, lo
que, para algunos expertos, ha generado un “giro oscuro” en las practicas comunicativas de la mano de
maquinas de ultima generacién y alta tecnologia (Cinque, 2021). De ahi el interés que despiertan en
determinados sectores las posibilidades que tienen las redes sociales alternativas como opcién al modelo
dominante de las redes sociales corporativas (Gow, 2022a) y las esperanzas que genera el modelo de
gobernanza de federalismo pactado que aplican estas plataformas no centralizadas.

Mientras afloran estas alternativas al modelo dominante de redes, en el campo del periodismo digital se buscan
vias para mejorar la confianza de los usuarios en sus productos, en especial mediante estrategias de
transparencia, y para encontrar espacios alternativos al modelo de redes corporativas y centralizado que,
directa o indirectamente, les imponen condiciones poco favorables para los intereses de las iniciativas
pequefias y medianas de periodismo nativo digital. Las redes sociales se han convertido en la Gltima década en
la principal puerta de informacién de los jévenes, contribuyendo a determinar y moldear su visién sobre el
presente, que también esta condicionado por el intercambio de noticias entre los usuarios (Vazquez-Herrero
et al., 2022). Esto explica la importancia que pueden tener las redes descentralizadas para los medios nativos
digitales si quieren realizar una oferta informativa que resulte interesante para las audiencias que se mueven
en entornos virtuales alternativos.

1.1. Medios periodisticos ante desafios renovados

La investigacion sobre innovacidn en el periodismo ha experimentado un notable aumento en los ultimos afios
y ha prestado especial atencion a la difusidn, la gestidn, la cultura organizativa, los perfiles profesionales, los
modelos de negocio, los géneros y contenidos, las herramientas y la tecnologia (Garcia-Avilés, 2021), como
evidencian algunos de los focos centrales del cambio que estd en marcha en los entornos periodisticos. La
innovacion en periodismo es un factor importante para determinar la direccidn actual y futura de la profesion
(de-Lima-Santos y Mesquita, 2021) en un contexto en el que la disrupcidn tecnolégica y la competencia entre
los medios estd aumentando los debates sobre el futuro del periodismo y de los propios medios (Westlund et
al., 2021). Varias investigaciones destacan los posibles beneficios que puede generar el vinculo entre la
tecnologia y la industria de medios, pues la tecnologia juega un rol transversal para la industria (Garcia-Avilés
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et al., 2019). Aunque la digitalizacién de los medios de comunicacion ha permitido cambios, tanto en la
produccién como en el consumo de noticias (Kramp y Loosen, 2018), han sido las redes sociales, que han
ampliado y multiplicado las posibilidades de participacién de las audiencias activas en el periodismo, las que
han propiciado la emergencia de términos como periodismo participativo (Singer et al., 2011) o periodismo en
red (Heinrich, 2011), unos factores que han generado una relacién comunicativa cambiante entre periodistas
y audiencias en el entorno digital, y un protagonismo de las plataformas sociales en la evolucién del periodismo
digital (Nielsen y Ganter, 2022).

Mientras las redes sociales, que han cambiado las vidas de las personas (Graham y Dutton, 2014) y la forma en
la que los ciudadanos consumen informacién y construyen opiniones (Smitch et al., 2017), ocupan espacios
centrales en la comunicaciéon y en los negocios, los medios digitales heredados (matriciales) afrontan
importantes desafios para asegurarse el futuro, en busca de modelos de negocio para el nuevo escenario digital
y de estrategias que les aseguren la fidelizacidn de sus audiencias. Ademas, los nativos digitales buscan su
espacio y aprovechan las oportunidades que tienen para confirmar que forman parte de un fendmeno
floreciente que se expande a nivel mundial (Salaverria, 2020). Desde la transicion a la digitalizacién, los modelos
comerciales de los medios de comunicacién han multiplicado sus problemas, que amenazaron su viabilidad
econdmica, y en la Ultima década los medios, tanto los viejos como los nuevos, afrontan importantes desafios
para que el periodismo siga siendo relevante en la sociedad y para dar continuidad a sus industrias (Picard,
2014). Los elementos que conforman la gestiéon de los medios de comunicacién en la era digital presentan
singularidades debido al caracter distintivo que tienen (von Rimscha, 2016) y plantean importantes desafios en
todos los actores para asegurar modelos sostenibles (Ferrucci, 2017), mientras llegan resultados de
experimentos que arrojan propuestas para redisefiar el renacimiento de los medios periodisticos digitales
(Novak, 2018) en un contexto en el que se anuncian nuevos horizontes para el escenario virtual, principalmente
por la incorporacién masiva de la inteligencia artificial (IA) a los procesos comunicativos como tecnologia
disruptiva (Girasa, 2020) y de amplio alcance.

Las vertiginosas transformaciones que se estan produciendo en el ecosistema comunicativo, en un contexto
gue algunos califican como la cuarta revolucién industrial (Schwab, 2016), afectan profundamente al sector
periodistico. Desde hace anos sabemos que las disrupciones (econdmicas y tecnolégica) alimentan un clima
favorable para la reflexion sobre los limites del periodismo (Carlson y Lewis, 2015), con la participacién de
actores periféricos que construyen productos y se posicionan con la profesién (Holton y Belair-Gagnon, 2018)
y con los nuevos medios, entendidos como ecosistemas mediaticos alternativos a los tradicionales (Cabrera-
Méndez et al., 2019). También son significativos los cambios introducidos en el periodismo por la aparicién y
popularizacién masiva de las redes sociales (Larsson, 2017), que se integran cada vez mas en las rutinas
periodisticas de los medios (Vazquez-Herrero et al., 2019) y conforman un nuevo poder (Hanna et al., 2011),
cambiando la forma en la que las personas reciben y experimentan las noticias (Bergstro y Belfrage, 2018).

Los nuevos espacios sociales virtuales incluso han provocado la evolucidn de los roles para la construcciéon de
nuevas relaciones entre periodistas y ciudadanos (Xia et al., 2020), especialmente en los medios alternativos
que buscan otro periodismo.

En este contexto de cambio y transformacidn, a la sombra de los numerosos debates que provocan los efectos
de esta metamorfosis en el periodismo, los pasos adelante de las redes descentralizadas abren nuevos
horizontes para los medios, en especial para los nativos digitales que alimentan la practica de otros periodismos
posibles. Los medios nativos digitales estan transformando el periodismo (Salaverria y Martinez-Costa, 2021),
pero necesitan explorar todos los territorios que se abren en el escenario de la comunicacidn digital. Estos
medios nativos, jovenes, dindmicos y diversos (Rey, 2022), buscan una participacion activa en los procesos de
innovacion en el campo de la comunicacién digital para encontrar modelos sostenibles y propios del
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ciberespacio. En esa busqueda aparecen las posibilidades que brindan las redes descentralizadas para la
viabilidad de sus proyectos y para crear sus propias comunidades de usuarios.

Mas alla del determinismo tecnoldgico (Garcia-Orosa et al., 2022), los medios nativos digitales exploran campos
renovados para el periodismo y uno de estos dmbitos esta en el escenario creado durante la reinvencién de las
redes sociales con modelos saludables (Dhawan et al., 2022), al margen de las plataformas que actualmente
monopolizan el modelo dominante, centralizado y comercial. En ese contexto hay que situar las iniciativas
actuales que buscan regulary combatir el inmenso poder de las principales redes sociales, ademas de garantizar
una supervision democratica, a lo que puede contribuir la formula propuesta y deseada por muchos, que se
llama soberania algoritmica. El periodismo nativo digital se expande y, al encontrarse en su territorio (todo lo
que caracteriza el ecosistema comunicativo digital), quiere sacarle el maximo partido, a pesar de las iniciativas
limitadas que ha conseguido poner en marcha en los canales alternativos que han surgido frente al modelo
dominante. Ahora, gracias a la inteligencia artificial y a los progresos de las redes descentralizadas, puede tener
nuevas oportunidades.

1.2. Auge de estudios sobre migraciones de Twitter a Mastodon

La revision de la literatura demuestra que las plataformas del Fediverso estan poco estudiadas y requieren mas
atencion académica (Al-khateeb, 2022). Particularmente, comprobamos que no existen trabajos empiricos
sobre medios periodisticos en Mastodon y en el Fediverso.

Lazaro-Rodriguez (2024) constata que las publicaciones cientificas sobre el Fediverso aumentaron desde 2022,
coincidiendo con la llegada de Elon Musk a Twitter y las llamadas olas de migracion desde esa red social a
Mastodon, la plataforma que concentra la mayor atencién académica, sobre todo articulos de conferencias y
preprints. El enfoque de los trabajos se centra, sobre todo, en la naturaleza del Fediverso y en temas como el
consumo, los contenidos y el activismo.

Sabo y Gesthuizen (2024) también observan que, aunque la investigacion practica sobre Mastodon es escasa,
existe mayor interés académico hacia esta plataforma social tras la adquisicion de Twitter por Musk vy las
migraciones de usuarios de la red centralizada a la descentralizada.

Una de las aportaciones mas sustanciales es la de La Cava et al. (2023), que consideran que el éxodo masivo de
usuarios de Twitter a Mastodon, tras la compra de la primera plataforma por el magnate, representa una de
las mayores migraciones digitales en la historia de la web social y abre nuevas posibilidades para el estudio del
comportamiento colectivo en los medios sociales. En su estudio, La Cava et al. (2023) describen las dindmicas
de la migracion, compatibles con un fendmeno de influencia social.

Jeong et al. (2023) exploran los patrones de migraciéon de Twitter a Mastodon y afirman que la insatisfaccion
con el cambio de propiedad de Twitter y la gestidn de Musk es una motivacién importante para que los usuarios
migren a Mastodon, aunque los migrados suelen utilizar ambas plataformas. He et al. (2023) analizan la
migracion de miles de usuarios de Twitter a Mastodon tras la operacion de Musk. Sus resultados confirman
gue la mayoria de migrantes mantuvieron sus cuentas en la plataforma controlada por el magnate. Y Sabo et
al. (2024) confirman un crecimiento sostenido de usuarios en Mastodon, que se vio favorecido por la
adquisicidn de Twitter por Musk y sus controvertidas decisiones sobre esta red social.

Estas migraciones de Twitter a Mastodon se enmarcan en un conjunto de multiples consecuencias de lo que
algunos especialistas y analistas denominan “efecto Musk” en el ecosistema de medios sociales (Beirne, 2022;
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42matters, 2022; Hawkins y Pierce, 2022; Majid, 2023; Miller et al. 2023; Mo y Olivo, 2023; Sanderson y Tucker,
2022). El efecto comenzd en primavera de 2022, con la intencidon manifiesta del magnate de hacerse con el
control de Twitter, cuya compra materializé el 27 de octubre de ese afio.

1.3. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

La revision de la literatura cientifica muestra que las plataformas del Fediverso estdn poco estudiadas y
requieren mas atenciéon de la comunidad cientifica (Al-khateeb, 2022). Esta investigacién pretende aportar,
desde el paradigma positivista y empirico analitico, un conocimiento mas profundo sobre las redes federadas,
abiertas y libres, especialmente sobre Mastodon y su potencial para el periodismo.

El objetivo general (OG) es explorar y describir por primera vez la presencia de medios periodisticos nativos
digitales y matriciales en Mastodon en la prensa espaiiola. Del OG derivan los siguientes objetivos especificos
(OE):

- OE1: Disefiar y probar una plantilla que permita analizar con rigor la presencia de medios periodisticos
en Mastodon.

- OE2: Analizar la presencia en Mastodon de medios nativos digitales y matriciales mediante una
clasificacién y descripcién comparada.

- OE3: Esclarecer de qué manera estdn presentes estos medios en Mastodon y cudl es su uso.

- OE4: Elaborar una linea de tiempo de la aparicion en Mastodon de cuentas de los medios objeto de
estudio y analizar su evolucién antes y después de la compra de Twitter (ahora denominada X) por parte
de Elon Musk.

Planteamos una pregunta general (PG) relacionada con el OG y preguntas especificas (PE) relacionadas con
cada uno de los OE:

- PG (0OG): éEstan presentes los periddicos espafioles en los flujos de informacién de la red Mastodon?

- P1(OE1): ¢éCudlesson los parametros basicos para caracterizar a los medios periodisticos en Mastodon?

- P2 (OE2): ¢lLos parametros analizados muestran diferencias entre medios nativos digitales vy
matriciales?

- P3(03): Los medios con presencia en Mastodon ¢éson cuentas oficiales?, éson cuentas activas?, éson
bots?, ien qué servidores se alojan?, éexisten accesos directos en los sitios web de los medios con
cuentas oficiales en Mastodon?

- P4 (OEA4): ¢ Las cuentas se crearon antes o durante el “efecto Musk”?

2. METODOLOGIA

La metodologia utilizada en este trabajo combina los enfoques exploratorio, descriptivo y comparativo para
analizar desde una perspectiva amplia la presencia de medios nativos digitales y matriciales en Mastodon. Los
medios nativos digitales o cibermedios nativos son “aquellos pensados y nacidos para Internet”, mientras que
los matriciales, tradicionales o migrantes digitales “derivan de las marcas previas a internet que migraron a ese
espacio” (Vazquez-Herrero et al., 2023, p. 3).

La muestra es intencional, de conveniencia y homogénea, y los medios seleccionados (Tabla 1) comparten
algunos rasgos similares o caracteristicas especificas (Andrade, 2021; Battaglia, 2008; Etikan et al., 2016). Esta
seleccion responde, ademas, a las singularidades del proyecto de 1+D+i Medios nativos digitales en Espaiia:
estrategias, competencias, implicacion social y (re)definicion de practicas de produccion y difusidon periodisticas
(PID2021-1225340B-C21), financiado por el Ministerio de Ciencia e Innovacién del Gobierno de Espaia y el
Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) “Una manera de hacer Europa”.
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Los criterios de homogeneidad son los siguientes:

- Los medios seleccionados tenian que ser prensa.

- Los medios seleccionados tenian que ser generalistas.

- Los medios seleccionados debian tener caracter autondmico o estatal.

- Enla muestra tenia que haber medios nativos digitales y matriciales con ediciones online, para establecer
comparaciones.

Tabla 1. Muestra del estudio (n=38).

Categoria Medios

20Minutos
ABC

El Correo

El Mundo
El Pais

El Periddico de Catalunya
La Razon
La Vanguardia
La Voz de Galicia

Publico

Matriciales

Andalucia Informacién
Civio
CTXT
Diariocritico
Economia Digital
El Confidencial
El Espafiol
El Independiente
El Orden Mundial
El Plural
El Salto
elDiario.es
EINacional.cat
Esdiario
Estrella Digital
Galicia Confidencial
Hispanidad
Infolibre
La Informacién
Libertad Digital
Nacié Digital
Naiz
OkDiario
Periodista Digital
Praza Publica
Valencia Plaza
Vilaweb
VozPopuli

Fuente: Elaboracién propia.

Nativos Digitales
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La muestra (n=38) estd compuesta por 28 medios nativos digitales y 10 matriciales (Figura 1).

Figura 1. Muestra de estudio.

Caracterizacion de la muestra (n = 38)

®m Nativo digital = Matricial
Fuente: Elaboracion propia.

Una vez seleccionada la muestra, se procedid a la busqueda de cuentas en Mastodon con los nombres de los
medios objeto de estudio, una tarea que se realizd durante el mes de mayo de 2023. Para localizar los medios
seleccionados se utilizaron dos vias: 1) la caja de busqueda de los servidores mas populares de la red Mastodon
(en esta red federada no hay busqueda centralizada, sino busquedas contra la base de datos de cada instancia),
donde se ingresaron los nombres literales de los medios y los nombres de usuario que utilizan en Twitter
(supusimos que podrian usar los mismos identificadores) y 2) busquedas en Google utilizando operadores
booleanos para realizar busquedas combinadas de varios términos (“mastodon” AND “nombre del medio”).

Después, disefiamos una tabla en Excel compuesta por nueve items de evaluacién que dan respuesta a los
objetivos y a las preguntas de investigacion. A cada item se le asignaron las diferentes variables de
implementacion.

Tabla 2. items y variables de estudio.

ITEMS VARIABLES
V1  Categoria del medio Matricial / Nativo digital
V2 Cuenta en Mastodon Si/No
V3 Cuenta oficial Si/No
v4 Bot Si/No
V5 Instancias Servidor en el que se aloja
V6 Instancia propia Si/No
V7  Cuenta activa Si/No
V8 Acceso desde el sitio web Si/No
V9 Fecha de creacién de la cuenta ¢Antes o después de que Elon Musk

comprara Twitter?
Fuente: elaboracion propia.
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- V1: La categorizacién de los medios en matriciales y nativos digitales es fundamental para establecer
comparaciones con las demas variables.

- V2: Se hizo un cribado para identificar los medios con y sin cuentas en Mastodon, se buscaron relaciones
con V1 y se compuso una submuestra con los medios con presencia en esta red federada, con la que se
opera en las siguientes fases de la investigacion.

- V3: Se identificaron y desagregaron cuentas oficiales de no oficiales y se buscaron relaciones con V1.

- V4: Se identificaron y desagregaron cuentas automatizadas cuyos contenidos son publicados por bots y
cuentas donde hay un trabajo humano de publicacién, y se buscaron relaciones con V1y V3.

- V5: Se identificaron y describieron las instancias (servidores) en las que se alojan todas las cuentas
(oficiales y no oficiales) y se buscaron relaciones con V1, V3 y V4.

- V6: Se identificé la propiedad de las instancias en las que se alojan las cuentas (si son propias de los
medios o servidores de terceros) y se buscaron relaciones con V1, V3 y V4.

- V7: Se identificaron cuentas activas e inactivas. Dada la naturaleza de la muestra (prensa diaria),
consideramos que una cuenta no esta activa no solo si no se ha publicado nunca ningun ‘toot’ (nombre
con el que se denomina a las publicaciones en Mastodon), sino también si se han publicado ‘toots’ en el
ultimo mes, en el momento del estudio. Aqui se buscaron relaciones con V1, V3, V4 y V5.

- V8: Entre los medios con cuentas oficiales en Mastodon se comprobd si tenian accesos directos a estas
en sus sitios web y se buscaron relaciones con V1, V4 y V7.

- V9: Se identificd la fecha de creacién de todas las cuentas (oficiales y no oficiales) para comprobar si se
crearon antes o después de la compra de Twitter por Elon Musk y se buscaron relaciones con V1, V3 y V4,

3. RESULTADOS
3.1. Medios en Mastodon

En el periodo objeto de estudio identificamos en la red federada Mastodon cuentas de 20 de los 38 medios que
componen la muestra (53%) (Figura 2).

Figura 2. ¢ Cudntos medios de la muestra tienen presencia en Mastodon?

Medios con y sin cuenta en Matodon (n = 38)

mSi
H No

Fuente: Elaboracion propia.
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De los 10 medios matriciales, 8 (80%) tienen alguna cuenta en Mastodon y de los 28 nativos digitales, 12
(42,85%) tienen presencia en esta red federada (Figura 3).

Figura 3. Medios matriciales vs nativos digitales.

Medios con y sin cuenta en Mastodon por categoria: matriciales
(n = 10) y nativos digitales (n = 28)

6
12 B Total
S

1
No Si No |

18
16
14
12
10

o N B OO

Matricial Nativo digital

Fuente: Elaboracion propia.

El niUmero total de cuentas identificadas en Mastodon son 28, es decir, 8 mdas que la submuestra de medios
con presencia en esta red. Esto se debe a que varios medios estan sobrerrepresentados con mas de una cuenta
de usuario (Tabla 3). ElDiario.es (nativo digital) y La Voz de Galicia (matricial) tienen tres cuentas para cada
uno. Y de El Pais y Publico (matriciales) y Vilaweb y EINacional.cat (nativos digitales) localizamos dos cuentas
para cada uno. En el resto solo encontramos una cuenta (Figura 4).

Tabla 3. Medios con mds de una cuenta en Mastodon.

Cuentas Medios sobrerrepresentados Naturaleza Ambito
elDiario.es Nativo Estatal
3 La Voz de Galicia Matricial Autondmico
El Pais Matricial Estatal
Publico Matricial Estatal
2 Vilaweb Nativo Autonémico
EINacional.cat Nativo Autonémico

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 4. Numero de cuentas por medio.

Cuentas en Mastodon por medio (n = 28)

La Voz de Galicia
eldiario.es
Vilaweb
Publico
EINacional.cat
El Pais
Valencia Plaza
Praza Publica
Nacio Digital
La Vanguardia
La Razdn
Infolibre

El Salto Diario
El Mundo

El Espaiiol
Diariocritico
CTXT

Civio

ABC
20Minutos

M Total

o
[EEN
N
w

Fuente: Elaboracion propia.
3.2. Cuentas oficiales y no oficiales

De los 28 registros, identificamos 13 cuentas oficiales (46,4%) (Tabla 4), 10 de medios nativos digitales (76,9%
de las oficiales) y 3 de matriciales. Desagregadas por categoria, las no oficiales son mayoria en los matriciales
(9 de 12, 75%) y tienen un peso menor en los nativos (6 de 10, 37,5%) (Figura 5).

Tabla 4. Cuentas autogestionadas.

Medios de la muestra con cuentas oficiales en Mastodon

Civio
CTXT
Diariocritico
elDiario.es
El Espafiol
El Pais
El Salto
EINacional.cat
InfoLibre
Publico
La Voz de Galicia
Praza Publica
Valencia Plaza

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 5. Cuentas oficiales y no oficiales por naturaleza del medio.

¢Es una cuenta oficial? (n = 28)

12
10
8
6
4
2 .

0

No Si No Si

Matricial Nativo digital
H Total 9 3 6 10

Fuente: Elaboracién propia.
3.3. Cuentas bots y no bots

Para contabilizar y distribuir los bots en categorias, de las 28 cuentas identificadas en Mastodon se excluyeron
las oficiales de Publico, La Voz de Galicia y Praza Publica, ya que no tenian ninguna publicacién en el momento
de la realizacién del estudio (cuentas nunca activas). Asi, se analizaron 25 cuentas (10 oficiales y 15 no oficiales).
La mayoria son bots (18 cuentas 72%), de los cuales 15 son cuentas no oficiales (60% de la submuestra total,
83% de las cuentas automatizadas) y 3 son cuentas oficiales. Por lo tanto, el 70% de las cuentas oficiales no son
bots, mientras que el 100% de las no oficiales si lo son (Figura 6).

Figura 6. Bots y no bots entre cuentas oficiales y no oficiales.
¢Es un bot? (n = 25)
16
14
12

10

M Total

2 .
0

Si No Si
Cuenta no oficial Cuenta ofidal
M Total 15 7 3

Fuente: Elaboracion propia.
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También se observa un equilibrio cuantitativo de bots en cuentas de medios matriciales y nativos digitales (9
en cada categoria), mientras que los casos de cuentas en las que se aprecia intervencién humana son
mayoritarios entre los nativos digitales (6) frente a los matriciales (1). Pero, porcentualmente, los bots
representan el 60% de los 15 medios nativos digitales de esta submuestra, mientras que en los matriciales
actuan en el 90% de los 10 casos identificados (Figura 7).

Figura 7. Bots y no bots por naturaleza del medio.

¢Es un bot? (n = 25)

10
9
8
7
6
5
;l M Total
2
1
0 I
No Si No Si
Matricial Nativo digital
H Total 1 9 6 9

Fuente: Elaboracion propia.
3.4. Instancias (servidores)

En las instancias, ninguna de las 13 cuentas oficiales identificadas se aloja en un servidor propio, todas utilizan
servidores de terceros.

Mastodon.social es la instancia que mas cuentas hospeda, 7 de las 28 identificadas. Se trata del servidor original
y mas popular de la red Mastodon. Le sigue Fedifeet.net, con 6 cuentas identificadas. En este caso, es una
instancia que “asocia cuentas propias a fuentes RSS de medios de comunicacidon que no forman parte del
Fediverso”, como se describe en su sitio web. Mastodon.world y social.espeweb.net tienen, cada una, tres
cuentas de medios identificadas en este estudio. El primero es definido por sus administradores como un
“servidor genérico de Mastodon para que cualquiera lo use”; el segundo es una instancia de Pleroma, red de
microblogging compatible con otros proyectos del Fediverso como Mastodon gracias al protocolo ActivityPub.
Botsin.space y mastodont.cat hospedan dos cuentas cada uno. El primero es descrito por su administrador
como “una instancia de Mastodon para bots y aliados de bots”, evidenciando su naturaleza de instancia de
contenidos automatizados. Y el segundo estd descrito como el “servidor social en cataldn para la comunidad
de lengua y cultura catalanas de toda Internet”. Por ultimo, con una cuenta encontramos los servidores
mastodon.cloud (instancia generalista), masto.es (servidor para hispanohablantes de tematica general),
mastodon.gal (instancia en gallego para la comunidad gallega), amicale.net (instancia particular en francés,
cuyo administrador solo admite el ingreso de amigos) y mas.to (su administrador lo describe como “un servidor
rapido, amigable y bien federado”) (Figuras 8 y 9).
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Figura 8. Reparto de cuentas por servidores.

Servidores (instancias) donde se alojan las cuentas (n = 28)

https://mastodon.cloud/
https://masto.es/
https://mastodon.gal/
https://amicale.net/
https://mas.to/
https://mastodont.cat/
https://botsin.space/
https://social.espeweb.net/
https://mastodon.world/
https://fedifeed.net/
https://mastodon.social/

Fuente: Elaboracién propia.

Figura 9. Presencia de los medios por servidores.

Distribucion por servidores

Vilaweb

Valencia Plaza
Publico

Praza Publica

Nacio Digital
La Voz de Galicia

La Vanguardia
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EINacional.cat

eldiario.es
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El Pais

El Mundo
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Fuente: Elaboracion propia.
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De las 13 cuentas oficiales identificadas, mastodon.social (la instancia original y mas popular de Mastodon)
aloja 5 y mastodon.world, 3. También hay una cuenta oficial en cada una de estas instancias: mastodont.cat,
mastodon.gal, masto.es, mas.to y mastodon.cloud.

El mayor numero de cuentas no oficiales estan alojadas en fedifeed.net, donde encontramos 6. Le siguen
social.espeweb.net, con 3, mastodon.social y botsin.space, con 2, y mastodont.cat y amicale.net, con una cada
servidor (Figura 10).

Figura 10. Cuentas oficiales y no oficiales por servidores.

¢Es una cuenta oficial? (n = 28)
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Fuente: Elaboracion propia.

Fedifeet.net, que se alimenta de fuentes RSS, es la instancia que mas cuentas de medios matriciales hospeda
(6), todas no oficiales, seguida de mastodon.social (2), social.espeweb.net (1), botsin.space (1) y amicale.net
(1). Al contrario, el servidor con mds cuentas de nativos digitales es mastodon.social (5), seguido de
mastodon.world (3), mastodont.cat (2), social.espeweb.net (2), botsin.space (1), mas.to (1), masto.es (1),
mastodon.cloud (1) y mastodon.gal (1) (Figura 11).

Revista Latina de Comunicacién Social, 83 https://doi.org/10.4185/rlcs-2025-2338



https://doi.org/10.4185/rlcs-2025-2338

Periddicos y redes sociales alternativas del Fediverso:
estudio de la presencia de medios nativos digitales y matriciales en Mastodon

Figura 11. Instancias en las que se alojan los medios matriciales y nativos digitales.

Matriciales y nativos digitales por servidores de Mastodon (n = 28)
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Fuente: Elaboracién propia.

Fedifeet.net es también el servidor con mas cuentas bots de la submuestra analizada (Figura 12). De 18
cuentas automatizadas, esta instancia aloja 6, seguida de social.espeweb.net (3), mastodon.social (3) y
botsin.space (2). Las cuentas oficiales de Publico, La Voz de Galicia y Praza Publica se excluyeron de esta
submuestra, que quedd reducida a n=25, al no mostrar ninguna actividad desde su creacion.

Figura 12. Reparto por instancias de cuentas automatizadas y no automatizadas.

Cuentas bots y no bots por servidores (n=25)
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Fuente: Elaboracion propia.
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3.5. Cuentas activas e inactivas

En la submuestra de 28 cuentas en Mastodon, 18 (64,28%) se identificaron como activas (9 matriciales y 9
nativos digitales) y 10 estaban inactivas (3 matriciales y 7 nativos).

Existen diferencias significativas entre matriciales y nativos digitales. Entre los primeros, el 75% de las cuentas
estaban activas (fundamentalmente, gracias a la automatizacién de la publicacién de contenidos mediante RSS
en 6 cuentas), mientras que en los nativos digitales estaban actualizadas el 56,25% (Figura 13).

Figura 13. Cuentas activas e inactivas de matriciales y nativos digitales presentes en Mastodon.

Cuentas activas e inactivas por naturaleza del medio (n = 28)
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Fuente: Elaboracion propia.

Cuando realizamos esta investigacion, 12 de las 15 cuentas no oficiales (80%) permanecian activas y de las 13
oficiales, 6 estaban activas (46,15%) (Figura 14).
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Figura 14. Actividad/inactividad de cuentas oficiales y no oficiales.

Cuentas oficiales y no oficiales activas e inactivas (n = 28)
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H Total 12 3 6 7

Fuente: Elaboracién propia.

La actividad/inactividad de las cuentas también estd agrupada por servidores. Fedifeed.net, por su
automatizacién, es la instancia que mayor nimero de cuentas activas aloja, con 6, seguida de mastodon.social
y social.espeweb.net, con 3 cada una. De las 10 cuentas inactivas, 4 se hospedan en mastodon.social, pero
también destaca mastodont.cat, con 2 (Figura 15).

Figura 15. Actividad/inactividad de las cuentas por instancias.

Cuentas activas e inactivas por servidores (n = 28)
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Fuente: Elaboracion propia.
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La relacién actividad/inactividad con la forma de publicacion de la cuenta (bot o no bot) no muestra diferencias
porcentuales. De los 18 bots identificados, 13 estan activos (72,2%), mientras que entre las 7 cuentas no bots,

cinco estan activas (71,4%) (Figura 16).

Figura 16. Actividad/inactividad de cuentas automatizadas y no automatizadas.

Actividad/inactividad de las cuentas bots (n = 25)
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Fuente: Elaboracion propia.

Por ultimo, de las 28 cuentas identificadas en Mastodon, 3 no muestran ninguna publicacion desde su creacion:
las oficiales de Publico, La Voz de Galicia y Praza Publica.

En la Tabla 5 se recogen los principales pardmetros de las 28 cuentas.

Tabla 5: Cuentas de la muestra identificadas en Mastodon (n=28).

Medio Naturaleza| Servidor y cuenta ;Oficial?| Bot| Estado
20Minutos Matricial https:/ /fedifeed.net/ @20m No Si | Activa
ABC Matricial https:/ /fedifeed.net/ @abc No Si | Activa
Civio Nativo https:/ /mastodon.cloud/@civio Si No | Activa
CTXT Nativo https:/ /mastodon.world / @ctxt Si Si | Inactiva
Diariocritico | Nativo https:/ /mas.to/@diariocritico Si Si | Activa
elDiario.es Nativo https:/ /mastodon.social/ @eldiario No Si | Activa
elDiario.es Nativo https:/ /mastodon.world / @eldiarioes Si No | Activa
elDiario.es Nativo https:/ /mastodon.social / @eldiario_bot No Si | Inactiva
El Espariol Nativo https:/ /masto.es/@elespanolcom Si No | Inactiva
El Pais Matricial https:/ /mastodon.social/ @el_pais Si No | Activa
El Pais Matricial https:/ /amicale.net/@el_pais No Si | Activa
El Mundo Matricial https:/ /fedifeed.net/ @elmundo No Si | Activa
El Salto Nativo https:/ /mastodon.social / @ElSaltoDiario Si No | Activa
ElNacional.cat| Nativo https:/ /mastodont.cat/ @elnacionalcat Si No | Inactiva
ElNacional.cat| Nativo https:/ /social.espeweb.net/@elnacionalcat_bot No Si | Activa
InfoLibre Nativo https:/ /mastodon.world/@_infoLibre Si No | Activa
Pablico Matricial https:/ /mastodon.social/ @publicoes Si (-) | Inactiva
Publico Matricial https:/ /social.espeweb.net/ @publico_bot No Si | Activa
La Razon Matricial https:/ /fedifeed.net/@larazon No Si | Activa
I\}znguar dia Matricial https:/ /fedifeed.net/ @lavanguardia No Si | Activa
Iéil\i/c (i)j de Matricial https:/ /mastodon.social/@lavozdegalicia Si () | Inactiva
La Y‘?Z de Matricial https:/ /fedifeed.net/ @lavozdegalicia No Si | Activa
Galicia
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Iéil\ilc (i)z de Matricial https:/ /botsin.space/@Lavozdegalicia_unofficial | No Si | Inactiva
Vilaweb Nativo https:/ /mastodont.cat/ @VilaWeb No Si | Inactiva
Vilaweb Nativo https:/ /botsin.space/@vilaweb_bot No Si | Activa
Nacié Digital | Nativo https:/ /social.espeweb.net/@naciodigital_bot No Si | Activa
Praza Publica | Nativo https:/ /mastodon.gal/ @prazapublica Si (-) | Inactiva
IYIE;I ;;Cla Nativo https:/ /mastodon.social/@ValenciaPlaza Si Si | Inactiva

(-) = cuentas que nunca han estado activas y para las que no se pudo verificar si son bots o no.

3.6. Acceso desde e

| sitio web

Fuente: Elaboracion propia.

De los 13 medios con cuentas oficiales identificados, sélo dos (15%) ofrecen un acceso directo a las cuentas
en Mastodon desde sus sitios web: elDiario.es y El Salto, ambos nativos digitales (Figura 17). Ninguno de estos
dos diarios utiliza bots para publicar en Mastodon y sus cuentas son activas.

Figura 17. Medios con cuentas oficiales en Mastodon con y sin acceso directo en sus sitios web.
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Matricial
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desde el sitio web (n = 13)
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Fuente: Elaboracion propia.

Si

M Total

Sin embargo, existe una diferencia sustancial en el posicionamiento, visibilidad, accesibilidad e integracién de
los accesos directos: mientras E/ Salto integra el icono de Mastodon en una caja de botones de acceso a sus
redes sociales ubicado en el footer de su sitio web (Figura 18), elDiario.es, que incluye también una caja
iconografica de botones de sus cuentas en redes sociales, tanto en su cabecera como en el footer, excluye el
acceso a Mastodon del conjunto de enlaces iconograficos a sus redes y lo coloca en un lugar secundario y
descontextualizado en el footer, como enlace textual, situado en ultima posicion entre los enlaces a las paginas
“Qué es elDiario.es”, “El equipo”, “Creative Commons”, “Aviso legal”, “Politica de privacidad”, “FAQ”, “Mis
cookies”, “Politica de cookies” y “Contacto” (Figura 19).
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Figura 18. Footer del sitio web de El Salto donde se encuentra un boton de acceso a la cuenta en Mastodon
(segundo por la derecha).

elsaltodiario.com  Entrar ‘.. Boletines Contacta Tienda Revista Anunciate Politica de privacidad Licencia de uso

©00006000O

Fuente: Captura de pantalla propia.

Figura 19. Footer del sitio web de elDiario.es donde se encuentra un acceso a la cuenta en Mastodon en un
enlace textual en ultima posicion, fuera de la caja de botones sociales.

o elDi a ri O.es ~ Necesitamos tu apoyo Descubrf nuestras apps
Periodismo a pesar de todo eCOFlél?liCO p.ara hacer un ’ '
penodlsmo riguroso y con
valores sociales

Vivimos en redes

HAZTE SOCIO, HAZTE SOCIA L 4 f A d' N

Qué es elDiario.es  Elequipo  Estatuto de elDiario.es  Creative Commons  Aviso legal  Politica de privacidad FAQ  Mis cookies  Politica de cookies  Contacto

Mastodon

Fuente: Captura de pantalla propia.
3.7. Evolucidn en el tiempo: écreadas antes o después del “efecto Musk”?

Uno de los objetivos de este estudio es registrar la fecha de creacidn de las cuentas identificadas en Mastodon,
no solo para observar su evolucién, sino también para ver si la compra de Twitter por Elon Musk y la
popularizacién de Mastodon como alternativa a esta red social pudo tener algun impacto en la presencia de
medios periodisticos en la plataforma federada.

Del total de la submuestra analizada (n=28), 23 cuentas (82,1%) se crearon en los afios 2022 y 2023, 2 en 2021,
otras 2 en 2020, ninguna en 2019 y una en 2018 (Figura 20). Curiosamente, la mas antigua no es de un medio
nativo digital, sino la cuenta oficial de E/ Pais, medio matricial, pionero en la prensa espafola en el uso de
Mastodon.
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Figura 20. Creacion de cuentas por afios.
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Fuente: Elaboracion propia.

Lo mas destacado de esta observacién es que solo 5 de las 28 cuentas (17,85%) aparecieron antes de 2022, afio
en el que comenzo el “efecto Musk” sobre Twitter. La mayoria (23 cuentas, 82,15%) fueron creadas a partir de
la publicacion de noticias y la ejecucién de la compra de Twitter por Musk: 5 aparecieron en el segundo
trimestre de 2022, después de que el magnate se convirtiese en el mayor accionista individual de Twitter, en
marzo de ese ano, y de que se postulase en abril a comprar y controlar la empresa; otras 9 cuentas aparecieron
en el ultimo trimestre de 2022, durante el proceso de negociacién y la adquisicidon final de Twitter, que se
ejecutd el 27 de octubre de 2022 (Korn, 2022); una cuenta se cred en el primer trimestre de 2023 y otras 8, en
el segundo trimestre del mismo afio, coincidiendo con algunas de las decisiones mds polémicas de Musk, ya
como dueiio de Twitter (Hernandez, 2023; La Cava et al., 2023) (Figura 21).

Figura 21. Creacion de cuentas por trimestres.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Noviembre de 2022 y abril de 2023 son los meses con mayor nimero de cuentas nuevas registradas (Figura
22), 7 en cada uno (50% del total), coincidiendo con dos momentos claves en la nueva gestidén de Twitter: la
ya mencionada compra de la empresa por parte de Musk, el 27 de octubre de 2022, y la retirada de la marca
de verificacién conocida como Twitter Blue, en primavera de 2023, a aquellos usuarios que no aceptasen
pagar por este distintivo, algo que generd protestas de usuarios individuales, pero también de grandes medios
estadounidenses como The New York Times, Los Angeles Times, The Washington Post, BuzzFeed, Politico, CNN
y Vox, que rechazaron la nueva medida (Darcy, 2023).

Figura 22. Meses en los que se crearon las cuentas en el periodo de estudio.
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Fuente: Elaboracion propia.

Es significativo que 9 de las 13 cuentas oficiales identificadas en este estudio (69,23%) se crearon entre el 7 de
noviembre de 2022 y el 18 de enero de 2023, 7 de ellas (53,85%) en solo 17 dias (entre el 7 y 23 de noviembre).
Esto induce a pensar en un “efecto Musk” inmediato en algunas salas de redaccién, especialmente en prensa
nativa digital (8 de esas 9 cuentas son de medios nativos), tras materializarse la compra de Twitter.

Entre las cuentas oficiales, destacan los casos de El Pais (matricial) y El Salto (nativo digital), creadas,
respectivamente, el 18 de agosto de 2018 y el 2 de septiembre de 2021, antes de que la figura de Musk
sobrevolase sobre Twitter y de la creciente popularidad que fue ganando Mastodon a partir de 2022 (Gow,
2022b; Orihuela, 2022a; Peters, 2022).

Entre las cuentas no oficiales (15) se observa una distribucién temporal diferente: 8 se crearon antes de que
Musk comprase Twitter (53,33%), 3 antes del afio 2022 y 5 entre abril y mayo de ese mismo afio. Las otras 7
aparecieron entre diciembre de 2022 y abril de 2023. Por lo tanto, si entonces hubo un “efecto Musk” en la
creacion por parte de terceros de cuentas no oficiales de periédicos, no fue tan dramatico y rdpido como en
el caso de las oficiales (Figura 23).
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Figura 23. Fechas de creacion de cuentas oficiales y no oficiales.
Linea de tiempo: fechas de creacién de cuentas oficiales y no oficiales (n=28)
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Fuente: Elaboracion propia.

También se agruparon por meses y anos las cuentas de nativos digitales y matriciales (oficiales y no oficiales)
(Figura 24).

De 12 cuentas (oficiales y no oficiales) de medios matriciales, la mitad (6) se crearon en abril de 2023, momento
en el que hubo protestas de medios y de usuarios contra la decisién de Musk de hacer pagar por la marca de
verificacidn azul y retirdrsela a quienes no lo hiciesen. Otra cuenta aparecié en mayo de 2023, 2 mds se crearon
en diciembre de 2022 y otra, en abril de ese mismo afio. Como se puede comprobar, 9 de las 12 cuentas (75%)
aparecieron después de que Musk tomara el control de Twitter, y 10 de 12, en el periodo en el que Musk se
convirtié en la figura decisiva para el futuro de esta red social. Solo 2 cuentas de matriciales se crearon antes
de 2022, una en 2018 y otra en 2020.

De 16 cuentas (oficiales y no oficiales) de medios nativos digitales, 7 (43,75%) se crearon en noviembre de
2022, inmediatamente después de que Musk comprara Twitter, y otras 2, en enero y abril de 2023, con Musk
tomando decisiones controvertidas sobre la plataforma. Otras 4 se lanzaron en abril (2) y mayo (2) de 2022,
cuando la figura de Musk ya se asociaba a Twitter; mientras que 2 mas se crearon en 2021y 1 en 2020. Es decir,
13 de las 16 cuentas (81,25%) de nativos digitales analizadas aqui se crearon durante el periodo de tiempo en
el que la figura de Elon Musk se convirtio en central en Twitter.
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Figura 24. Cuentas de matriciales y nativos digitales por meses y afios de creacion.
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Fuente: Elaboracién propia.

Al desagregar las cuentas oficiales y no oficiales por meses y afios (Figura 25) también se observa que en las
primeras hay mayor concentracién de cuentas nuevas en noviembre de 2022 y en las segundas, en abril de
2023.

Concretamente, de las 13 cuentas oficiales identificadas, 7 (53,85%) se lanzaron inmediatamente después de
la compra de Twitter por Musk, y otras 4 entre diciembre de 2022 y mayo de 2023. En total, 11 de las 13 cuentas
oficiales (84,6%) se crearon entre noviembre de 2022 y mayo de 2023, durante el impacto del “efecto Musk”.
Las dos restantes aparecieron en 2018 y 2021.

De las 15 cuentas no oficiales, 7 (46,6%) se crearon después de la operacion de Musk, ninguna en noviembre.
La mayor concentracion se produjo mas tarde, en abril de 2023, con 6 cuentas nuevas (40%), y otra fue creada
en diciembre de 2022. Sin embargo, 3 ya habian sido lanzadas en abril de 2022 y otras 2 en el mes de mayo del
mismo afio. Es decir, 12 de las 15 cuentas no oficiales (80%) aparecieron durante el periodo en el que la figura
de Musk adquirié protagonismo e influencia sobre Twitter. De las restantes, 2 se crearon en 2020 y una mas
en 2021.
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Figura 25. Cuentas oficiales y no oficiales por meses y afios de creacion.
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Fuente: Elaboracién propia.

Si nos fijamos en el reparto temporal de las 25 cuentas bots y no bots identificadas (Figura 26), la tendencia es
similar. De las 18 cuentas automatizadas, 15 (83,3%) se crearon entre abril de 2022 y abril de 2023, durante el
“efecto Musk”. Y de estas, 10 (55,5%) aparecieron después de ejecutarse la compra de Twitter. La mayor
concentracion de nuevos perfiles se produjo en abril de 2023, con la aparicion de 7 cuentas (38,9%). De las
restantes, 2 aparecieron en 2020 y una en 2021.

De las 7 cuentas no automatizadas, 5 (71,4%) se crearon después de la compra de Twitter y la mayoria, 4
(57,1%), se concentraron en noviembre de 2022. Las dos restantes se lanzaron en 2018 y 2021.

Figura 26. Cuentas automatizadas y no automatizadas por meses y afios de creacion.
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Fuente: Elaboracion propia.
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4. DISCUSION Y CONCLUSIONES

En la literatura revisada para documentar esta investigacién, tanto espafiola como internacional, no hemos
encontrado trabajos similares, por eso consideramos que este es el primer estudio empirico que analiza la
presencia de medios periodisticos en el Fediverso, en general, y en Mastodon, en particular. Ademas, esta
investigacion abre un camino inédito para la exploracidon en las plataformas sociales alternativas que se
integran en el Fediverso y propone una plantilla disefiada para identificar, caracterizar y comparar la presencia
y uso de Mastodon en medios nativos digitales y matriciales desde diferentes perspectivas.

Aunque este no es un estudio sobre la poblacidn total, ni sobre una muestra probabilistica de los periddicos
nativos digitales y matriciales en Espaiia, es significativo que mds de la mitad de los medios incluidos en la
muestra (20 de 38, el 53%) estan representados en Mastodon en el periodo objeto de estudio.

Los resultados ofrecen dos interpretaciones importantes: en primer lugar, Mastodon es una red en vias de
exploraciéon para un nimero no mayoritario, pero si significativo, de los medios analizados (13 de los 38 medios
de la muestra tienen una cuenta oficial en esta red, el 34,21% del total), Y en segundo lugar, se demuestra que
existe interés entre administradores de servidores de Mastodon en incluir a los medios periodisticos en el flujo
de comunicacién de esta red mediante cuentas no oficiales desde las que se publican automaticamente
informaciones de la prensa espafiola mediante un feed RSS (15 de las 28 cuentas identificadas no son oficiales,
el 53,57%). Ademas, se observa una convivencia de cuentas oficiales y no oficiales distribuidas en distintos
servidores. Esto explica que encontremos mads cuentas (28) que medios (20).

También es relevante observar que, aunque cuantitativamente se identifican mas medios nativos digitales que
matriciales en Mastodon (12 vs 8) —algo que se presuponia, tanto por su naturaleza como por la mayor cantidad
de nativos que aparecen en la muestra—, el porcentaje entre matriciales es mayor que entre los nativos (80%
de los 10 matriciales vs 42,85% de los 28 nativos incluidos en la muestra n=38). De todas formas, este resultado
hay que interpretarlo con cautela al trabajar con muestras no representativas/probabilisticas. Ademas, pese al
auge de fendmenos comunicativos e informativos alternativos y antisistema, la prensa tradicional sigue
gozando de prestigio, atencidn, influencia y poder legitimador (Quian y Elias, 2018), y también encuentra
acomodo en espacios fuera de la corriente dominante, como Mastodon y el Fediverso.

Pero hay un matiz importante: Fedifeet.net es la instancia que mas cuentas de medios matriciales aloja (6 en
total). La mayoria de los periddicos tradicionales presentes en Mastodon han sido incluidos por el
administrador de este servidor para conectarse a sus RSS y automatizar sus publicaciones, y no son cuentas
propias gestionadas por los medios. Esto refleja el interés por incorporar la prensa convencional a los flujos de
las redes alternativas por su influencia. Braun (2023, p. 2) constata que “organizaciones de noticias que aliin no
han interactuado con Mastodon a menudo tienen presencia alli en forma de varios bots que los usuarios han
configurado para publicar actualizaciones desde sus respectivos canales RSS”. Sin embargo, también advierte
de la existencia de instancias:

dirigidas por comunidades que son profundamente escépticas ante el periodismo [...] interesadas en
proteger a los miembros de grupos que durante mucho tiempo han recibido un trato terrible por parte
de la prensa y han experimentado desagradables impactos [...], que ven a la prensa como una extensién
del Estado molesta. (Braun, 2023, p. 2)

Al contrario, los nativos digitales se alojan principalmente en instancias generalistas, populares y
transnacionales como mastodon.social, mastodon.world, mastodon.cloud o mas.to, pero también en otras
similares de identidad geografica o cultural como masto.es, mastodont.cat o mastodon.gal.
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La naturaleza del medio esta relacionada con el tipo de servidor y con las caracteristicas de la cuenta. Los
medios nativos digitales tienen mayor proporcién de cuentas oficiales y no bots que los matriciales, aunque
la proporcién de cuentas automatizadas es, en general, alta en ambas categorias.

Todo esto influye también en el estado de las cuentas (activas/inactivas). La proporcién de medios matriciales
activos en Mastodon es mayor por la alimentacién continua de contenidos mediante RSS en servidores y
cuentas creadas por terceros exclusivamente para automatizar publicaciones de medios periodisticos.

Pero, contra lo que cabria esperar, no se encuentran diferencias porcentuales en la actividad de cuentas bots
y no automatizadas, y estan activas 7 de cada 10 en ambas categorias.

Ademads, la naturaleza del medio no se relaciona con un mayor o menor nimero de cuentas. Hay seis
periddicos sobrerrepresentados, tanto matriciales como nativos digitales, estatales y autondmicos.

El Salto es el periddico que mejor explota el potencial de Mastodon y también el que mayor compromiso
muestra con esta red federada, al ser el Unico de los diarios analizados que, ademds de tener una cuenta
oficial activa y no gestionada con un bot, integra en su sitio web un acceso directo a esta en la caja de botones
de las plataformas sociales en las que estd presente. La naturaleza de E/ Salto, como medio nativo digital,
independiente y alternativo, es la explicacién de su mejor asimilacion de esta red federada, en la que entré
en 2021, antes del “efecto Musk”. Pero también destaca el lugar pionero que ocupa un peridédico matricial y
convencional como E/ Pais en Mastodon, adelantdndose cuatro afios a la fiebre que ha generado esta red
federada entre medios y ciudadanos, curiosos y desencantados con Twitter. Presente desde 2018, y con su
cuenta oficial activa, sorprende que el periddico del Grupo Prisa no incluya en su sitio web un acceso directo
a su cuenta en Mastodon. Aunque mas tardio que El Pais y El Salto, también destaca la importancia que
elDiario.es (nativo digital) otorga a Mastodon, con una cuenta oficial, no automatizada y con acceso directo
desde su sitio web, aunque descontextualizado. Estos tres medios, con caracteristicas editoriales,
organizativas, financieras y conceptuales distintas, se enmarcan en el amplio espectro ideolégico del
progresismo (GIPEyOP/Mediaflows, 2017) y, en los casos de E/ Salto y elDiario.es, en los llamados medios
alternativos (Al Najjar-Truijillo et al., 2020).

Los 13 diarios espanoles con cuentas oficiales identificados en esta investigacidon se unen a una diversidad de
medios pioneros que utilizan Mastodon, entre los que Braun (2023:2) destaca Rolling Stone, ProPublica, The
Markup o The Conversation, y una “variedad de periddicos locales”, entre otros. Sin embargo, ninguno de los
diarios objeto de estudio cred su propia instancia, optando por los servidores generalistas con mds usuarios o
por instancias para poblaciones que comparten una misma lengua y cultura. A priori, es légico que un diario
generalista que busque el maximo impacto en la red Mastodon opte por las instancias mds populares,
mayoritarias y generalistas, como mastodon.social, mastodon.cloud, mastodon.online, mstdn.social,
mastodon.world, mas.to., etc. Sin embargo, las instancias mds pequefias atraen a usuarios mas activos que
los servidores mayoritarios (He et al., 2023), algo que refuerza la descentralizacién de Mastodon (Anaobi et
al., 2023). Esta observacién es un indicador valioso para los medios que pretendan generar comunidades
verdaderamente (pro)activas a su alrededor, no solo para seleccionar el servidor mas adecuado, sino también
para correr sus propios servidores.

Otra de las conclusiones significativas de este estudio es que los medios analizados con cuentas oficiales en
Mastodon no estan aprovechando todo el potencial de esta red federada, abierta y descentralizada para crear
y gestionar sus propias instancias. Abbing y Gehl (2024) recomiendan a los investigadores estudiar instancias,
no individuos, en linea con el modelo de privacidad del Fediverso, donde la instancia es la puerta de entrada.
Esto justifica nuestro interés en los tipos de servidores en los que se alojan las cuentas analizadas.
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Todos (13 periddicos), nativos digitales y matriciales, alojaban sus cuentas en servidores administrados por
terceros. Al ser un software libre y de cddigo abierto, y que utiliza el protocolo de red ActivityPub, Mastodon
permite a cualquiera crear y administrar su propia instancia y federarse e interactuar con todas las que desee,
pudiendo alcanzar a todas o casi todas las audiencias de esta red descentralizada, pero también a las de otras
plataformas del Fediverso. Ademas, utilizar un protocolo abierto, libre y disefiado para la descentralizacion e
interoperabilidad de las plataformas sociales deberia ser un principio ético asumido por los medios
periodisticos, ya que es el enfoque tecnoldgico mas coherente y eficaz para proteger la libertad de expresién
y la libre informacién, combatir la censura y evitar el control oligopolistico centralizado que las grandes
compainiias tecnoldgicas tienen sobre los flujos comunicativos e informativos y sobre los datos (Masnick, 2019;
Orihuela, 2022b).

Administrar la propia instancia otorga ventajas y privilegios, como dictar normas de uso y moderacién (por
ejemplo, la instancia de un periddico podria indicar que no se permitirdn mensajes de odio o discriminatorios,
ni compartir informaciones falsas o spam, o la actividad de trolls). También permite agrupar a sus periodistas
y crear y fidelizar una comunidad de seguidores propia alrededor del medio, garantiza la proteccién de sus
datos, que no serdn recogidos ni utilizados por una empresa o autoridad central por encima del medio,
generando mayor confianza, y asegura la plena soberania y libertad de informacién y de expresién del medio
y de sus periodistas, sin oportunidad para la censura que si pueden ejercer empresas como X, Meta o Google
sobre los contenidos y cuentas en sus plataformas sociales.

Frente al modelo de moderacién centralizado de las plataformas sociales comerciales, el modelo abierto y
descentralizado del Fediverso permite que “cada comunidad pueda elegir sus propios estdndares de
moderacion de contenido de acuerdo con sus propias necesidades y valores, mientras que reconoce y respeta
las opciones de moderacion de contenidos de otras comunidades” (Rozenshtein, 2022, p. 228). Kadena y Qose
profundizan:

En una red descentralizada, ninguna comunidad en particular tiene poder sobre las reglas de otros
grupos. Cualquiera en Mastodon, por ejemplo, puede ejecutar su propio sitio de redes sociales sin
necesidad de una autoridad central, lo que significa que ellos (y otros usuarios) pueden publicar lo que
quieran sin temor a que lo eliminen. (2022)

La posibilidad que tienen los usuarios de migrar entre servidores, sin perder las relaciones ya establecidas con
otros usuarios de la misma instancia y de otras, parece incentivar a los administradores de servidores a
“competir para brindar la mejor experiencia de moderacién”, sumado a “una fuerte presidon reputacional para
vigilar el comportamiento de los miembros y no tolerar a trolls y acosadores” (Keegan, 2022). Y la posibilidad
de “desfederarse” unas instancias de otras también impulsa sistemas de moderacién comunitarios contra
“contenidos no deseados o dafiinos” (Mansoux y Roscam, 2020, p. 129). En este sentido, seria ingenuo pensar
que la red Mastodon esta libre de discursos dafiinos y contenidos desinformativos en algunas instancias
(Rozenshtein, 2022, p. 229), pero “esos servidores estan ampliamente bloqueados” (Braun, 2023, p. 6) en la
red federada. Esa es, precisamente, otra ventaja para los periddicos que gestionen sus propios servidores
porque podrian, por ejemplo, bloquear o limitar a grupos de trolls, acosadores o contenidos tdxicos que
intenten perturbar al medio, a sus periodistas, sus noticias y a la comunidad que se congrega alrededor del
medio, gracias al modelo de moderacién descentralizada, el cual “puede satisfacer tanto a quienes quieren
hablar como a quienes no quieren escuchar”, poniéndose “en practica el principio de que la libertad de
expresion no es lo mismo que la libertad de alcance” (Rozenshtein, 2022, p. 229).

La red Mastodon y el Fediverso disponen de mejores recursos para aislar a los actores téxicos (Caelin, 2022; He
etal., 2023) y limitar el alcance de la desinformacion, de la propaganda y de los discursos de odio (Gehl, 2022).
Las reglas sobre las instancias de Mastodon enfatizan la necesidad de crear espacios que eviten dafios comunes,
como el acoso y los mensajes de odio (Nicholson et al., 2023).
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Estas observaciones deberian servir para que los medios periodisticos presentes en Mastodon (o en otras
plataformas del Fediverso) sean mas rigurosos y eleven sus estandares de creacion, verificacion y publicacién
de contenidos, porque se exponen a ser limitados o bloqueados por usuarios y por otras comunidades
federadas que puedan identificar al medio como una factoria de noticias falsas, de informaciones manipuladas,
de propaganda o de contenidos de nula o escasa calidad.

Es un hecho que las plataformas sociales centralizadas han ejercido un enorme poder sobre los medios
periodisticos, principalmente en la circulaciéon e impacto de sus noticias (Nielsen y Ganter, 2022). En este
escenario de dependencia de las big tech existen demandas, al menos a los medios publicos, para que se sumen
a las redes alternativas descentralizadas y abiertas. Por ejemplo, McKelvey y Gehl propusieron que la
Corporacién Canadiense de Radiodifusién (CBC/Radio-Canada) lance su propio servidor en Mastodon para
“brindar acceso a los canadienses que quieran redes sociales sin depender de corporaciones
predominantemente estadounidenses” (McKelvey y Gehl, 2022).

En Europa destaca la plataforma de noticias de medios independientes Display Europe, un proyecto impulsado
por la European Cultural Foundation y cofinanciado por el Programa Europa Creativa de la Unidén Europea, que
se construye sobre protocolos y software abiertos para respetar la privacidad de los usuarios y asegurar la
independencia del proyecto frente a las grandes empresas tecnoldgicas y sus plataformas. Como parte de su
estrategia, Display Europe lanzd sus propias instancias en el Fediverso: Mastodon
(https://displayeurope.social/) y PeerTube (https://displayeurope.video/). Paraddjicamente, aunque
elDiario.es se sumo a este proyecto, su cuenta de Mastodon se ha mantenido en el servidor mastodon.world.

Otros medios, “desde el Texas Observer regional, hasta el gigante informativo alemdan Heise, han creado sus
propias instancias para albergar a su personal y noticias” (Braun, 2023, p. 2). Financial Times también lanzé su
propio servidor de Mastodon para su blog FT Alphaville, pero abandond este proyecto, parece que mas por
desconocimiento (Masnick, 2023) que por lo “engorroso” que es administrar una instancia, como afirmo este
medio (Elder, 2023).

Instituciones gubernamentales nacionales y supranacionales como el Gobierno suizo (Consejo Federal de Suiza,
2023), la Comision Federal para la Proteccidén de Datos y la Libertad de Informacion de Alemania (BfDI, 2020),
gue permite también a otras autoridades federales del pais utilizar su servidor para operar sus propias cuentas
oficiales, o la Comisidon Europea (European Data Protection Supervisor, 2022), brazo ejecutivo de la Unidn
Europea, también han lanzado sus propias instancias en Mastodon. Estos movimientos gubernamentales
podrian contribuir a legitimar el Fediverso como “la arquitectura de medios sociales preferida por las
sociedades democraticas” (Rozenshtein, 2022:233).

Ademas, las nuevas politicas de X con Musk al frente hicieron que Twitter sea “un lugar menos hospitalario [...]
para los periodistas”, a los que “intentd disciplinar, por criticar a la compaiiia, con suspensiones repentinas de
cuentas y aplico etiquetas engafosas a cuentas de las organizaciones de noticias” (Braun, 2023, p. 1). Estas
actuaciones llevaron a muchos profesionales del periodismo, a titulo individual, a una desconexion estratégica
de Twitter (Claesson, 2023) y a probar Mastodon, incluso a crear instancias propias para agrupar solo a
periodistas, como Newsie.social y Journa.host (Braun, 2023, p. 2), pero también a algunos medios que
decidieron explorar esta red federada por el “efecto Musk”, como mostramos en esta investigacion,
principalmente medios nativos digitales que empezaron a usar Mastodon durante el proceso de compra de
Twitter y su toma de control por parte del magnate sudafricano. Nuestros resultados apoyan la idea de que la
toma de control de Twitter (X) por Elon Musk animd a algunos medios periodisticos a sumarse a Mastodon,
influidos también por la masiva migracidn de usuarios de una red a otra en ese periodo critico (He et al., 2023;
Jeong et al., 2023; La Cava et al., 2023).
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Pese a todos estos movimientos y a los nuevos escenarios y oportunidades que se presentan, los medios
periodisticos espafoles no estdan aprovechando todo el potencial de la soberania tecnoldgica que proporciona
Mastodon e incluso van por detrds de algunos poderes politicos en la exploracion de sistemas de comunicacién
descentralizados, abiertos, seguros y autonomos disenados para la salvaguardia de la libertad de informacion
y de expresion, algo que resulta paraddjico.

La principal limitacién de esta investigacién se encuentra en la naturaleza no probabilistica de la muestra.
También existen limitaciones por el caracter exploratorio y descriptivo del estudio, pero el enfoque
exploratorio se justifica, y es necesario, cuando hay poco o ningln conocimiento cientifico sobre un grupo,
proceso, actividad o situacion que se quiere examinar. Esa exploracion debe conducir a la descripcién y
comprensién de lo estudiado, cuya explicacién se apoya, cuando es posible y deseable, con estadisticas
descriptivas (Stebbins, 2001).

Por su cardacter pionero en el anadlisis de la presencia de medios periodisticos en Mastodon, y la relevancia de
los medios analizados, los resultados obtenidos pueden ser de gran utilidad para abrir nuevas vias de
investigacion y un debate sobre la responsabilidad que tienen los editores de medios periodisticos para facilitar
a la ciudadania espacios de comunicacién e informacién seguros para su privacidad y coherentes con los pilares
éticos del periodismo, como son la libertad de expresién y el flujo libre de informacidn.

Como continuacién de este estudio, proponemos futuras investigaciones que analicen la presencia o ausencia
de los medios periodisticos en otras plataformas del Fediverso, no solo de Espafia, también de otros paises,
con muestras mas amplias y representativas, con especial atencidn a los medios publicos. Otra linea de trabajo
deberia profundizar en el “efecto Musk” sobre movimientos de medios y periodistas hacia Mastodon. También
es necesario un analisis de las estrategias de comunicacién, los tipos de contenidos y los formatos que utilizan
los medios periodisticos y las interacciones que generan, ademas de la opinién y el grado de conocimiento de
los periodistas y responsables de los medios sobre Mastodon y el Fediverso.

Coincidimos con Abbing y Gehl (2024) en que el Fediverso es una oportunidad para abrir nuevas vias de
investigacion académica sobre las redes sociales.
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