‘ Revista

; Latina

de Comunicacion Social
ISSN 1138-5820

La persuasion politica: claves para mejorar la
comunicacion entre la clase politicay la
ciudadania en tiempos de desafeccion

RESENA

Political persuasion: keys to improve communication
between the political class and citizens in times of
disaffection

Autor: Roberto Rodriguez Andrés
Editorial: Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS)
ISBN: 9788474768534

La persuasion politica
Claves para mejorar la comunicacién
entre la clase politica y la ciudadania

en tiempos de desafeccion

322

Jordi Rodriguez-Virgili
Universidad de Navarra

Recibido: 26/04/2024. Aceptado: 07/05/2024. Publicado: 23/05/2024



RESENA: La persuasion politica. Claves para mejorar la
comunicacion entre la clase politica y la ciudadania en tiempos de
desinformacion

Cémo citar este articulo / Referencia normalizada:

Rodriguez-Virgili, Jordi (2025). La persuasion politica: claves para mejorar la comunicacion entre la clase
politica y la ciudadania en tiempos de desafeccion [Political persuasion: keys to improve communication
between the political class and citizens in times of disaffection]. Revista Latina de Comunicacion Social, 83,
1-3. https://doi.org/10.4185/RLCS-2025-2357

Fecha de Recepcién: 23/03/2024
Fecha de Aceptacion: 03/04/2024
Fecha de Publicacién: 30/04/2024

La comunicacion politica experimenta en los ultimos afos cambios de gran envergadura, que nos
conducen hacia una nueva politica y un nuevo estilo de liderazgo a nivel global. A |a par, la ciudadania se
muestra cada vez mas critica y alejada de los partidos y de los politicos tradicionales. Fenémenos como el
populismo, el auge de formaciones extremistas o la irrupcidon de candidatos outsiders sin experiencia
previa en la politica se multiplican en diversas partes del mundo. Y, con ellos, practicas como el uso
indiscriminado de las emociones o de la mentira o campafas cada vez mas negativas, llenas de insultos,
escandalos y descalificaciones. Se lucha por la atencion de los votantes, no por las ideas. La comunicacion
se acelera con planteamientos dicotdmicos que apelan a la tribu. Todo esto conduce a la polarizacién
politica afectiva donde lo importante es tomar partido, posicionarse, y no pensar o reflexionar.

Este es el contexto en el que el profesor Roberto Rodriguez Andrés propone su obra “La persuasion
politica: claves para mejorar la comunicacién entre la clase politica y la ciudadania en tiempos de
desafeccién”, editada por el Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS). Estructurada en seis capitulos,
ofrece una detallada panoramica de la investigacion y la practica de la comunicacion politica con el
objetivo basico de reivindicar el concepto de persuasién como base de esta disciplina, aunando la eficacia
con la ética y, con ello, contribuyendo a la mejora de la calidad de las democracias y a publicos mas y
mejor informados y mas comprometidos con la accidn publica.

Rodriguez Andrés ha recogido y sistematizado durante mds de 25 afos las ideas y conceptualizaciones
aportadas en distintas épocas (desde los pensadores de la Grecia clasica hasta los expertos actuales en
neurociencias) y desde distintos ambitos cientificos (Comunicacién, Linglistica, Retdrica, Semidtica,
Ciencias Politicas, Sociologia, Psicologia, Marketing, Filosofia o Derecho) para abordar el estudio de la
persuasion politica de forma multidisciplinar. Constituye, en este sentido, una exploracién sistematica y
rigurosa del propio concepto, asi como de la diferencia con otros fendmenos similares que han podido
desvirtuar su significado, como la seduccidn, la disuasidn, la coaccién o la manipulacion.

Pero este andlisis tedrico, sustanciado en mas de 1.300 referencias bibliograficas, se complementa con
una extensa recopilacion de ejemplos de las técnicas y tacticas utilizadas por los politicos en diversos
paises, tanto en campafia electoral como en la labor de comunicacidn institucional. Esto permite al autor
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reflexionar, tanto desde un punto de vista practico como teérico, sobre fendmenos tan relevantes hoy dia
en la comunicacién de los politicos como la publicidad negativa, el voto del miedo y las campanas de
ataque; la personalizaciéon de la politica, la espectacularizacidon y el infoentretenimiento; el uso de las
emociones en el mensaje politico; la mentira, la manipulacién y la desinformacién; o los debates electorales
y el uso de la televisién y de los nuevos medios en campaiia.

Con rigor académico y lenguaje divulgativo, creemos que esta obra estd llamada a ser una referencia en
este dmbito, de utilidad tanto para el mundo académico como para quienes trabajan en el campo de la
comunicacion politica o muestran interés por el mismo, aportando un marco conceptual sélido y
exhaustivamente fundamentado sobre el que contribuir al futuro de esta disciplina.
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