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ANEXOS
1. Cuestionario para Profesores de Publicidad sobre la Implantacion de la Inteligencia Artificial
Estimado/a Profesor/a,

Le agradeceriamos que participara en este cuestionario, cuyo propdsito es investigar cémo se estd integrando
la inteligencia artificial (IA) en la asignatura de Creatividad Publicitaria. Sus respuestas seran fundamentales
para un estudio académico destinado a comprender mejor la formacidn de los futuros profesionales en este
campo. La participacién es voluntaria y la informacién recabada se tratarad de forma andnima.

Datos Personales

1. Nombrey apellidos:
2. Universidad:
3. Ados de experiencia docente en la asignatura:

Seccion 1: Incorporacion de la Inteligencia Artificial en el Plan de Estudios

1. ¢En la asignatura de Creatividad Publicitaria que usted imparte, se incluyen contenidos relacionados
con la inteligencia artificial?
o Si
o No
2. Sisurespuesta es afirmativa, édesde cudndo se han incorporado estos contenidos?
o Menos de 1 afio
o 1-2 afos
o Masde 2 afios
3. ¢Qué porcentaje del contenido total de la asignatura estd dedicado a la IA?
o Menos del 10%
o 10-20%
o 20-30%
o Masdel 30%

Seccion 2: Métodos de Enseilanza

8. ¢éDe qué manera se integran los contenidos de IA en la asignatura? (Seleccione todas las que apliquen)
Clases magistrales y seminarios tedricos
Talleres practicos
Proyectos de clase
Estudios de caso
Invitaciones a expertos en |IA
o Otros (especifique):
9. ¢Considera que la integracién de la IA en la asignatura es principalmente:
o Tebdrica
o Practica
o Equilibrada entre teoria y practica

o O O O O
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Seccion 3: Herramientas y Plataformas de IA
10. ¢Qué herramientas y plataformas de 1A se utilizan en su asignatura? (Seleccione todas las que apliquen)

Generacion de Imagenes:

e DALL-E

e MidJourney
e DeepArt

e RunwayML

e Otros (especifique):
Generacion de Texto:

e GPT-3 (OpenAl)

e Jasper

e Copy.ai

e Writesonic

e Otros (especifique):

Generacion de Videos:

¢ Synthesia
e Pictory

e Lumen5

¢ Animoto

e Otros (especifique):

Generacion de Musica:

o AIVA
e Amper Music
e Jukedeck

e Soundraw
e Otros (especifique):

Edicion y Diseio Asistido por IA:

¢ Adobe Sensei

e Canva Al
e Fotor
e Artisto

e Otros (especifique):
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Seccion 4: Evaluacion y Resultados
11. {Cémo evalua la efectividad de la IA en el desarrollo de la creatividad de sus estudiantes?

e Muy efectiva

¢ Moderadamente efectiva
¢ Neutral

e Poco efectiva

¢ No efectiva

12. ¢Puede proporcionar ejemplos especificos de proyectos o tareas en los que los estudiantes hayan

utilizado IA?
o Si(describa brevemente):
o No
13. En su opinidn, ¢éla IA ayuda a los estudiantes a generar ideas mas innovadoras en sus proyectos
creativos?
o Si
o No

o Enalgunos casos (especifique):
14. ¢Cémo se evaluan los conocimientos y habilidades en IA de los estudiantes en su asignatura?
o Exdmenes tedricos
Evaluacién de proyectos practicos
Participacién en talleres y actividades practicas
Presentaciones y defensas de proyectos
Otros (especifique):

O O O O

Seccion 5: Formacion y Experiencia del Profesor

15. ¢Ha recibido formacién especifica en IA para poder impartir estos contenidos en su asignatura?
o Si, la Universidad me ha facilitado la formacidén
o Si, laformacion la he buscado yo
o No
16. Si su respuesta es afirmativa, ¢qué tipo de formacion ha recibido?
o Cursos en linea
o Talleres presenciales
o Certificaciones profesionales
o Formacion autodidacta
o Otros (especifique):
17. ¢Considera que tiene suficiente conocimiento y experiencia para ensenar IA en la asignatura de
Creatividad Publicitaria?
o Si
o No
o Enalgunos aspectos (especifique):
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18. ¢ Cudles son las principales dificultades que ha encontrado al integrar la IA en su asignatura? (Seleccione
todas las que apliquen)
o Falta de recursos tecnolégicos
Resistencia al cambio por parte de los estudiantes
Complejidad en el uso de herramientas de IA
Falta de formacidn y actualizacion constante
Otros (especifique):

O O O O

Seccion 6: Percepciones y Sugerencias

19. ¢{Qué mejoras o cambios sugeriria para una mejor integracion de la IA en la formacién en Creatividad
Publicitaria?
O
20. iConsidera que los estudiantes estan suficientemente preparados para enfrentar los desafios del
mercado laboral con la formacién actual en IA dentro de la asignatura de Creatividad Publicitaria?
o Si
o No
o Enalgunos aspectos (especifique):
21. ¢Qué impacto cree que tendra la IA en el futuro de la creatividad publicitaria?
o Transformador y positivo

o Moderadamente positivo
o Neutral
o Moderadamente negativo

o Transformador y negativo
22. iCree que la importancia de la |IA en la creatividad publicitaria aumentara en el futuro?
o Si, significativamente
o Si, moderadamente
o Neutral ¢émetemos un quinto descriptor?
o No, se mantendrd igual
o No, disminuird
23. ¢Estaria interesado en recibir formacién adicional sobre el uso de IA en la creatividad publicitaria?
o Si
o No
24. iLe gustaria afiadir algun comentario adicional sobre la integracion de la IA en la asignatura de
Creatividad Publicitaria?

o

Agradecemos su participacion en este cuestionario. Sus respuestas contribuirdn significativamente a nuestra
investigacion sobre la formacidn en inteligencia artificial en la publicidad.
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2. Tabla de andlisis asignaturas y centros

Tabla elaboracidn propia a partir de la original de:
Ferndndez-Gomez, Erika; Feijoo-Fernandez, Beatriz (2022). “Analisis de los estudios universitarios en

Publicidad en Espaia. Propuesta de formacion online para el futuro profesiona

informacidn, v. 31, n. 1, e310116.

https://doi.org/10.3145/epi.2022.ene.16

Centro o Denominacion

Universidad titulo

Centro de
Ensefianza
Superior
Alberta Gimé-
nez (CESAG).
Adscrito a
Universidad
Pontificia
Comillas

Centro
Superior de
Estudios
Universitarios
de Galicia
(CESUGA)

ESIC, Business
& Marketing
School
(Madrid),
adscrito a la
URJC

Universidad a
Distancia de
Madrid
(UDIMA)
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Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Pdblicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Titularidad

Privada

Privada

Privada

Privada

Asignaturas
con contenido
de IA en Guia

dela
asignatura

Asignaturas
seleccionadas,
susceptibles de
tener
contenido IA
(Area de
creatividad)

3

III

Asignaturas
seleccionadas
Poblacion.
123

N1: 50
N2:73

N1:
Creatividad
Publicitaria |

N2:
Direccion de
Arte.

Redaccion
publicitaria.
N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Fotografia
publicitaria

N1:
Creatividad en
la Elaboracion
del Mensaje
Publicitario

N2:

Disefio Grafico
y Direccién de
Arte.

Comunicacion
Digital
Multimedia.

N1:
Creatividad
Publicitaria |

Asignaturas
(muestra).

81
N1:32
N2: 49

N1:
Creativida
d
Publicitaria

N2:
Direccion
de Arte

N1:
Creativida
d
publicitaria

N1:
Creativida
denla
Elaboracid
n del
Mensaje
Publicitari
o

N1:
Creativida
d
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Imparte
IAG

N1: 24
de 32
N2:41
de 49
N1:
Si

N2:
No

N1:

N1:
si

Si

Si
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Universidad
Antonio de
Nebrija

Universidad
Complutense
de Madrid
(ucm)

Universidad
de Alicante
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Grado en Privada
Publicidad y
Relaciones

Publicas

Grado en Publica
Publicidad y
Relaciones

Publicas

Grado en Publica
Publicidad y
Relaciones

Publicas
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1 Asignatura:
El proceso de
creacion
publicitaria.

N2:
Publicidad
Audiovisual.

Redaccion
N1:
Creatividad
publicitaria.

N2:
Disefio web

Disefo Grafico

Diseno
Publicitario

N1:
Creatividad en
los medios no
convencionale
s

El proceso de
creacion
publicitaria.

Creaciony
diseno digital
multimedia.

N2: Redaccion
Publicitaria.

Direccion de
arte.

N1:
Fundamentos
dela
creatividad

Estrategia
creativay
conceptualiza
cién

N2:
Elaboracion
de textos
publicitarios

Publicitaria
|

N2:
Redaccidn
N1:
Creativida
d
publicitaria

N2:

Disefio
Web y App
moviles

Disefio
Grafico

Disefio
Publicitari
o

N1:
Procesos
de
Creacion
Publicitaria

N2:
Redaccién
Publicitaria

N1:
Fundamen
tos de la
creatividad

N2:
Elaboracio
n de
Textos
Publicitari
os
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Universidad
de Cadiz

Universidad
de Mdlaga

Universidad
de Murcia
(UMU)
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Grado en
Publicidad y
Relaciones
Pdblicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Pdblicas

Publica

Publica

Publica

N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Redaccion
publicitaria.

Disefio
Grafico,
Multimedia y
de Espacios
Comerciales

Nuevas
tecnologias en
comunicacion.

Herramientas
multimedia y
animacion.

N1:
Creatividad
Publicitaria

Creacion y
AnaliSis

N2:
Discurso
Publicitario.

Disefio Web.

N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Discurso
publicitario

Produccion y
realizacion de
formatos
publicitarios
para television
y soportes
multimedia

Tecnologias
parala
produccidn de
contenidos
Publicitarios ii

N1:
Creativida
d
Publicitaria

N2:
Redaccién
Publicitaria

Disefio
Grafico,
Multimedi
ayde
Espacios
Comerciale
s

N1:
Creativida
d
Publicitaria

N2:
Discurso
Publicitari
o)

N2:
Discurso
Publicitari
o]

Produccion
y
realizacién
de
formatos
publicitari
os para
television
y soportes
multimedi
a
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de Sevilla

Universidad
de Valladolid
(UVA)

Universidad
de Vigo
(UVigo)

Universidad
del Pais Vasco
/ Euskal
Herriko
UnibertSitatea

Universidad
Europea de
Madrid (UEM)
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Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Pdblicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad

Publica 0
Publica 0
Publica 0
Pablica 0
Privada 3
En los

programas de
2024/25 son 3
las asignaturas
en las que se
incluye la IA
como
contenido.
Todas ellas
optativas en el
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Nuevas
Tendencias
Publicitarias

N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Direccion de
arte

Inteligencia
Artificial en
diseno grafico
N1:

Ideas,
métodos y
estrategias
creativas.

N2:
Laboratorio de
diseno grafico
N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Produccion
publicitaria en
medios
audiovisuales

N1:
Creatividad

N2: Diseio
Grafico

N1:
Laboratorio de
creatividad

Neurocreativi
dad

N2:
Edicion de
video

Tecnologia
s parala
produccion
de
formatos
publicitari
os ll

Nuevas
Tendencias
Publicitaria
s

N2:
Direccion
de arte

N1:

Ideas,
métodos y
estrategias
creativas

N2:
Produccion
publicitaria
en medios
audiovisua
les

N1:
Creativida
dl

N1:
Laboratori
ode

Creativida
d

Neurocrea
tividad

N2:
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Universidad
Europea del
Atldntico
(UNEAT-
LANTICO)

Universidad
Europea.
Miguel de
Cervantes
(UEMC)

Universidad
Francisco de
Vitoria
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Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad

Privada

Privada

Privada

itinerario de
Creatividad:
Asignaturas
Produccion
Publicitaria
(digital,
audiovisual,
grafica).
Neurocreativid
ad.
Copy.

1
Asignatura:
Ideacién
Creativa ll

Si, se menciona
como tema
completo

Direccion de
Arte

Copy

Ecosistema
Publicitario

N1:
Creacion
Publicitaria
(Tv, radio,
impresos)

N2:
Marketing
Digital

Evolucién de
la Tecnologia
Audiovisual

Comunicacion
Audiovisual |

N1:

Diseno,
Creatividad y
Nuevas
Narrativas
Digitales

N2:
Economiay
Gestion de
Empresas de
Comunicacion

N1:
Ideacion
Creativa Il

Fundamentos
dela
creatividad
funcional

Edicion de
video Si

Direccion Si
de arte

Copy Si

Ecosistema
Publicitari
o)

N2:
Marketing | Si
Digital

Evolucién No
dela

Tecnologia
Audiovisua

I Si

Comunicac
ion
Audiovisua
I

N1:

Disefio Si
grafico,
Creativida

d y nuevas
narrativas

N2: No
Economia
y Gestion
de
Empresas
de
Comunicac
ion
N1:
Fundamen | Si
tosdela
creatividad
funcional
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Universidad
Pontificia de
Salamanca

Universidad
Rey Juan
Carlos (URJC)

Universidad
San Jorge
(USJ)
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Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y

Privada

Publica

Privada

N2:
Herramientas
de disefio (12
y 29)

Fotografia y
artes visuales
(29)

Direccion de
Arte

Copy
publicitario

N1:

Teoria de la
creatividad
publicitaria

N2:
Direccion de
arte

N1:
Creatividad en
la elaboracion
del mensaje
publicitario

Estrategias
creativas en
Publicidad

N2:

Nuevas
Tecnologias y
Sociedad de la
Informacion

Lenguajey
Tecnologias
Audiovisuales

N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Herramien
tas de
disefio (12
y 29)

Fotografia
y artes
visuales
(29)

Universida
dno
representa
da

N1:
Creativida
denla
elaboracio
n del
mensaje
publicitari
o

Estrategias
creativas
en
Publicidad

N2:
Nuevas
Tecnologia
sy
Sociedad
dela
Informacio
n

Lenguajey
Tecnologia
s
Audiovisua
les

N1:

https://doi.org/10.4185/rlcs-2026-2611

Si

Si

Si

No

Si

No

No


https://doi.org/10.4185/rlcs-2026-2611

<
<
x\

Universidad
San Pablo-CEU

Universitat
Abat Oliba
CEU

Universitat
Autonoma de
Barcelona

Universitat de
Girona (UGI)

Universitat de
Vic (UVIC)

Universitat
Internacional
de Catalunya

(uic)
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Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Pdblicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Privada

Privada

Publica

Publica

Privada

Privada

1.

Asigna
tura:
Creatividad

N2:
ExpreSion
graficay
dibujo

N1:
Creatividad
parala
comunicacién
publicitaria

N2:
Produccion en
Entornos
Digitales

N1: Direccién
creativa

N2:
Direccidon de
arte

N1:
Procesos y
Técnicas
Creativas

N2:
Redaccidn
Publicitaria y
de las
Relaciones
Publicas

N1:
Creatividad

N2:
Innovacion
publicitaria

N1:
Creativitat
Aplicada

N2:

Produccion
Audiovisual
Publicitaria

N1:
Creatividad
Publicitaria

Creativida
d
publicitaria

N1:
Creativida
d parala
comunicaci = del

6n docente

publicitaria

Universida
dno
representa
da

N1:
Procesosy | No
Técnicas
Creativas

N2:

Redacciéon | Si
publicitaria

y para las
relaciones
publicas

N1:
Creativida Si
d

N2: Si
INNOVACI

ON

PUBLICITA

RIA

N1:

Creativitat | Si
Aplicada

N1:

Creativida  Si
d

Publicitaria
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Universitat
Jaume I (UJI)

Universitat
Ramon Llull
(URL)

Universitat
Rovira i Virgili
(URV)

ubIT

Loyola
Andalucia
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Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad,
Relaciones
Publicas y
Marketing

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Creacion de
Marca

Grado en
Publicidad y
Marketing
Digital

Privada

Privada

Pablica

Privada

Privada

No hay guias
publicas

1 Asignatura:
Conceptualizaci
o6nen
Publicidad y
Relaciones
Publicas

No se han
encontrado las
guias docentes

N2:
Lenguaje
Publicitario

N1:
Creativitat

N2:
Produccion
audiovisual

Direccio d'Art

N1:
Seminario de
creatividad

N2:
Direccion de
Arte

Conceptualiza
cion en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

N1:
Creatividad
Publicitaria

N2: Técnicas
de marketing

y
comunicacion

N1:
Técnicas de
co-creacion

N2:
Postproduccio
n digital

N1:
Creatividad
Publicitaria
Integrada

N2:
Fundamentos
del Lenguaje
Audiovisual

N2:
Lenguaje
Publicitari
o)

N1:
CREATIVIT
AT I

N2:
Produccion

audiovisua
|

N2:
Direccion
de Arte

N1:
Creativida
d
publicitaria

Universida
d no
representa
da

N2:
Fundamen
tos del
Lenguaje
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Si

Noy si
depende
del
docente

N2: si

Si

N2:
No
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Camilo José
Cela

Universitat de
Barcelona

Universitat
Oberta de
Catalunya

(UoC)

Universidad
Cardenal
Herrera-CEU
(Castellon)

Centro
Universitario
San Isidoro
(Sevilla) (2)
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Grado en
Publicidad
Creativa

Grado en
Publicidad,
Relaciones
Publicas y
Marketing

Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Grado en
comunicacion

Privada

Pablica

Privada

Privada

Privada
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1 asignatura:
Noves
Tecnologies
Aplicades a la
Comunicacio

N1:
Creatividad
Multimedia

N2:

Disefio de
presentacione
Sy
comunicacién
oral

Branded
Contenty
Campafas
Transmedia

N1:
Taller de
Creatividad

Procesos y
Técnicas
Creativas

N2:

Noves
Tecnologies
Aplicades a la
Comunicacio

N1:
Creatividad
publicitaria

N2:
Disseny visual

N1:
Creatividad
parala
comunicacién
publicitaria

N2:
Innovacién en

N1:
Creatividad y
Direccion de
Arte

N2:
Tratamiento
digital de la
imagen

Audiovisua
|

N2: N2:
Disefio de Si
presentaci
onesy
comunicaci

6n oral

Branded Si
Contenty
Campafias
Transmedi

a

N2:

Noves Si
Tecnologies
Aplicades a la
Comunicacio

N1:

Creativida S
d

Publicitaria

=

N2: Si
Disseny

visual

N1:

Creativida @ S
d parala
comunicaci

on

publicitaria

=

N1: N1:
Creativida No
dy
Direccién
de Arte

N2:
N2: Si
Tratamient
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