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INTRODUCCION Y CONTEXTO

La importancia de la industria turistica y de la ficcién audiovisual en Espana es incuestionable. La actividad
turistica en Espafia alcanzd los 184.000 millones de euros en 2023 (12,3% del PIB) y generd mas de 2,5 millones
de puestos de trabajo en Espafia, el 11,6% del empleo total (INE, 2024). Por su parte, los videos bajo demanda
en el mercado espafiol (AVoD) alcanzaron en 2024 unos ingresos de 2.489 millones de euros, y se prevé para
2025 unos beneficios de 2.684 millones (Price Water House Coopers, 2024).

La investigacion cientifica sobre las relaciones entre el turismo y el texto audiovisual ha confirmado los efectos
de la ficcién audiovisual en las imagenes de los destinos y en las motivaciones e intenciones de visita a estos
(Zhang y Ramayah, 2024; Nieto-Ferrando et al., 2021; Vila et al., 2021; Nakayama et al., 2021). Desde hace mas
de una década, las instituciones buscan puntos de confluencia entre ambas industrias con el objetivo de que
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las peliculas y las series de ficcién ayuden a promocionar los territorios y su patrimonio cultural y natural
(Sanchez-Castillo et al., 2024).

En concreto, el cine desempefia un papel significativo e improvisado en las experiencias turisticas, al mostrar
coémo el consumo de peliculas extiende las experiencias turisticas mas alla del viaje en si (St-James et al., 2018).
Ademas, la integracidn de la marca en el texto audiovisual puede servir como un componente util en la
estrategia publicitaria para las empresas de viajes y hosteleria (Sharma et al., 2022).

La relacién del texto audiovisual en la promocidn de destinos turisticos esta fuera de toda duda. También las
series de televisidon presentan los lugares donde se filma y las experiencias turisticas de su audiencia, invitando
a que los turistas publiquen mas fotografias en las redes sociales de lugares que se muestran durante mas
tiempo en pantalla, que tienen mas secuencias importantes para la estructura narrativa y con los que los
personajes interactian de forma mas intensa (Gémez-Morales et al., 2022).

La capacidad de la ficcidn audiovisual para inducir al turismo puede articularse en el marco de estrategias de
marketing de destino y contribuir a desestacionalizar y desmasificar el turismo, asi como reconducir los flujos
de visitantes y poner en el mapa turistico destinos que anteriormente pasaban desapercibidos. La promocidén
de los destinos y los atractivos turisticos a través de la ficcidn televisiva y cinematografica puede mejorar los
resultados de la industria turistica, aunque también puede tener un impacto negativo en los destinos y
atractivos turisticos, como la distorsion de la economia local o la degradacion del entorno, entre otros.

OBIJETIVOS

El objetivo de este monografico es difundir las investigaciones realizadas sobre el turismo cinematografico y
televisivo atendiendo a las experiencias de los turistas influidos por la ficcidon audiovisual, los efectos de ésta
en los destinos, los atractivos y las acciones de marketing de destino.

EJES TEMATICOS

Les invitamos a enviar sus investigaciones relacionadas principalmente, aunque no excluyentes, con las
siguientes lineas de trabajo:

- Aportaciones tedricas y metodoldgicas al estudio del turismo audiovisual.

- Los efectos de la ficcion audiovisual en la imagen de los destinos y en las motivaciones e intenciones de visita.
- Las experiencias de los turistas cinematograficos y televisivos, atendiendo a las diferencias sociodemograficas
y la tipologia de este tipo de turistas y su implicacién en la ficcion.

- Acciones de marketing en destino: investigaciones sobre el desarrollo de productos turisticos basados en la
ficcion cinematografica y/o televisiva.

- Impacto social, econdmico vy cientifico: investigaciones que aborden el impacto del turismo inducido por el
audiovisual entre las comunidades locales.

- Relaciéon de la industria de la ficcion audiovisual y el turismo (agentes en destino).

- Estudios de las politicas que enmarcan el turismo cinematografico y televisivo a escala mundial.

- Analisis del impacto de las actuales politicas que afectan el turismo inducido por el audiovisual, asi como
propuestas de politicas puestas en marcha en otros territorios.

- Impulsos de narrativas de ficcion en la construccién de un turismo sostenible.

- Las nuevas tecnologias (como realidad aumentada, movie maps o lo inmersivo, recorridos virtuales, etc.) en
la experiencia del turista audiovisual.

- Marketing experimental y experiencias memorables.

- Rutas cinematograficas y el turismo rural.

- La representacion audiovisual de los atractivos turisticos.
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- El rol de las Films Commissions en la dinamizacidn del territorio.
- Marco legal para turismo y cine.

Palabras clave:

Ficcidon audiovisual; turismo; marketing turistico; industrias culturales; experiencias turisticas; politicas de
promocidn; sostenibilidad; cine.
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