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RESUMEN

Introduccion: Esta investigacion identifica y detalla las tendencias vertebradoras del discurso de la

presidenta de la Comunidad de Madrid, Isabel Diaz Ayuso, desde la perspectiva del estudio de las

ideologias y las estrategias del discurso. El neoliberalismo y el nativismo son el punto de partida para

estudiar su discurso politico. El neoliberalismo evoluciona con la introduccién de la moral tradicional en el

marco del mercantilismo, de acuerdo con F. Hayek, mediante la principal estrategia discursiva que este
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autor descubre en el uso de las denominadas palabras comadreja. Metodologia: La investigacion parte del
programa electoral del Partido Popular en las elecciones de 2023 y de los videos publicados en el perfil de
Diaz Ayuso en YouTube durante ese afno. Los 14 videos con mads reproducciones se utilizan para
ejemplificar con detalle las caracteristicas de las tendencias vertebradoras de su discurso. Resultados: Para
vaciar de significado otros temas, y acentuar el discurso neoliberal, la dirigente madrilefia usa palabras
comadreja como “Libertad”, “Familia”, “ldeologia”, “Empresa” o “Espana” que reducen la memoria
semantica politica al cambiar su contexto. Discusion: El uso de palabras comadreja en su discurso genera
interacciones que sitdan al receptor fuera del ambito propio de lo publico: en la moral, la empresa, la vida
individual, suprimiendo elementos tradicionales del contenido politico como el bien comun, el bienestar
social, la redistribucidn de la riqueza o la justicia de clases, desvalorizados por la dirigente. Conclusiones:
Isabel Diaz Ayuso personifica la tendencia neoliberal del estilo anti-politico basada en el uso de palabras
comadreja que sustituyen el temario social por contenidos del mundo individual, del puramente
econdmico y de la moral tradicional, reduciendo asi el debate politico.

Palabras clave: Analisis Politico del Discurso; Isabel Diaz Ayuso; YouTube; Nativismo; Neoliberalismo;
Palabras comadreja.

ABSTRACT

Introduction: This research identifies and details the structuring trends in the discourse of the President of
the Community of Madrid, Isabel Diaz Ayuso, from the perspective of political ideologies and discourse
strategies. Neoliberalism and nativism are the starting point to study her political speeches. Neoliberalism
evolves with the introduction of traditional morality in the framework of mercantilism, according to F.
Hayek, by means of the main discursive strategy that this author discovers in the use of the so-called
Weasel words. Methodology: The research begins with the electoral program of the People's Party in the
2023 elections and the videos published on Diaz Ayuso's YouTube profile during that year. The 14 most-
viewed videos are used to exemplify in detail the characteristics of the structuring trends in her discourse.
Results: In order to empty other topics of meaning and stress the ultra-liberal discourse, the Madrid leader
uses weasel words such as “Freedom”, “Family”, “Ideology”, “Corporation” or “Spain”, which reduce the
political semantic memory by changing its context. Discussion: The use of weasel words in her discourse
generates interactions that place the receiver outside the public sphere: in religion, morality, commerce
and tourism, business, individual life, suppressing traditional elements of political content such as the
common good, social welfare, redistribution of wealth, public dialogue or class justice, devalued by the
leader. Conclusions: Isabel Diaz Ayuso personifies the neoliberalist tendency of the anti-political style
based on the use of weasel words that replace the social agenda in favor of contents of the individual
world, of the purely economic, of traditional morality, thus reducing the political debate.

Keywords: Political Discourse Analysis; Isabel Diaz Ayuso; YouTube; Nativism; Neoliberalism; Weasel
Words.

1. INTRODUCCION

Esta investigacion analiza las tendencias vertebradoras del discurso de Isabel Diaz Ayuso, lider del PP
regional madrilefio y actual presidenta de la Comunidad de Madrid, desde la perspectiva del estudio de las
ideologias politicas y las estrategias del discurso. Para ello se sirve del programa electoral que su partido
presentd a las elecciones autondmicas de mayo de 2023 y del andlisis de los videos publicados en el perfil
de la presidenta en YouTube durante todo ese afio. Se han extraido, ademas, fragmentos de los 14 videos
con mas reproducciones para ilustrar las caracteristicas de las tendencias dominantes.
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Ayuso accedid por primera vez a la presidencia tras las elecciones de mayo de 2019 con una participacién
del 64,3% del censo y 30 escafios (22,23% del voto). La fuerza mas votada entonces fue el Partido Socialista
de Angel Gabilondo con 37 escafios (27,31% del voto). EI PP logré la presidencia gracias a un pacto con
Ciudadanos para formar un gobierno de coaliciéon, con el apoyo de Vox (https://bitly.cx/HilAe).

Es importante recordar que, en 2019, el PP arrastraba una crisis de credibilidad que comenzé en 2013, tras
la publicacion de El Pais en enero de los “papeles de Barcenas” y la filtracion de E/ Mundo en julio de los
mensajes de Whattsapp que intercambiaron el entonces presidente del Gobierno, Mariano Rajoy, y el
extesorero del PP (https://bitly.cx/Uw47). El fallo judicial en 2015 del juez Pablo Ruz mostro la financiacién
ilegal del partido entre 1990 y 2008 con operaciones de contabilidad trucada gestionadas por el tesorero
Luis Barcenas, causando una clara pérdida de votos en las elecciones de ese aiio, en las que a pesar de ello
el PP fue la fuerza mas votada (https://bitly.cx/3djNB). Sin embargo, la formacién no termind su segunda
legislatura ya que en mayo de 2018 PSOE y Unidas Podemos impulsaron una mocién de censura contra
Mariano Rajoy que ganaron con 180 votos y que convirtio a Pedro Sanchez en presidente del Gobierno.

A esta crisis de credibilidad del partido a nivel nacional, hay que sumar la crisis particular del PP en la
Comunidad de Madrid donde desde el gobierno de Esperanza Aguirre miembros del partido fueron
sucesivamente acusados de corrupcion y falsedad documental, como en los casos de Francisco Granados,
el presidente siguiente Ignacio Gonzdlez y, finalmente, la presidenta Cristina Cifuentes, acusada de robo y
de falsificacidn de titulo universitario (https://bitly.cx/IfZK ).

Ayuso convocd elecciones anticipadas en el ecuador de la legislatura, en mayo de 2021. Con una
participacion del 71.74% logré duplicar escafios y votos (65 escafios y 44,76% del voto) al recuperar a los
segmentos que eligieron a Ciudadanos en los comicios anteriores (https://bitly.cx/hSKSX ). De hecho, la
formacién naranja desaparecié de la Asamblea de Madrid anticipando lo que ocurriria después en otras
asambleas, ayuntamientos, en el Congreso y en el Senado. En un contexto de hiperpersonalizacién de la
politica (Riorda y Quesada, 2023), donde la lider estd claramente por encima del partido en lo que a la
persuasion de los segmentos de votantes se refiere y, teniendo en cuenta la crisis de credibilidad
mencionada, este triunfo del PP madrilefio es un triunfo de Diaz Ayuso.

En las siguientes elecciones, las de mayo de 2023, logrd la mayoria absoluta. Con una participacién mas
baja que la de 2021, un 65,5% del censo, la lider se hizo con 70 (47,32% del voto) de los 135 escaiios de la
Asamblea convirtiéndose en un ave fénix para el partido. De forma metonimica ha demostrado en Madrid
qgue el PP podia recuperar la credibilidad y los votos de una parte importante de los electores.

El éxito de Ayuso merece una consideracidn de especial interés porque nos permite abordar las tendencias
gue vertebran el discurso de la derecha en Espafia. Observamos cdmo desaparece el contenido politico
local y autondmico en favor de aspectos como la mercantilizacién, las moralizaciones, las alusiones de
corte nacional-catdlico y las expresiones emocionales. La estrategia esta bien definida por el tedrico
politico del neoliberalismo Friedrich Hayek, (Hayek, en Santamaria, 2019) como veremos, en su concepto
del uso de las denominadas palabras comadreja.

2. OBJETIVOS

El objetivo general de esta investigacion es determinar cuales son las tendencias vertebradoras del
discurso de Diaz Ayuso desde la perspectiva del estudio de las ideologias politicas y las estrategias del
lenguaje. Para alcanzar este objetivo general nos planteamos una serie de objetivos especificos que
detallamos a continuacién:
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— ldentificar las tendencias del programa del Partido Popular de Madrid en las ultimas elecciones, las
de mayo de 2023.

— Profundizar en las caracteristicas de esas tendencias a través de una revision bibliografica profunda
para elaborar una tabla que nos permita analizar los 62 discursos de Diaz Ayuso en YouTube
durante el afio 2023.

— Determinar qué tendencias siguen esos 62 discursos prestando especial atencidn a la ideologia en
la que se enmarcan y a sus principales estrategias discursivas.

— llustrar algunas de las caracteristicas de esas tendencias a través de varios fragmentos de los 14
videos con mas reproducciones. La seleccién de los fragmentos se basa en su claridad vy
“representatividad”, de manera que reflejen la propensién general del corpus de estudio.

El estudio de las ideologias politicas se ocupa de “creencias, ideas o incluso actitudes intimamente
relacionadas, caracteristicas de un grupo o comunidad” (Macridis y Hulliung, 1998, p. 14). La ideologia
politica dominante a nivel global es el neoliberalismo (Acanda Gonzalez, 2021; Springer et al., 2016). En
este sentido, el marco antropolégico dominante y los sentidos comunes de la sociedad global son los del
neoliberalismo caracterizado por el individualismo, la empresarializaciéon de todo aspecto de la vida y la
moralizacién (Brown, 2021). El neoliberalismo, como filosofia politica-econdmica e ideologia se presenta,
ademds, como la Unica alternativa posible. Hace ya mds de tres décadas que Margaret Thatcher acuiid la
doctrina TINA (There Is No Alternative). Asi, todas las férmulas politicas estarian agotadas excepto la
neoliberal (Queiroz, 2018).

Al neoliberalismo, especialmente en el discurso de las fuerzas de derechas, hay que sumar el nativismo
(Brown, 2021; Saidel, 2021). El nativismo concibe el Estado como mononacional y monocultural (Mudde,
2007). Su idea central presenta a un determinado grupo como la amenaza a la cultura y a la existencia de la
comunidad nativa (Guia, 2016).

Al abordar el andlisis del programa electoral del Partido Popular madrilefio en las elecciones de 2023 y de
los videos que Diaz Ayuso publicé en Youtube durante ese afio, se tuvo en cuenta este contexto neoliberal-
nativista como se expone a continuacién.

3. METODOLOGIA

Para alcanzar el objetivo general planteado hemos desarrollado una investigacién cualitativa en la que, a
través de un paradigma interpretativo, nos aproximamos a la construccién social de la realidad priorizando
el contexto, los significados y las intenciones (Liamputtong, 2023). Utilizamos el andlisis politico del
discurso (PDA) que comienza a desarrollarse en las ultimas décadas del siglo XX, en el marco del llamado
giro linglistico (Dunmire, 2012). Sin embargo, hay que tener en cuenta que los estudios retdricos, que se
remontan al siglo V antes de Cristo (Ducrot y Todorov, 1991), ya reflexionan sobre el uso de las técnicas
para persuadir y convencer a través del discurso en el marco de la democracia en la Grecia Cl3sica.
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La politica es inseparable del lenguaje (Chilton y Schaffner, 1997) y el lenguaje es un fendmeno politico
(Pelinka, 2007). De ahi que, Bajtin (1989), hace ya casi un siglo, hablara de las fuerzas estratificadoras del
lenguaje y Pitkin (2017) de cdmo los agentes sociales obtienen el poder mediante el lenguaje. En la misma
linea, Wodak y Meyer (2003) y Van Dijk (1997, 2016) enmarcan el analisis politico del discurso en el ambito
del Analisis Critico del Discurso (ACD). Ambos autores han dedicado, ademas, numerosos estudios a la
ideologia y el andlisis del discurso (Van Dijk, 2005, 2008; Wodak, 1989, 2015) que es, precisamente,
nuestro objeto de estudio.

Por otro lado, este trabajo también es un estudio de caso ya que se centra en el andlisis de una lider
politica concreta, Diaz Ayuso, para entender cdmo funciona de forma general el discurso de la derecha en
Madrid y en Espaiia.

A la hora de abordar esta investigacién hemos seguido una serie de pasos metodoldgicos correlativos. En
primer lugar, hemos analizado con detalle el programa del Partido Popular en las elecciones de la
Comunidad de Madrid de mayo del 2023 para determinar si sigue alguna tendencia clara desde la
perspectiva de la ideologia politica y desde las estrategias discursivas. ldentificamos tres tendencias
vertebradoras: la filosofia neoliberal, el nativismo asociado a la izquierda y los nacionalismos periféricos y
el uso de palabras comadreja.

El segundo paso ha consistido en una revisién bibliografica profunda de estas tres tendencias para
identificar las bases y las caracteristicas clave de cada una. De los numerosos documentos revisados
destacamos los de Wendy Brown (2021), Evaristo Valls (2022), Alberto Santamaria (2019) y José Alvarez
Junco (2016) ya que han sido fundamentales para elaborar la tabla de caracteristicas a partir de la cual
analizar los discursos de Diaz Ayuso.

Tabla 1. Las tres tendencias vertebradoras del programa del Partido Popular de mayo de
2023 desde las ideologias politicas y las estrategias discursivas

Neoliberalismo Nativismo Palabras comadreja

Mecanismo de correccion 1: . . Traslado de los significantes a un
oy La comunidad y su cultura en peligro.
Gubernamentalizacién. contexto nuevo.

Mecanismo de correccion 2:

. Los nacionalismos eriféricos como
La moral tradicional es la base de la P

Vacio conceptual.

. L amenaza.
libertad y el orden. Es clave la religion.
La gestion empresarial funciona de L Antimetaforas y jibarizacién. Reduccién
o L, La izquierda como amenaza. ., o L
forma similar a la religién. o transformacién semantica.
Defensa de la esfera personal protegida. | La anti-Espafia como amenaza. Emociones como baterias morales.
La familia asume los roles del Estado de | El Estado es  mononacional vy S
. Visidn tunel.
Bienestar. monocultural.

El nacionalismo espafiol conservador es

Sujeto empresario de si mismo. - L
patriotismo constitucional.

La competencia y la productividad como | La identidad de Madrid es la del

maxima. nacionalismo conservador.
La libertad es un asunto asociado a la | Las ideas matriz son genéricas vy
iniciativa individual, de tipo empresarial. | abstractas: patria, pais, cultura.

Los valores son los propios de la esfera
individual o familiar, mas que de la
estatal o la colectiva.

Narraciones con mitologias y simbologias
conectan planos temporales diversos.

Nihilismo.

Fuente: Elaboracion propia a partir de las ideas y conceptos recogidos en el marco tedrico.
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El tercer paso se ha centrado en seleccionar el corpus de estudio. Para ello hemos tenido en cuenta cuatro
aspectos. El primero es que el discurso politico en la actualidad es inseparable del uso de las redes sociales.
El segundo es que las RRSS son particularmente determinantes en el éxito de Diaz Ayuso. El tercero es que
ya hay trabajos que analizan aspectos como el tipo de liderazgo, la marca personal, la personalizacién o el
estilo comunicativo de Diaz Ayuso en Facebook, Instagram y X (Twitter). Sin embargo, no hay ninguno que
se centre en sus discursos en YouTube. El cuarto es que estamos en un contexto de campafa permanente
(Rodriguez, 2012) por lo que los esfuerzos materiales y simbdlicos de los partidos y los lideres para
acceder, continuar o reforzarse en el poder se mantienen durante todo el afio electoral.

Las ultimas elecciones que se celebraron en la Comunidad de Madrid son las de mayo del 2023. Durante
ese afo se publicaron un total de 62 videos en el perfil oficial de Diaz Ayuso en YouTube. Estas piezas
constituyen nuestro corpus de estudio. En su mayoria se corresponden con discursos en la Asamblea y
distintos lugares de Madrid. Tras analizarlos a partir de la tabla que se incluye arriba, elegimos los 14 con
mas reproducciones para ilustrar con ejemplos las tres tendencias vertebradoras (neoliberalismo,
nativismo y palabras comadreja) y algunas de sus caracteristicas clave.

4. MARCO TEORICO
4.1. Nativismo: nacionalismo, xenofobia y cultura

El nativismo es un concepto del que se han dado diversas definiciones, existiendo autores incluso que
abogan por el recurso al concepto de nacionalismo. El politélogo especializado en ultraderecha vy
populismos Cas Mudde (2007, p. 19) entiende el nativismo como una ideologia que mezcla el nacionalismo
étnico con la xenofobia y lo circunscribe al Estado, indicando que el nativismo es una ideologia que
sostiene que “los Estados deberian de estar habitados exclusivamente por los miembros del grupo nativo
(“la nacién”) y que los elementos no-nativos (personas e ideas) amenazan fundamentalmente al Estado-
nacion homogéneo”. La historiadora Aitana Guia (2016) subraya el rechazo de un pais, regién o ciudad, a
un determinado colectivo de inmigrantes como su caracteristica fundamental. Este grupo amenaza la
cultura y la existencia misma de la comunidad nativa. Sin embargo, segun la autora, el nativismo no se ha
centrado Unicamente en los inmigrantes, sino que ha tenido también como protagonistas a catdlicos y a
personas de izquierdas como en el caso de Estados Unidos.

El esquema narrativo nativista es muy sencillo y se corresponde con el tridngulo del drama (Karpman,
1968). La comunidad nativa se autopercibe como victima (blanco de ataques, agravios y perjuicios) de un
perseguidor que la pone constantemente en peligro pudiendo llegar a hacerla desaparecer. Por ello, es
crucial que la comunidad nativa se ponga en manos de, es decir, transfiera su responsabilidad, a un agente
gue desempene el rol de salvador (instituciones religiosas, asociaciones, partidos politicos, lideres) y
resuelva asi la situacion. El salvador garantiza la conservacion o restitucién de las practicas sociales que
construyen los sentidos propios de la comunidad nativa, es decir, su identidad y su cultura. Para cumplir
con esta misién el salvador neutraliza o debilita la accidon del perseguidor, alejandolo o expulsandolo del
territorio propio de la comunidad nativa (la ciudad, la regidn o el estado-nacidn) si es necesario.

Respecto al nacionalismo, Alvarez Junco (2016, p. 6 y p. 51) lo define como un “artefacto o sistema
cultural, como la religion o la familia” que subraya “la existencia de unos rasgos culturales diferenciados” y
considera que “al grupo humano portador de tales rasgos ha de corresponder la gobernacion del territorio
gue habita”. Comparte con la religiéon “la predisposicién a sacrificarse, hasta llegar a dar la vida, por la
comunidad” y ambos “tienen que ver con la muerte, la inmortalidad y la permanencia” (Alvarez Junco,
2016, p. 6). Se caracteriza, en general, por tres rasgos: “vision del mundo, sentimiento y doctrina o
principio politico” (Alvarez Junco, 2016, p. 48). En la misma linea, Macridis y Hulliung (1998) lo sitéan en la
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Europa de finales del siglo XVIIl y el siglo XIX, y ven en la comunidad y en la lealtad del individuo a la misma
su nucleo: “Las naciones son una patria, que evoca la obediencia y el carifio que se supone que los nifios
deben a sus padres” (Macridis y Hulliung, 1998, p. 234). Este seria el aspecto caracteristico del
nacionalismo que, al tratarse de un artefacto o constructo, puede rellenarse del contenido mas variado.

Se distinguen nacionalismos suaves o civicos frente a nacionalismos extremos, agresivos o excluyentes
(Sanchez-Cuenca, 2018). El sentimiento de pertenencia e identificacidon con la nacidon presenta una amplia
gama de variantes: “desde el mero reconocimiento de pertenencia a cierta etnia o grupo cultural hasta la
patrioteria, jingoismo o chauvinismo, o el menos inocuo racismo o imperialismo, basado en la creencia en
la superioridad innata del propio grupo nacional y en su derecho a dominar a otros pueblos”. En este
ultimo se plantea “una misién o destino grupal de tipo providencial y una esencial desigualdad o
jerarquizacién en razas o pueblos superiores e inferiores” (Alvarez Junco, 2016, p. 48).

La distincion entre el nacionalismo civico y el agresivo-excluyente, sin embargo, no parece tan clara en la
practica. Por ejemplo, los nacionalismos britdnico y estadounidense de raiz mds bien civica contaron
también con “frecuentes reivindicaciones de supremacia nacional” que se referian a “la mision del hombre
blanco” o al “destino manifiesto” (Macridis y Hulliung, 1998, p. 241). Nos encontramos aqui con la
perspectiva colonial que identifica a los habitantes de la metrépoli con lo civilizado frente a los salvajes, es
decir, a los pueblos colonizados. La doctrina del destino manifiesto identifica a los colonizadores
estadounidenses como un pueblo elegido por Dios que les ha designado para conquistar y poblar el Norte
del continente americano.

Analizar la forma en que se construyeron los propios EEUU a partir de las primeras colonias que eran en
realidad empresas (Orozco, 2004), y la politica exterior que han desarrollado a lo largo de su historia, nos
permite entender que se instrumentaliza la superioridad moral de origen divino para alcanzar objetivos
puramente materiales (Requeijo, 2006). Este aspecto tiene relacion directa con el colonialismo y se
observa claramente en el caso de Espafia al que dedicaremos un apartado especifico.

La xenofobia se define como el odio al extranjero, nacido en tierras ajenas. Tiene relacidon con el racismo
que Alvarez Junco (2016) entiende conectado con el imperialismo. Nuestro grupo étnico o cultural tiene el
“legitimo derecho” a dominar a otros porque es superior a ellos. Guia (2016) lo conectaba con el rechazo a
un grupo concreto de inmigrantes. Parece que, en muchos de los casos, ésta es la principal amenaza segun
el discurso nativista. Sin embargo, como detallaremos mas adelante, el nativismo en el caso de Ayuso se
vertebra en torno a los denominados “nacionalismos periféricos” y a la izquierda. Ambos representan ya
en la formulacién del nacional-catolicismo de Menéndez Pelayo (2002), la anti-Espafia, los enemigos de la
patria (Alvarez Junco, 2016).

El ultimo de los elementos nucleares del nativismo es la cultura. Siguiendo a Stuart Hall es “un proceso, un
conjunto de practicas” que involucra “la producciéon y el intercambio de significados —dar y recibir
significados— entre los miembros de una sociedad o grupo. Decir que dos personas pertenecen a la misma
cultura es decir que interpretan el mundo de forma similar y pueden expresarse a si mismos, sus
pensamientos y emociones sobre el mundo, de formas que van a ser mutuamente entendidas” (Hall, 1997,
p. 2). Para Lévi Strauss (1993), la cultura es una estructura de sintesis original que transmite las relaciones
comunicativas e interacciones con la naturaleza y entre los distintos pueblos, de modo que es
naturalmente hibrida y conformada por la uniéon e identificacion con lo diverso —especialmente en el caso
de la vinculaciéon con los otros seres de la naturaleza—.
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Asi, “todas las tradiciones culturales” son “hibridas”: “son el resultado de innumerables procesos de
intercambio, imitacidn, fusién, difusion, interposicidon y asimilacién de rasgos culturales de unos grupos
respecto a otros, a lo largo de milenios” (Carvalho, 2007). Esta tesis, ademas, entiende el cardacter
multicultural y multiétnico del estado moderno.

Autores clasicos como Américo Castro (2021) han estudiado la naturaleza esencialmente hibrida y mestiza
de paises como Espafia y continentes como Europa. En la raiz de la conformacidn de entidades nacionales
de fuerte carga cultural como Egipto, los Estados Unidos, México o Espana estan fendmenos de unién o
fusiéon de comunidades muy diversas en periodos de rica convivencia cultural, como la Al-Andalus v la
Sicilia medievales o la Alejandria post-bizantina.

El nativismo, sin embargo, convierte las diferencias entre grupos en “irreconciliables” para justificar que
cada una deba tener su propio espacio. Asi, Ferreira (2019), que al igual que Mudde (2007) circunscribe el
nativismo al Estado, habla de una concepcién del mismo “mononacional y monocultural” (Ferreira, 2019).
Como indica Guia (2016), reproduce los presupuestos colonialistas, en los que “los paises europeos se
imaginan como paises con poblaciones arraigadas de siglos o milenios con caracteristicas culturales y
religiosas determinadas y estables. Las narrativas de pertenencia europeas todavia afirman que hay
pueblos “autdctonos”, “de soca-rel” (en Catalufia), “de souche” (en Francia) o “verdaderos” (como los
finlandeses verdaderos) que son los habitantes “naturales” de un territorio” (Guia, 2016, p. 110). La
cultura, de este modo, sustituye a la categoria de raza que fue nuclear en los nativismos hasta mediados
del siglo XX (Alvarez Junco, 2016).

Desde el punto de vista psico-social, el nativismo exacerba el sentimiento de pertenencia del ser humano,
gue es una de las necesidades esenciales de tipo social, sirviéndose del cierre en torno a la comunidad con
la creacidn de supuestos enemigos.

Esta pertenencia se activa a través de determinadas narraciones que se apoyan en mitologias y
simbologias que conectan pasado, presente y futuro y subrayan la interacciéon de la persona con dos ejes
gue se fusionan. Por un lado, con sus iguales nativos, desde su familia a otros miembros de la comunidad
pasados, presentes y futuros. Por otro, con la naturaleza y el paisaje propios, Unicos, definitorios del
espacio que de forma natural, pacifica y legitima habita esa comunidad.

Al enraizarse en emociones primarias (amor, orgullo, miedo, repulsion e ira), en interacciones humanas
afectivas y en la conexion con la naturaleza y el espacio, su base psico-social profunda puede ser
instrumentalizada con facilidad para fines politico-sociales. El sentimiento, la nacién y los recuerdos
personales, asi como las interacciones familiares, se unen a la accién politica y a la religidn, bloqueando la
argumentacién politica pura en favor de determinadas emociones y sentimientos.

Como veremos, este fendmeno de unidon entre la moral, lo politico y los valores familiares o religiosos es
parte de un proceso que han estudiado autoras como Wendy Brown (2021) y que en realidad es un
vaciado del discurso politico en favor de una serie de fenédmenos que podemos considerar una bruma
conceptual difusa. Es decir, el discurso nativista necesita de ideas poco claras y muy abstractas para poder
evocar sensaciones, emociones o sentimientos de manera muy amplia. Cuanto mas genérica y abstracta
sea la idea matriz que subsume todo, como el pais, la patria, la nacion, la cultura o la moral comun, mejor
sirve a los fines de este sistema que, en realidad, son los de separar, polarizar y distanciar.

Al unificar en su conglomerado significados, emociones y comportamientos, el discurso nativista puede
servir para traspasar el lenguaje de clase, el de generacién o incluso el de grupo politico, para construir una
base comun cuyo funcionamiento se enmarca en el nihilismo, ya que banaliza los valores, los desancla de
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sus bases y los instrumentaliza (Brown, 2021). El lenguaje nativista parece remitirnos a valores profundos
pero lo que hace es desarmar esos valores profundos de las ideas porque su funcionamiento favorece la
exclusiéon y la oposicion.

4.1.1. Nativismo en Espaia: el nacional-catolicismo

Hay estudios historiograficos muy relevantes como el de Américo Castro (2021), sobre la realidad histdrica
de Espafiia, quien detectd hace ya un siglo un fendmeno Unico en el mundo politico europeo, como es el
uso de las ideas religiosas para fines politicos, que se da con especial intensidad en nuestro pais. Segln
este autor la tendencia a un pensamiento politico de casta religiosa proviene de un pasado de guerra
religiosa secular que instala en Espafia un nacional-catolicismo de casta o élite, instrumental, de escasa
profundidad espiritual, que niega la condicién de igual al enemigo y entiende el territorio como una
reserva espiritual. El espanolismo de las derechas y extremas derechas en Espafia se convierte en
ortodoxia, dice Castro (2021), frente a todo tipo de herejias y desviaciones, las cuales son tratadas con
violencia y deshumanizacidn. El nacional-catolicismo es un rasgo profundamente enraizado en la historia
del pais y ha pasado por multiples fases de desarrollo.

Como ejemplo de este fendmeno, Marcelino Menéndez Pelayo (2002) presenté a finales del siglo XIX las
bases del nacional-catolicismo en Historia de los heterodoxos espafioles. Inspirado en el tradicionalismo
gue combatia la Revolucién Francesa y el liberalismo, en Jaime Balmes y en Donoso Cortés (Fernandez
Riquelme, 2022) identificaba el catolicismo con Espafia y a Espafia con el catolicismo como si fueran las dos
caras de la misma moneda. No caben en la definicion de Espaiia el islam ni el judaismo. La anti-Espafia —
los heterodoxos— la integraban los espafioles que dieron la espalda al catolicismo, “algo equivalente a la
subversion politica”. Asi, el nacionalismo es aqui sinébnimo de “contrarrevoluciéon”: se opone a “la
subversion obrera”, a “los separatismos” y a “la secularizacién” (Alvarez Junco, 2016, p. 169). La unidad de
la patria se identifica con la reserva espiritual de la religiéon y alcanza su unicidad al oponerse a todas las
ricas corrientes de pensamiento y cultura que poblaron en el pasado nuestro pais, y que son consideradas
errores religiosos (Menéndez Pelayo, 2002).

Unas décadas mas tarde, en 1918, la Fiesta de la Raza, en conexién con el concepto de Hispanidad, se
convirtié en la fiesta nacional (Alvarez Junco, 2016). En un contexto europeo marcado por el racismo, el
objetivo del 12 de octubre era recordar la fecha en la que Coldn descubre América, es decir, la identidad
de Espafa como nacidn esta intimamente ligada a la colonizacion y al orgullo imperial. Tal y como sefala
Alvarez Junco fue el intelectual Ramiro de Maeztu el que “lanzé la idea de la Hispanidad como comunidad
espiritual de las naciones hispano-parlantes alrededor de los principios catélicos que Espafia habia
introducido en el Nuevo Mundo” (Alvarez Junco 2016, p. 179).

En el nacional-catolicismo estd presente la caracteristica propia del nativismo europeo desde hace siglos: el
rechazo a los musulmanes. Se apoya en la Reconquista y las raices cristianas de Espafia que se concretan
en mitos y figuras como los de Don Pelayo o los Reyes Catdlicos. En el contexto actual, esta oposicidon
retorna como la identificacién de los musulmanes como portadores de tradiciones opuestas a los valores
propios del sistema democratico (Guia, 2016) y a difusas nociones de nuestra cultura o costumbres. El
nacional-catolicismo actual extiende esa oposicion a la patria, a los nacionalismos periféricos que
amenazan su territorio, y a la izquierda laica que pone en riesgo su tradicién y valores.

Caro Baroja (2003) ya mostré cémo se puede construir una pseudo-mitologia de un pueblo, raza, etnia o
comunidad, aludiendo a brumosas mitologias ancestrales. El uso de los mitos, los simbolos y el lenguaje
basico es un recurso del nativismo, pero estos mitos son invenciones, manipulaciones o deformaciones de
la cultura esencial, que es siempre hibrida ademas de un fendmeno de conciliacién entre naturaleza y
humanidad, o entre las distintas comunidades humanas.
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Es interesante observar cdmo en las ultimas décadas el nacionalismo espafiol conservador se ha
presentado no como un nacionalismo sino como “patriotismo constitucional” siguiendo a Habermas.
Frente a los nacionalismos periféricos desestabilizadores, desintegradores, contrarios a la democracia, a la
Constitucion y al Estado de Derecho esta el patriotismo espafiol, receptdculo de “los valores colectivos que
garantizan la libertad” (Alvarez Junco, 2016, p. 197). El contexto, entonces, no es el de varios
nacionalismos en lucha sino el de nacionalismos periféricos que ponen en riesgo el sistema democratico.
Sin embargo, este nacionalismo espafiol, heredero del nacional-catolicismo, es agresivo y excluyente:
considera que la Unica nacidén existente en el Estado es la espafiola y banaliza y desprecia la diversidad
cultural (Sdnchez-Cuenca, 2021).

El nacionalismo conservador se ha naturalizado tanto que parece la Unica forma posible de espaiiolismo.
La historia de Espafia, con una dictadura basada en el nacional-catolicismo de mas de cuarenta afios en
pleno siglo XX, ha hecho que se identifique el nacionalismo como sinénimo del nacional-catolicismo. Sin
embargo, como nos recuerda Alvarez Junco (2016, p. 16) hay un “espafiolismo laico y progresista”
representado por figuras como las de Francisco Giner de los Rios o Manuel Azaia.

Uno de los maximos exponentes de este nacionalismo conservador naturalizado es José Maria Aznar, quien
para Diaz Ayuso “ha sido siempre un referente” (Ayuso, como se citd en Esteban, 2023). El ex-presidente
considera que lo espafol define totalmente nuestra identidad como personas, es su esencia: “El ser
espanol lo impregna y lo incorpora todo, sin remedio. Asi de poderosa es nuestra nacion. Y si la nacién
espanola llegase a estar en peligro, seria tu propia entidad individual la que estaria en riesgo” (Aznar, 2018,
p. 74).

Como veremos, la identidad de Madrid, el sentido de pertenencia y valores de la ciudadania madrilefia, tal
y como los plantea Diaz Ayuso, se construyen, en gran parte, desde el nacionalismo conservador heredero
del nacional-catolicismo. De forma metonimica Espafia es Madrid y Madrid es Espafia: “Madrid es Espaia
dentro de Espafia. ¢ Madrid qué es si no es Espafia? No es de nadie porque es de todos” (La Vanguardia,
2020). Los valores de esa identidad se forman mediante un discurso siempre oposicional que toma
expresiones de otras ideologias o sectores para vincularlos a la esencia de la ciudad: la libertad, la bravura,
los valores judeo-cristianos, el amor a la familia, la riqueza, el libre mercado o el libre comercio.

En sus discursos Ayuso habla frecuentemente de las raices cristianas de Europa y Espafia aunque no ataca
ni criminaliza a las personas musulmanas como si hace Vox. Sin embargo, a la hora de construir el concepto
de espafiolidad comparte mitos y figuras con el discurso de la formacién de ultraderecha.

4.2. Neoliberalismo: mercados, moral tradicional y mecanismos de correccion

Los mercados y la moral tradicional son para el neoliberalismo la forma mas natural y adecuada de
desarrollo del ser humano y de la civilizacidén y necesitan la mayor libertad posible, es decir la ausencia de
limites y regulaciones, para funcionar (Brown, 2021). Los estudios y reflexiones sobre el fendmeno han
puesto el foco en el primer elemento, en los mercados, y han tendido a obviar la importancia que el
segundo, la moral tradicional, tiene en la concepcion misma del sujeto, en sus légicas, en sus relaciones
interpersonales y en su experiencia del mundo.

Asi, es habitual identificar la privatizacidon de los bienes y servicios publicos como una practica propia del
neoliberalismo. También la concentracidn de capital y la reduccidon de impuestos a entidades mercantiles,
a las inversiones extranjeras y a la ciudadania, especialmente a aquellos segmentos a los que por
patrimonio y nivel de ingresos deberian corresponderles tipos impositivos mas altos en un sistema
redistributivo. Por ultimo, al convertirse el mercado en la base del Estado y el Gobierno, ambos quedan
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bajo la vigilancia de instituciones supranacionales como el Banco Mundial, el Fondo Monetario
Internacional y la Organizacién Mundial del Comercio (Brown, 2021).

La moral tradicional, el otro elemento clave en la légica neoliberal y el menos estudiado, es para Hayek la
base de la libertad y el orden (Hayek, como se cité en Brown, 2021). Tal y como apunta Brown, influido por
el filésofo y politico conservador Edmund Burke, Hayek “se maravilla ante la capacidad de la tradicidn para
producir armonia social e integracion” (Brown, 2021, p. 139). La tradicidn es para Burke lo que vincula a los
grupos sociales, especialmente, la religién como sefialan los estudiosos Macridis y Hulliung (1998) y Robin
(2019).

De ahi que, como subraya Brown, Hayek también asigne un papel clave a la religién ya que es la que
“codifica” y “transmite” la tradiciéon (Brown, 2021, p. 141). La religidn se caracteriza por “la estructura de
una creencia ciega” que se basa en “aceptar cosas sin analizar ni comprender, pero eso sirve para
adaptarnos”. Esta estructura de creencia ciega es también la base de “la gestién empresarial” donde el
individuo, aunque considere el contexto “hostil”, no debe aspirar a cambiarlo sino que lo que debe hacer
es adaptar su “reaccion” al mismo (Santamaria, 2019, p. 111).

La tradicion, por tanto, es fundamental en los procesos sociales por lo que no debemos cuestionarla o
desafiarla, sino adaptarnos a ella y ponerla al servicio del neoliberalismo (Santamaria, 2019). Es
fundamental aqui el concepto de esfera personal protegida, un espacio conformado por “las normas de la
comunidad o las libertades individuales” que actia a modo de limite o frontera impermeable frente al
poder politico, a lo social o a las bases mismas de la democracia. La preservacion y defensa de la esfera
personal protegida permite acogerse, por ejemplo, a la “objecidn de conciencia” para no proporcionar
“servicios relacionados con la contracepcion, el aborto o el matrimonio igualitario”. También emplear el
“cheque escolar” para elegir una escuela con unos determinados valores en lugar de la publica (Brown,
2021, p. 112).

La moral tradicional es, ademas, la contraparte del libre mercado: la forma de compensar la frialdad propia
de la economizacién de todos los aspectos de la vida. Brown explica que fue el padrino del
neoconservadurismo, Irving Kristol, quien puso el foco en la necesidad de “promover los valores
tradicionales en las familias, las escuelas y los espacios civicos, afirmar la influencia religiosa en la vida
politica y cultivar el patriotismo” (Brown, 2021, p. 131). Especialmente la familia se convierte en el
“contrapeso” esencial a los problemas de la mercantilizacidon asumiendo las funciones que corresponden al
Estado del Bienestar. Funciona también como “un contenedor disciplinario y una estructura de autoridad”
(Brown, 2021, p. 134).

La fuerza del neoliberalismo esta entonces en que se trata de “una racionalidad politica nueva”, un “nuevo
marco antropolégico”, que “crea un nuevo sujeto y una nueva subjetividad” (Brown, p. 45 y p. 68). No es
simplemente “un sistema econdmico o un modo de organizacion macropolitico” (Valls, 2022, p. 33). Esta
nueva racionalidad politica construye un sujeto “empresario de si mismo” (Foucault, 2007) movido por la
competencia, la eficiencia y la maximizacion del beneficio. Estos principios de mercado no solo determinan
el funcionamiento de las empresas, el Estado o el Gobierno, sino que son “principios saturadores de
realidad, gobiernan todas las esferas de la existencia”. De ahi que se emplee la metafora de “sujeto de
competicion y ampliacion de capital humano” (Brown, 2021, p. 45). Todos los aspectos de la vida son
entendidos en términos del capital. El trabajo es la vida y la vida es el trabajo. La vida-trabajo no solo debe
ser competente, eficiente y buscar maximizar el beneficio, sino que ademas debe hacerlo de forma
creativa, original, Unica y auténtica (Valls, 2022). El individuo se las ingenia para capitalizar sus
propiedades, su tiempo, sus relaciones interpersonales y a si mismo (Brown, 2021). No existe “limite
cultural ni bioldgico que contenga las exigencias sobre uno mismo”. Por ello, el neoliberalismo rechaza la
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fatiga vy, si es necesario, el poder politico autoriza y naturaliza el consumo de todo tipo de psicofarmacos
que la eliminan (Valls, 2022, p. 36 y p. 52).

En este sentido, no se trata solo de presionar o dar 6rdenes al poder politico en relacidon con determinados
temas. Hay que lograr que “el mercado sea el que dé sentido y espiritu al Estado, desde las formas
laborales hasta la educacidon” (Santamaria, 2019, p. 113). Es lo que Foucault (2007) denomind
gubernamentalizacién.

Ademads del Estado en si mismo, los otros dos dispositivos que garantizan la hegemonia del modelo
neoliberal son el uso de la moral tradicional-religiosa, a la que ya nos hemos referido, y el lenguaje. A este
ultimo dedicaremos el siguiente apartado.

4.3. Reapropiacion del lenguaje y palabras comadreja

Las férmulas para asegurar el dominio del liberalismo fueron fundamentales en la concepcién misma y el
desarrollo del modelo neoliberal (nuevo liberalismo). Hayek las denomindé “mecanismos de correccion”
pero, en realidad, son “mecanismos de poder” (Santamaria, 2019, p. 113).

Identifico la generacion de lazos basados en “la colaboracidn, la solidaridad y el altruismo” como una de las
mayores amenazas al modelo. Como, ademas, la clasificd dentro de la categoria de los “instintos humanos”
era vital vacunarse contra su florecimiento y accién. La herramienta para hacerlo es el lenguaje: hay que
convertir “el lenguaje tradicionalmente opuesto a las dindmicas del mercado (imaginacién, creatividad,
emociones...)” en “esencial para la nueva narrativa laboral y educativa” (Santamaria, 2019, p. 113).

Sin embargo, como afirma Mijail Bajtin el lenguaje “no es un medio neutral que pasa, facil y libremente, a
ser propiedad intencional del hablante: estd poblado y superpoblado de intenciones ajenas. La apropiacién
del mismo, su subordinaciéon a las intenciones y acentos propios, es un proceso dificil y complejo” (Bajtin,
1989, p. 111). Los lenguajes son las “fuerzas estratificadoras” y, como consecuencia de su accién, “no
guedan en el lenguaje palabras y formas neutrales, de nadie: el lenguaje se ve totalmente malversado,
recorrido por intenciones, acentuado (...) Cada palabra tiene el aroma del contexto y de los contextos en
gue ha vivido intensamente su vida desde el punto de vista social; todas las palabras y las formas estan

pobladas de intenciones” (Bajtin, 1989, p. 110).

El neoliberalismo, por tanto, se enfrenta a una tarea compleja al tratar de subordinar el lenguaje a sus
intenciones. La propia naturaleza de los signos esta en la base de esta dificultad. Los signos, explica Peirce,
tienen funciones adquiridas que nos conectan con los objetos representados, y siempre nos remiten a algo
distinto de si mismos, al objeto al que representan (Peirce, en Castafiares, 2019). Ese objeto estd
“condicionado ya, contestado, evaluado (...) inmerso en la luz de las palabras ajenas que se han dicho
acerca de él” (Bajtin, 1989, p. 94). El objeto al que nos traslada el signo se ha construido desde una
determinada perspectiva, a partir de unas intenciones que determinan su sentido. Los agentes con
capacidad para condicionar los objetos y los sistemas de signos, consolidan las hegemonias y obtienen el
poder de la representacion mediante los lenguajes, como estudia Pitkin (2017), siguiendo la larga tradicion
de los estudios sobre lenguaje y poder.

Friedrich Hayek es muy consciente de lo decisivo que es el lenguaje en la construccién del sentido en un
determinado contexto. Entiende que el poder depende de la capacidad de marcar el lenguaje, de
impregnar la sustancia de la expresién de sus intenciones e intereses. Asi, emplea la metafora de las
palabras comadreja que se basan en utilizar “vocablos de los que no es posible prescindir” evitando o
rehuyendo “las implicaciones de las propias premisas ideoldgicas” (Hayek, como se cité en Santamaria,

12
Revista Latina de Comunicacién Social, 84. https://doi.org/10.4185/rlcs-2026-2696



https://doi.org/10.4185/rlcs-2026-2696

Isabel Diaz Ayuso y las palabras comadreja: Nativismo, mercados y moral tradicional
en el discurso politico de la derecha en la Comunidad de Madrid

2019, p. 113). Se refiere, por tanto, a una operacion especifica dentro de la reapropiacién semantica.
Hayek considera que el neoliberalismo, para mantenerse y reforzarse como fuerza hegemoénica debe
aduefiarse de los significantes clave o palabras simbolo de una determinada enciclopedia, semiosfera o
sistema de sentido de manera que remitan a sus intenciones e intereses.

Las “palabras comadreja” actian en dos sentidos diferentes, de acuerdo con la tesis que lanza Hayek sobre
esta estrategia linglistica. Como la comadreja, que absorbe el contenido de los huevos de otros animales y
deja las cascaras vacias e intactas, las palabras comadreja, en su operacion de traslado de los significantes
a un contexto nuevo, generan un vacio conceptual tanto en el contexto de origen como en su nuevo
contexto. Cambian y vacian la memoria semantica politica al cambiar su contexto.

Para poner un ejemplo claro, cuando Isabel Diaz Ayuso centra toda su campafia electoral de 2021 en la
palabra “Libertad” como lema absoluto, realiza dos operaciones semdnticas: por un lado, trae el concepto
de la libertad revolucionaria asociada tradicionalmente al comunismo, anarquismo y socialismo, de vuelta
al campo del liberalismo de la derecha, retomando ni mas ni menos que la idea liberalista de Stuart Mill
(2022). De hecho, aunque en su irrupcién politica se limita a una palabra “Libertad”, posteriormente en las
elecciones del afio 2021 usa la oposicién “Socialismo o Libertad” para después exacerbar la oposicién a
“Comunismo o Libertad” —con ocasién de la presentacién del candidato Pablo Iglesias a estas elecciones—

Con esta estrategia, Diaz Ayuso desprovee a la palabra Libertad de su conexién politica inmediata con las
ideas revolucionarias socialistas, anarquistas o comunistas. Y al mismo tiempo, al identificar la palabra con
su programa politico, deja el huevo del contenido semantico vaciado disponible para poder hacer uso de él
para otro interés. Asi, la libertad de Diaz Ayuso basada en esta palabra comadreja es la libertad genérica,
por ser de Madrid, por consumir, por emprender, o por tener pareja, por respirar. Se trata de un huevo
vacio, basado en una bruma conceptual. La libertad de Ayuso, una vez que se ha vaciado de su contenido
histérico, reconecta con otro contexto, esencialmente el campo econdmico: es la mano invisible del
capitalismo la que energiza su discurso politico. Asi, también usard la cdscara vacia de la palabra libertad
para insuflar sentido al consumo, al turismo, a la religién e, incluso, a la despolitizacién.

En la légica neoliberal la competencia, la auto-explotacion y la maximizacién del beneficio son valores
centrales. El sujeto se empresarializa y se adapta a la moralidad tradicional. Estamos ante un modelo que
se opone a lo social, a la democracia y a lo politico (Brown, 2021). Por ello, el neoliberalismo se aduefia de
significantes clave propios de estas tres esferas que han sido centrales en el contexto sociocultural de los
siglos XIX, XX y XXI como los de libertad, igualdad, justicia o solidaridad. Asi, construye la libertad como lo
opuesto a lo social. La enmarca en lo natural que es espontaneo, bueno y virtuoso frente a lo social, que
pertenece al ambito de lo artificial y es dirigido, malo e ineficaz.

A través de figuras como Margaret Thatcher el neoliberalismo niega la existencia misma de la sociedad y
sus valores, convirtiéndolos en huevos vacios. En una entrevista en 1987, Thatcher afirmaba: “You know,
there's no such thing as society. There are individual men and women and there are families” (Thatcher,
1987). Si la sociedad y lo social no existen, si son algo inventado y perjudicial, |a justicia social se construird
en la misma linea, siendo simplemente “politica de la envidia” (Brown, 2021, p. 55). Diaz Ayuso ha negado
recientemente la existencia de la “lucha de clases” e, incluso, de las clases sociales mismas
(https://bitly.cx/vkc5) considerandolas “invenciones de la izquierda”. Esta estrategia vacia de contenido a
dichos conceptos.
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Del mismo modo, el neoliberalismo se apropia del significante “Democracia” de forma que su nucleo ya no
remite a la igualdad politica sino a la propiedad. En el discurso de la Convencidn Tory de 1980, cuando sélo
llevaba un afio al frente del poder ejecutivo, Thatcher hablé de la “democracia de propietarios” (Thatcher,
1980). Esta union semantica extrae la esencia de la democracia garante de la igualdad y el autogobierno
(Sanchez-Cuenca, 2018) que precisa de la reduccion de las desigualdades materiales o simbdlicas, de modo
gue la igualdad asegure el control y la rendicién de cuentas del poder politico (Brown, 2021, p. 49). En su
lugar, el propietarismo, la maximizacién del beneficio y la competencia ocupan el lugar del valor politico en
si, constituyendo expresiones que vacian la democracia y la colocan al servicio del neoliberalismo.

Otra palabra que se vacia de valor al convertirse en comadreja es la Politica. Lo politico, esencialmente, se
ocupa siempre de la “existencia comun pensada, formada y gobernada”. Dependemos enteramente de lo
politico porque determina “el destino de mundos humanos y no humanos”. A su vez esta interconectado
con otros muchos poderes (Brown, 2021, pp. 88-90). Hay bienes que no pueden alcanzarse
individualmente y necesitan de lo “comun”. Hablamos de la “provision de bienes publicos” que en muchos
casos conlleva la “redistribucidn de recursos entre diferentes miembros de la comunidad” (Colomer, 2009,
p. Xll). El neoliberalismo ve en lo politico un peligro para las bases de la civilizacion: el mercado y la moral
tradicional. La gestién politica sélo interesa en tanto puede generar beneficios econdmicos, por lo que
debe controlarse poniéndola al servicio de la competencia y la autoexplotacidn. La Unica libertad aceptable
es la libertad de ganancia y mercado.

El principal sistema linglistico para vaciar de contenido el peligroso dmbito de lo politico en su esencia es
traducirlo todo a términos econdmicos: la democracia se basa en la propiedad y el fin del sistema es
maximizar beneficios. La sociedad, la politica y lo social son palabras vacias, en tanto que el dinero, el
beneficio o el consumo son las realidades verdaderamente existentes. Existen y son determinantes la
propiedad, los mercados, la moral tradicional, el individuo y la familia, que constituyen palabras
comadreja, introducidas en el ambito politico, para privarlo de sus contenidos propios.

Las palabras comadreja realizan conexiones semanticas reduccionistas. En lugar de ampliar, como las
metaforas, las visiones completas de lo politico expandiendo sus perspectivas, funcionan como
antimetaforas, identificando contextos que vampirizan la vision amplia. Asi, por un lado, el sujeto se
empresarializa: la competencia, la acumulacion, la jerarquia, la homogeneidad y la lealtad son las bases de
la identificacidn, la valoracidn y la interaccién. Por el otro, los mercados y las empresas se individualizan y
familiarizan, desapareciendo el aspecto capitalista de su comportamiento. El orgullo por la responsabilidad
(empresarializacién) individual y familiar, se construye frente a la justicia social y la redistribucién, que son
consideradas manipulaciones, politicas de la envidia y la mendicidad. Se da la sorprendente paradoja de
que los lideres politicos que usan la estrategia de Hayek (Santamaria, 2019) emplean la alusién a la
“politica” para denigrar y jibarizar sus funciones propias.

Otras palabras comadreja realizan identificaciones entre conceptos para reducir su aspecto politico
tradicional, como ocurre con “ideologia” cuando se vincula al feminismo o “libertad” cuando se cuestiona
la educacion publica o la sanidad publica universales; hay composiciones semanticas reduccionistas como
“democracia liberal”, que reduce la primera a lo segundo, la herencia “judeo-cristiana” que suprime la
islamica, o el “social-comunismo” que elimina los matices entre ambas ideologias y borra de un plumazo la
socialdemocracia. Los términos “pobreza” o “tristeza” identifican a los sistemas socialistas o comunistas
absorbiendo emocionalmente en dos términos un conjunto gigantesco de situaciones histéricas. La
“libertad” permite renunciar al bien colectivo, a los servicios universales o puede usarse, en entornos como
la ensefanza, para dejar de invertir en educacién publica. Lo “politico” y “hacer politica” significa estar
corrompido, ser falso o manipular y por tanto decir que alguien hace algo por politica implica que no hay

gue hacerle ningun caso. Las palabras comadreja al tiempo que jibarizan los campos habituales de la accién
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politica publica dejan hueco en el discurso para que sea invadido por otros sectores y agentes sociales,
como la empresa, el sujeto privado, la institucion religiosa o la tradicién y la moral.

Desde el punto de vista psico-social, como vemos, la légica planteada por las palabras comadreja tiene
ademas un aspecto emocional muy importante. James Jasper (2013) ha sefialado, en linea con otros
autores como Warner y Aladro-Vico (2009) o Watzlawick et al. (1991), que las emociones generadas por la
comunicacion energizan o desmovilizan, generan o recortan impulsos de accidn, porque en su base privan
0 no de carga semantica a contextos o interacciones. El manejo, segun Jasper, de emociones opuestas en
los movimientos politico-sociales produce un efecto crucial: las emociones recargan como baterias morales
(la “combinacidon de emociones positivas y negativas que, a través de su contraste, proveen de energia a la
accion”) las situaciones sociales (Jasper, 2013, p. 52), pero, ademas, estdn conectadas con la reducciéon e
intensificacion de la carga de significado.

La instrumentalizacion de palabras comadreja esta asociada a la reduccion semdntica, como hemos visto.
El uso del lenguaje de este tipo se asocia a cambios emocionales en los individuos. La reduccion o
transformacién del significado de situaciones puede generar escaladas emotivas en las que se pierde la
nocién de la realidad debido al sentimiento intenso, generandose lo que la psicologia cognitiva llama
“visiones tunel” (Beck, 2003). Dado que las emociones pueden generar solidaridades reciprocas e
instantaneas, utilizando combinaciones positivas y negativas incluso con emociones muy negativas, la
apelacién a conceptos que puedan, en combinaciones de brusco contraste, despertar emociones como el
apego y la ira al mismo tiempo, son de gran eficacia cuando las suscitan palabras comadreja, capaces de
sustraer significados. Por ejemplo, la apelaciéon al sentimiento familiar, religioso o al individualismo, puede
desencadenar emociones como el rechazo, el miedo al peligro o, por el contrario, el orgullo y el afecto.

4.4. Discurso politico, RRSS y YouTube

Han pasado casi 20 afios desde que las RRSS se convirtieron en imprescindibles para entender la
comunicaciéon politica. La campafia electoral de Barack Obama en las elecciones presidenciales
estadounidenses de 2008 y sus dos legislaturas como presidente marcaron un antes y un después en este
sentido. El uso que de ellas hizo en el periodo 2016-2020 y hace, actualmente, su sucesor al frente de la
Casa Blanca, Donald Trump, determina la forma en que se produce, pone en circulacidn e interpreta el
discurso politico a nivel global (Karpf, 2017; Pérez-Curiel y Limén-Naharro, 2019; Ross y Rivers, 2020).
Aunque las RRSS amplifican las caracteristicas propias de la telerrealidad y el siglo XXI es el de Ila
hipertelevisién, Trump sienta las bases de una nueva retdrica o légica discursiva caracterizada por el
impacto permanente, propio de la figura del influencer (Battista, Giordano y Mangone, 2026; Pérez-Curiel
y Limdén-Naharro, 2019; Street, 2018).

En Espana, el uso de las RRSS en comunicacién politica destacd a partir del afio 2009. Se emplearon de
forma masiva en las elecciones autonémicas de Galicia y Pais Vasco en 2009, Cataluia en 2010, las
europeas de 2009 y las generales de 2011 (Jivkova-Semova et al., 2017). Sin ellas no puede entenderse el
éxito del Movimiento 15-M, el de Podemos en el ciclo 2014-2017 y el de Vox en el ciclo 2019-2026.

Las publicaciones que analizan el discurso de los lideres y partidos espafioles en RRSS desde la perspectiva
del estudio de las ideologias y estrategias discursivas son amplisimas. Muchas de ellas se centran en la
plataforma Youtube (Berrocal-Gonzalo et al., 2017; Cerdan et al., 2022; Gil y Gédmez de Travesedo, 2022;
Pefa y Zorogastu, 2025; Pineda Cachero et al., 2022). Sin embargo, en el caso de Diaz Ayuso, aunque hay
estudios que analizan aspectos como el tipo de liderazgo, la marca personal, la personalizacion o su estilo
comunicativo en Facebook, Instagram y X (Twitter), no hay ninguno que se centre en sus discursos en
YouTube.
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YouTube es una red abierta que permite acceder a sus videos a cualquier usuario de internet, sin
necesidad de registrarse. En el caso de contar con un perfil, pueden compartir, comentar o calificar los
videos (Cerdan et al., 2022). Funciona, ademas, como un repositorio desde el que lanzar contenidos a otros
medios (Rodriguez-Serrano et al., 2019). Es la segunda red social con mds usuarios en nuestro pais y la
cuarta en la que mas tiempo invierten a diario. Ademas, es la red elegida junto a Instagram por los usuarios
de mds edad segun el Estudio Anual IAB (IAB, 2024). El Digital News Report 2025 del Instituto Reuters
(Universidad de Oxford) situa a Youtube como la tercera red social mas utilizada en nuestro pais, tanto
para acceder a informacién general como para informarse, especificamente, de noticias (Sierra et al.,
2025).

El perfil de Diaz Ayuso en YouTube cuenta con 17.100 suscriptores, 421 videos alojados y cerca de
3.000.000 totales de visualizaciones. Aunque esta lejos de los 37.400 suscriptores de Pedro Sanchez y de
los 25.000 de Santiago Abascal, el nimero de visualizaciones que consigue es muy alto comparado con el
de los dos lideres nacionales. Un primer acercamiento a los videos de la presidenta revela que, en su gran
mayoria, exceptuando algunos sobre tomas falsas, proyectan un concepto de institucionalidad y un rol
puramente politico, frente al de influencer que construye en otras redes como Instagram (Caro-Castafio et
al., 2024).

5. RESULTADOS

El Partido Popular agrupa las medidas del programa para las elecciones a la Comunidad de Madrid de mayo de
2023 en 16 ejes tematicos. Estos ejes y su contenido trasladan el discurso de los aspectos puramente colectivos,
asociados a servicios o instituciones publicas, a la esfera familiar, la de los valores -libertad- y el individuo, con el
aspecto econdmico-empresarial como eje transversal que vincula y resume todos los demas ejes: el trabajo, la
empresa, el turismo, la eficacia, el desarrollo de la vivienda y del transporte e, incluso, de la cultura. Sigue, por
tanto, el principio central de la filosofia neoliberal tal y como la formulé Hayek.

Figura 1. Ejes temdticos del Partido Popular en Madrid. En colores frios los temas tradicionales de la politica
y en colores cdlidos los temas asociados a palabras comadreja en estrategias neoliberalistas

Servicio de Madrid a Espafna Trabajo

Eficacia de la Administracién Tecnologia

Deporte Educacién libre

Turismo Juventud libre

Cultura Proteccién de la Fa

Transporte Proteccion de las Personi

Fomento de la Vivienda Salud

Cuidado de las Empresas Medioambiente

Fuente: Elaboracién propia.
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En el programa descubrimos vinculos metonimicos continuos con Espafia que trasladan la accion politica de la
Comunidad de Madrid, a la que le corresponde el nivel autondmico, al nivel nacional. De forma implicita, al
subrayar “el servicio de Madrid a Espafia” se busca el contraste con los nacionalismos periféricos y la izquierda,
que no lo estarian ejerciendo. Entramos en el terreno del nativismo.

El lenguaje que se emplea para vehicular las propuestas incluye de forma continua palabras comadreja como
libertad, Espafia, familia, empresa o persona.

Los 62 videos publicados en el perfil oficial de Diaz Ayuso en YouTube durante el afio 2023 siguen estas tres
tendencias. La mayoria de ellos se corresponden con discursos que puso en escena en la Asamblea o en alguin
lugar de la Comunidad de Madrid. Casi la mitad de ellos (un 43%, 27 discursos) se centran en la confrontacién
contra Pedro Sanchez y un 27% (17 discursos) en la confrontacién contra Mas Madrid y la izquierda en general.
Comprobamos que este aspecto es propio de los videos publicados en su perfil desde principios de 2020, es
decir, desde unos meses después de convertirse en presidenta de la Comunidad de Madrid. De hecho, las piezas
con mas reproducciones a lo largo del periodo 2019-2025, exceptuando un video de tomas falsas, una charla con
Toni Nadal y la inauguracion del Belén de la Puerta del Sol se enmarcan en la confrontacion con Sdnchez.

De los 62 videos analizados hemos seleccionado los 14 con mas reproducciones para ilustrar con ejemplos
concretos las tres tendencias vertebradoras y algunas de sus caracteristicas.

Tabla 2. Los 14 videos con mds reproducciones en el perfil de Diaz Ayuso en YouTube durante 2023

Titulo de los videos Reproducciones y duracion | Fecha
1. Me gusta la fruta. 45.593 reproducciones 17-11-2023
https://www.youtube.com/watch?v=hp9bzjbH6yY&t=7s 7'35”
2. Con Toni Nadal. Hablamos del mérito y del esfuerzo. 24.352 reproducciones 20-01-2023
https://www.youtube.com/watch?v=EY7GT6bFFo0 49'47”
3. El proyecto de Pedro Sanchez estd acabado 17.114 reproducciones 92-01-2023
https://www.youtube.com/watch?v=_uMPIQNbHNQ&t=90s 19’ 49”
4. Sanchez: el caradura. 10;423 reproducciones 92-04-2023
https://www.youtube.com/watch?v=2L78JbkH9yo0 2329
5. Declaracién institucional de la Comunidad de Madrid 3.028 reproducciones
tras el acuerdo de Pedro Sanchez y Junts. 7',10,, P 09-11-2023
https://www.youtube.com/watch?v=ZqsLpzXG4X8&t=6s
6. Madrid con ganas. . 7.1119"reproducaones 01-05-2023
https://www.youtube.com/watch?v=r_ujq8HV7dw 17’55
7. Maias Madrid deberia ir 15 dias a comprobar en 5.043 reproducciones
persona coémo es la vida en manos de Hamas. 3',25,, P 20-10-2023
https://www.youtube.com/watch?v=gfve ARFELTE
8. Discurso de Investidura en la Asamblea de Madrid. 4.646 reproducciones 24-06-2023
https://www.youtube.com/watch?v=CW4958baQXA 116’ 35"
9. Ren’d.lrnos no es una opcién. Apertura de curso 4.388 reproducciones
politico. 29’ 957 01-09-2023
https://www.youtube.com/watch?v=dEEh1hFKU48
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10. Puede marchar en paz. 4.320 reproducciones 02-04-2023
https://www.youtube.com/watch?v=tRF _XCRXchl 3'39”

11. 179 candidatos con ganas de ganar Madrid. 4.314 reproducciones 15-04-2023
https://www.youtube.com/watch?v=8RAjle0dfik 17'08”

12. El mejor Madrid. Discurso en la toma de posesidn. 4.285 reproducciones 23-06-2023
https://www.youtube.com/watch?v=K27ZuCk2NzM 9'06”

13. Mensaje de Fin de Afio. 4.134 reproducciones 31-12-2023
https://www.youtube.com/watch?v=bL-jOkxGRLO&t=13s 923"

14. No quiero la independencia del Pais Vasco 3.731 reproducciones 26-05-2023
https://www.youtube.com/watch?v=zuO plYuV6M 35’42”

Fuente: Elaboracion propia.

Todos los videos seleccionados excepto el primero, “Me gusta la fruta”, giran en torno a la principal
palabra comadreja que emplea Diaz Ayuso: libertad. En el discurso 13, el Mensaje de Fin de afio, afirma:

“Mi compromiso para 2024 es seguir defendiendo nuestro modelo de convivencia. Una Comunidad de
Madrid en la que nadie esta por encima de la ley, en la que preservamos la independencia de los jueces y
en la que se respeta al que piensa diferente. Una regidn que estd al servicio de Espaia, de la Espafia de
todos, que no olvida a las victimas del terrorismo y se sabe representada por los simbolos nacionales: la
bandera, el himno y el escudo (...) Nuestro mejor modo de entender la vida en libertad, sin muros, en
convivencia. Donde cada uno de nosotros aspiramos a ser la mejor version de nosotros mismos, haremos
el mejor Madrid de su historia (...) En la regién de todos, donde se viene a vivir en paz, a ser cada uno lo
gue quiera ser, a decidir como emprender, ganarse la vida, formarse o crear una familia segun se elija vy,
encarar esta maravillosa aventura diaria que es la vida en libertad. Y, si somos capaces de contagiar
nuestro entusiasmo, haremos también la mejor Espafia”.

Observamos como Libertad se construye por oposicion a Sanchez, la izquierda y los nacionalismos
periféricos. En el inicio de su discurso, la presidenta se refirié al “grave error de la amnistia”, “las minorias
separatistas vascas y catalanas” y “las politicas comunistas que solo empobrecen y asfixian”. Frente a todo
ello estd “la region de todos”, la Comunidad de Madrid que, metonimicamente, representa a Espana, “la
Espaina de todos”.

Espana es igualmente una palabra comadreja que sirve de embrague para cambiar la dimensidn de accion
politica hacia la oposicién con las politicas del gobierno nacional. La dimensiéon del uso de “Espafia”
permite a Ayuso oponerse en un contexto con el que no puede perder porque no es el suyo. Ademas,
fusiona libertad-Madrid-Espafia con aspectos neoliberales, en su dimensién econdmica y moral, y
nacionalistas-nativistas. Asi habla de “emprender” o “formar una familia segun se elija”.

18
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Con esta estrategia, por un lado, trae el concepto de la libertad revolucionaria asociada tradicionalmente al
comunismo, anarquismo o el socialismo, de vuelta al campo del liberalismo, en este caso, a su corriente de
derechas, retomando ni mas ni menos que la idea liberalista de Stuart Mill (2022). Por otro, identifica la
palabra con su programa politico y deja el huevo vacio de contenido semantico, disponible para usarlo
segun su interés. Asi, la libertad de Diaz Ayuso basada en esta palabra comadreja es la libertad genérica,
por ser de Madrid, por consumir o por emprender. La libertad de Ayuso, una vez que se ha vaciado de su
contenido histérico, reconecta con otro contexto, esencialmente el campo econédmico. Asi, también usara
la cascara vacia de la palabra libertad para insuflar sentido al consumo, al turismo, a la religién e, incluso, a
la despolitizacion.

Esta estrategia discursiva se repite constantemente. Por ejemplo, en el discurso 8, el de investidura
expone:

La composicion de este Parlamento es el resultado de unas elecciones que nos han dejado tres
mensajes principales. El primero, que a los madrilefios les gusta el tipo de vida que se han dado
y las politicas que defiende el Partido Popular en Madrid. Por eso no han votado solo en clave
econdmica, algo que es capital en esta region: han votado por los valores de la libertad, la
alegria, la bravura, el patriotismo, la pluralidad, la generosidad, y una forma de entendernos y
convivir que en Madrid se da como en pocos lugares del mundo (...) Aqui, la libertad para vivir
se traduce en una vida mas intensa, mas personal y verdadera (..) Por eso también la
ultraizquierda se ha debilitado en esta Camara. Madrid es el rompeolas de las Espafias y aqui
empez6 la reconquista de la libertad y de la Espaiia de todos. Y la tendencia ya es imparable (...)
Los espafioles, de izquierda a derecha, no quieren perder su pais, ver cdmo se apaga, asumir
gue los jovenes son empujados al victimismo, sufragar montajes con dinero publico para
fomentar supuestas nuevas luchas de clases (entre el hombre y la mujer, el campo vy la ciudad,
lo publico y lo privado, los mayores y los jovenes), que solo buscan dividir a la sociedad para
gue pierda la iniciativa y controlarla. A manos de quienes todo, hasta la tenencia de una
mascota o las relaciones intimas, lo politizan: y esa es la definicidn exacta del totalitarismo en
cualquiera de sus féormulas: que todo sea politico, con lo que nada es personal, ni espontaneo,
ni libre (...) Y el cambio es imparable porque Espafia entera lo tiene claro: Espafia merece un
mejor Gobierno, y no quiere que sus enemigos ocupen sus instituciones, ni que la cambien por
la puerta de atras.

Se alude a la cuestion nacionalista-nativista a través del uso del significante reconquista que permite, de
nuevo por metonimia de la parte por el todo, amplificar su identificacién con dimensiones mas grandes de
accion. Ademas, se habla abiertamente de los “enemigos” de Espafia: la izquierda (el Gobierno) y los
nacionalismos periféricos. También se incluyen aspectos neoliberales a través de significantes como
iniciativa. Asi, tenemos un campo semantico de lo positivo (libertad-Madrid-Espafia) que remite a
reconquista, patriotismo, verdad, lo espontdneo y lo personal. A nivel emocional, activa la alegria y el
orgullo. Frente a él, esta el campo semantico de lo negativo (totalitarismo-enemigos de Espafia) que remite
a ultraizquierda, Gobierno (central), politizacidn, control, divisidn, victimismo, montajes. A nivel emocional,
activa el miedo vy laira.

Es interesante observar cdmo, en linea con lo expuesto sobre el neoliberalismo en el marco tedrico, lo
“personal” (el individuo) se relaciona con lo espontaneo, lo auténtico y lo verdadero frente a la
“politizacién”, el control y lo falso. En el discurso 2, “Con Toni Nadal. Hablamos del mérito y del esfuerzo”,
el eje es la libertad de accién individual como centro de interés politico. En el minuto 42 segundo 59, hay
una definicién sustractiva del ambito de la gestion politica guiada por la invocacion a libertad:
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“Madrid es un proyecto que tenemos de oportunidades, de libertad, para aquellos que han perdido la fe,
gue han perdido las oportunidades, la libertad y que quieren vivir en paz, vivir a su manera, en base a sus
convicciones, a sus creencias, en base a sus propias decisiones. Nosotros simplemente los acompafiamos,
les apoyamos y les ayudamos siempre que ellos lo reclamen (...) Nuestro proyecto es netamente liberal y
personal, y se tienen que tener ganas”.

La anulacidn del principio colectivo es clara en este discurso en el que se confirma una estrategia discursiva
basada en la asociacion de campos semdnticos en los que se plantea una operacidon de jibarizacion
semantica: libertad se asocia a individuo, que a su vez se asocia a creencia (religién) y, a su vez, a
oportunidades de triunfo (esfuerzo y mérito).

En el discurso 4, “Sanchez el caradura”, la presidenta construye de nuevo su discurso a partir de los
campos semanticos sefialados (libertad-Espafia-Madrid frente a totalitarismo-enemigos de Espafia). Se
alude, como en el de Toni Nadal, al esfuerzo, el mérito y la prosperidad, pero, en este caso, en el marco de
la educacion. La inversidn en ensefanza privada o concertada se define desde su base como culmen de la
libertad e igualdad. Libertad e igualdad como valor frente a los contravalores control y colectivizacién.

Queremos seguir trabajando por defender a los alumnos del sectarismo, no solo con
contenidos ideoldgicos, sino trasladandoles una actitud ante la vida. Siempre estan agraviados,
supuestamente felices porque todo se les regala, siempre estan igualados a la baja porque
intentan colectivizar y dirigir a nuestros jévenes, siempre en la desidia. Nosotros creemos en la
cultura del esfuerzo, del mérito, del sacrificio y en que nadie se quede atrds pero que quien
prospera y se esfuerza y saca buenas pueda seguir creciendo. Porque lo merece; se lo merece y
se lo debemos. Una educacién de calidad, donde los contenidos importan (...) donde la publica,
la privada, la concertada y la especial conviven y lo hacen segun nos lo piden libremente las
familias. Queremos un pais de ciudadanos libres e iguales ante la ley.

En el discurso 10, “Puede marchar en paz”, Diaz Ayuso da una réplica a la jefa de la oposicién en ese
momento, Mdnica Garcia, a través de la palabra comadreja ideologia. Aqui ideologia es un antivalor que se
identifica, de nuevo con lo falso, el engafio y el adoctrinamiento. Hay que decir que alguien que esta
guiado o marcado por la ideologia se convierte en un insulto.

“Es usted una mujer marcada por la ideologia, que todo lo puede: por eso promueve las listas negras de
sus compafieros médicos, no le importa, no le ha importado nunca boicotear la sanidad en ningun
momento, ademas de perder el crédito, el bono social, ha perdido la profesionalidad, déjeme que le diga...
(y al finalizar): puede marchar en paz, que vengo inspirada del Vaticano”.

También en relacidon con Mas Madrid, en el discurso 7 recomienda a los diputados de |la formacién acudir a
Gaza y convivir al menos 15 dias con Hamas:

¢Saben ustedes lo que hace la izquierda maniquea con todo esto? Les tendria que dar
verglienza cdmo retuercen el discurso y, es mas, me pongo a favor de las democracias liberales
del mundo. Le animo a que deje de ser la Unica que no acude a los actos del Holocausto en esta
camara porque empiezo a pensar que usted no esta a favor de la causa palestina, sino que es
profundamente antisemita.

La adjetivacion le sirve aqui a Diaz Ayuso para formar campos semanticos que vacian de sentido: -izquierda
maniquea, democracias liberales del mundo, antisemita- en modo antimetaférico, porque la unidn
semantica vacia o reduce contenidos de palabras. Las democracias no son sélo liberales, las izquierdas no
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son las Unicas maniqueas, ni los defensores de los palestinos son antisemitas, tratandose en todos los
casos de estrategias de privacion de valores propios en las palabras o conceptos. De nuevo, la metonimia
permite saltar del contexto autondmico ya no al nacional sino al internacional.

La izquierda aparece siempre como falsa, manipuladora y adoctrinadora frente a la libertad, lo espontaneo
y lo verdadero, pero, también, como pobre, misera y deprimente activando el aspecto emocional al que ya
nos hemos referido previamente. En este mismo discurso la identificacidn es absoluta en la oracién:

“La pobreza y la izquierda se necesitan y se retroalimentan. Y si no miren a los que han salido de
Hispanoamérica huyendo del socialismo, a los ucranianos, a tantos que huyen”.

Se identifica la invasién que la Rusia de Putin inicié en febrero de 2022 en Ucrania con la accién de un
Gobierno de izquierdas, en una gruesa caracterizacién histdrica.

Por altimo, el discurso mas visualizado es el que caracteriza la expresion eufemistica “Me gusta la fruta”
gue es una clave para insultar al presidente del Gobierno Pedro Sanchez a quien Diaz Ayuso calificd de
“hijo de puta” en la tribuna de espectadores del Congreso de los Diputados. Ante reclamaciones de
disculpas por parte del grupo socialista, la presidenta replica insistiendo en esta expresidén, que repite
hasta cuatro veces en su respuesta:

Probablemente quieren que yo a Sanchez le llame guapo, divino, maravilloso, pero es que el
presidente ya dijo ayer en el Parlamento que va a levantar un muro en Espana para fabricar
dos, una contra otra (...) Pues si pretenden que yo le haga la rosca, y le alabe que esté
destruyendo Espaiia, pues si, desde luego a mi, me gusta la fruta.

Esta expresion se convierte en uno de los lemas o motivos politicos mas virales e, incluso, en
manifestaciones y actos publicos las imagenes de frutas o pancartas con este lema realizan la operacion de
oposicion y lucha contra el presidente nacional. El tono de oposicion va mas alla de lo politico, de los
discursos y argumentaciones, y alcanza la semantica del odio en una bateria emocional que une el amor a
Espana y la afeccion nacionalista con el rechazo visceral, insultante, al politico socialista. Ayuso emplea
constantemente Espafia como palabra comadreja para dirimir la batalla en el ambito nacional, saltando asi
las dimensiones regionales del debate. De nuevo, un lenguaje externo a la politica sustrae a la misma del
didlogo o el debate politico, poniendo en marcha, ademads de contextos lejanos a su propia competencia,
emociones y reacciones que reduzcan aun mas la vision tinel del debate social.

6. DISCUSION Y CONCLUSIONES

Los discursos de Isabel Diaz Ayuso analizados siguen las mismas tendencias que el programa electoral que
el PP presento a las elecciones de mayo de 2023: nativismo en su forma nacional-catélica que construye a
la izquierda y a los nacionalismos periféricos como enemigos de Espafia, neoliberalismo a través de la
economizacion y la moralizacion de la esfera politica y uso de las palabras comadreja a modo de reduccion
semantica.

El nativismo esta presente en sus discursos porque, aunque no se orienta a restringir el flujo de
inmigrantes o criminalizar a las personas musulmanas, como hace Vox (Aladro-Vico y Requeijo, 2020), si
construye el catolicismo (y, notablemente, la herencia judeo-cristiana) como nucleo de la cultura espafiola
y europea, subrayando el peligro que suponen la izquierda y los nacionalismos periféricos. La ldgica
nativista de creacion de un enemigo, en este caso interno, le permite eliminar las diferencias dentro de su
comunidad y plantear un concepto de identidad irrefutable. Esta identidad se basa, como ya hemos
expuesto, en los principios del nacionalismo conservador, heredero del nacional-catolicismo, y en una
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denominada “democracia liberal” en la que deja fuera del juego politico a la socialdemocracia, al
socialismo o al eurocomunismo.

La fusién metonimica de Madrid y Espafia se personifica en la propia Diaz Ayuso a través de alusiones al
destino del pais, a su origen e historia, presente en las tradiciones y en las instituciones con las que la lider
se identifica. El enemigo se personifica en el presidente del Gobierno nacional, Pedro Sanchez. El esquema
se corresponde con el tridngulo del drama. La comunidad nativa (en este caso Madrid-Espafia) se
construye como victima de un perseguidor (la izquierda, los nacionalismos periféricos y el Gobierno
central, encarnados en Pedro Sanchez) que la pone constantemente en peligro. El salvador (Espafa -
Madrid, encarnada en Ayuso) garantiza la conservacion o restitucion de las practicas sociales que
construyen los sentidos propios de la comunidad nativa, es decir, su identidad y su cultura. Esta oposicién,
tal y como apunta Martin Rojo (2022), proyecta como rebeldia y antisistema ideas y conceptos
conservadores.

El neoliberalismo se refleja en la economizacién de las distintas dimensiones de la politica. Valores
fundamentales de la politica, en general, y de la democracia, en particular, como la igualdad, la libertad o
la solidaridad se reducen a cuestiones de competitividad, emprendimiento, beneficio o consumo. Se
profundiza en el nihilismo, el desanclaje de los valores de sus fundamentos y su banalizacidon. También se
alude frecuentemente a la meritocracia a través de la expresiéon “la cultura del mérito, el esfuerzo y el

A

sacrificio”, “prosperar” o “seguir creciendo”.

El neoliberalismo se manifiesta también en la moralizacién, el segundo mecanismo de correccién de
Hayek. La politica se identifica con una moral individual o grupal, a través de expresiones como “una vida
mas intensa y personal”, “la mejor versién de nosotros mismos”, “ser cada uno lo que quiera ser”, “vivir en
paz”, “vivir a su manera”, “proyecto netamente personal” o “crear una familia”. Hay ocasiones en que la
lider enmarca su discurso en un contexto religioso a través de significantes como “proyecto de libertad

para aquellos que han perdido la fe” o “vivir en base a sus creencias”.

En los discursos analizados, las caracteristicas del nativismo y el neoliberalismo se materializan a través del
tercer mecanismo de correccién de Hayek, las palabras comadreja. Las mds empleadas son Libertad, Vida
en Libertad, Espaiia, Democracia Liberal, Mercado, Comercio, Empresa, Familia, Persona y Prosperidad. Se
oponen a Totalitarismo, Enemigos de Espafia, Politizacién, Colectivismo, ldeologia, Control y Lucha de
Clases. Tal y como plantea el neoliberalismo, el campo semantico de lo positivo se construye en torno a la
persona, la familia y la empresa. A ellas se asocia la verdad, lo espontaneo, “una vida mas intensa, personal
y verdadera”, en palabras de Diaz Ayuso. El campo semdntico de lo negativo lo componen lo social y lo
politico que se identifican con la izquierda, los nacionalismos periféricos, la ideologia manipuladora vy el
sectarismo. “Todo lo politizan”, hacen “que todo sea politico con lo que nada es espontdneo, ni personal ni
libre”.

Con las palabras comadreja Diaz Ayuso instrumentaliza las emociones mediante calificaciones vy
definiciones que ponen en marcha no sélo el vaciado conceptual de los conceptos tradicionales de la
politica, sino que los rellena con contenido de otros sectores y agentes sociales: la libertad de mercado, el
sentimiento religioso, el rearme de la tradicién, el miedo a la manipulacion o a la degeneracion moral y la
lucha contra las amenazas exteriores a la comunidad.

Toda esta descripcidn encaja perfectamente con las estrategias de las derechas politicas mas radicales en
el contexto sociopolitico en nuestro pais a todos los niveles, pues, como ya indicamos hace algunos afios
hablando del partido politico Vox, los estilos politicos en infracarga semantica y que favorecen el vaciado
de ideas o programas se ven favorecidos por la sobrecarga informacional de la sociedad de las redes, el
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clima de aceleracién social y de saturacién de comunicaciones, y aprovechan las situaciones de carencia o
crisis econdmica o sociocultural para aumentar el impacto de su férmula.
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